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CONCORRENCIA PRESENCIAL N2 001/2025
PROCESSO ADMINISTRATIVO N2 019/2025

. Reparticao interessad

a

SECRETARIA MUNICIPAL DE ADMINISTRAGAO

Il. Objeto

Contratacdo de servicos de publicidade prestados por intermédio de 02 (duas) agéncias de propaganda,
compreendendo o conjunto de atividades realizadas integradamente que tenham por objetivo o estudo, o
planejamento, a conceituacdo, a concepc¢ao, a criacdo, a execucdo interna, a intermediacdo esupervisdo
da execucdo externa e a distribuicdo de a¢Oes publicitarias junto a publicos de interesse.

lll. Sist de Registro d
1S err:)arecs egistro de IV. Natureza do objeto V. Tratamento diferenciado
( )Sim () Aquisicdo e Servigos (X ) Ampla Concorréncia
(X) Nao (X) Servico () Exclusividade de ME/EPP
VIIl. Prazos de entrega
VI. Tipo de Licitagao VIl. Forma de Execugao /execugﬁoz &

( X') Melhor Técnica
() Técnica e Preco

() Unica
( X') Parcelada

O prazo de vigéncia do contrato ser3
até 12 (doze) meses, a contar da data
da ordem de servico.

IX. Garantia da Proposta X. Garantia da Contratual XI. Prazo de divulgacdo do
Conforme Art. 58 Conforme Art. 96 edital
Si X) Si
gx )) |\Ilr;o E )) ng; 35 (trinta e cinco) dias Uteis
Xll. Participacdo de Consorcio Xlll. Orgamento Sigiloso XIV. Valor Estimado
() Sim () Sim
(X) N3o ( X) Nio R$ 4.500.000,00

XV. Local, endereco, data e horario (Brasilia-DF) para inicio da sessdo publica:

Local: Saldo de Licitagdes

Endereco: Sala de reunido de Licitacdes, localizado na Praca Bardo do Rio Branco, N2 01, 22 andar, Centro,

Juazeiro/BA.

Data da sessdo: As 09:00h do dia 13/05/2025

XVI. Unidade Gestora: XVII. Projeto/Atividade: | XVIII. Elemento de despesa: |XIX. Fonte de Recurso
02.02.005 - ASSESSORIA DE
COMUNICACAO 2019 339039 1500
03.03.000 - SECRETARIA DE
ADMINISTRACAO 2033 339039 1500
07.07.001 - FUNDO MUNICIPAL
DE EDUCACAO 2050 339039 1500
06.06.001 - FUNDO MUNICIPAL
DE SAUDE 2084 339039 1500
10.10.000 - SECRETARIA DE
DESENV. SOCIAL, DIVERSIDADE,
IGUALDADE RACIAL E COMBATE 2030 333039 1500
A FOME

XX. Responsavel sobre est

e edital:

Comissdao  Especial de |Comissdo Especial de Licitacdo designada na forma do Decreto Municipal n2
Licitacdo 088/2025.
XXI. Horario de XXIl. Contato telefénico:

Atendimento

XXIIl. E-mail da Equipe de Apoio

08h00 as 14h00

(74) 3612-3600

licitacao@juazeiro.ba.gov.br
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O MUNICIPIO DE JUAZEIRO, Estado da Bahia, torna publica por meio da Secretaria Municipal de
Administrac3do e da ciéncia aos interessados que fara realizar licitagdo na modalidade CONCORRENCIA
PUBLICA, na forma PRESENCIAL do tipo MELHOR TECNICA, nos termos da Lei Federal N2 14.133, de
2021, da Lei Complementar n® 123, de 2006 com as suas alteracdes, da Lei n? 4.680, de 18 de junho de
1965, Lei n2 12.232, de 29 de abril de 2010, Decreto Municipal n2 056 de 19 de fevereiro de 2024, bem
como as demais legislacdes correlatas e demais exigéncias previstas neste Edital e seus Anexos.

1. DO OBJETO, DO VALOR E DA DOTAGAO ORCAMENTARIA

1.1. O objeto desta licitacdo é a contratacdo de servicos de publicidade prestados por intermédio de 02
(duas) agéncias de propaganda, compreendendo o conjunto de atividades realizadas integradamente
gue tenham por objetivo o estudo, o planejamento, a conceituacdo, a concepc¢ao, a criacdo, a execucao
interna, a intermediacdo e supervisdo da execucdo externa e a distribuicdo de acbes publicitarias junto
a publicos de interesse., conforme especificacdes e Anexos deste Edital.

1.2. O valor estimado para a presente licitacdo é de R$ 4.500.000,00 (quatro milhdes e quinhentos mil
reais), cotado em moeda nacional (Real).

1.3. As despesas decorrentes desta contratacao estdao programadas em dotagdao orcamentaria proépria,
prevista no orgamento do Municipio, para o exercicio de 2025, na classificacao abaixo:

Unidade: 02.02.005 - ASSESSORIA DE COMUNICAGAO

Projeto/Atividade: 2019 - MANUTENCAO DAS ATIVIDADES DA ASSESSORIA DE COMUNICACAO
Elemento de despesa: 339039 - Outros Servigos de Terceiros - Pessoa Juridica

Fonte de Recurso: 1500

Unidade: 03.03.000 - SECRETARIA DE ADMINISTRACAO

Projeto/Atividade: 2033 - MANUTENCAO DAS ATIVIDADES DA SECRETARIA DE ADMINISTRACAO
Elemento de despesa: 339039 - Outros Servicos de Terceiros - Pessoa Juridica

Fonte de Recurso: 1500

Unidade: 07.07.001 - FUNDO MUNICIPAL DE EDUCACAO

Projeto/Atividade: 2050 - MANUTENCAO DAS ATIVIDADES ADMINISTRATIVAS DA SEDUC
Elemento de despesa: 339039 - Outros Servicos de Terceiros - Pessoa Juridica

Fonte de Recurso: 1500

Unidade: 06.06.001 - FUNDO MUNICIPAL DE SAUDE

Projeto/Atividade: 2084 - MANUTENCAO DAS ACOES DA GESTAO DO FUNDO MUNICIPAL DE SAUDE
Elemento de despesa: 339039 - Outros Servicos de Terceiros - Pessoa Juridica

Fonte de Recurso: 1500

Unidade: 10.10.000 - SECRETARIA DE DESENV. SOCIAL, DIVERSIDADE, IGUALDADE RACIAL E COMBATE
A FOME

Projeto/Atividade: 2090 - MANUTENCAO DO GABINETE DO SECRETARIO

Elemento de despesa: 339039 - Outros Servicos de Terceiros - Pessoa Juridica

Fonte de Recurso: 1500

Pagina 2 de 110



| JUAZEIRO

s
s Ay

2. DAS CONDICOES DE PARTICIPACAO
2.1. Poderdo participar desta Licitagdo:

2.1.1. Osinteressados pertencentes ao ramo de atividade relacionado ao objeto da licitacdo, conforme
disposto nos respectivos atos constitutivos, que atenderem a todas as exigéncias, inclusive quanto a
documentacdo, constantes deste Edital e seus Anexos disponivel para download no sitio eletrénico
https://pncp.gov.br/app/editais e https://doem.org.br/ba/juazeiro/editais.

2.2. Ndo poderd disputar a licitagdo ou participar da execucdo do contrato, direta ou indiretamente:

2.2.1. Autor do anteprojeto, do projeto bdsico ou do projeto executivo, pessoa fisica ou juridica,
guando a licitacdo versar sobre obra, servicos ou fornecimento de bens a ele relacionados.

2.2.2. Empresa, isoladamente ou em consércio, responsavel pela elaboracdo do projeto basico ou do
projeto executivo, ou empresa da qual o autor do projeto seja dirigente, gerente, controlador, acionista
ou detentor de mais de 5% (cinco por cento) do capital com direito a voto, responsavel técnico ou
subcontratado, quando a licitacdo versar sobre obra, servicos ou fornecimento de bens a ela necessdérios.

2.2.3. Pessoa fisica ou juridica que se encontre, ao tempo da licitagcdo, impossibilitada de participar da
licitacdo em decorréncia de sancdo que lhe foi imposta.

2.2.4. Aquele que mantenha vinculo de natureza técnica, comercial, econ6mica, financeira, trabalhista
ou civil com dirigente do érgdo ou entidade contratante ou com agente publico que desempenhe func¢ao
na licitacdo ou atue na fiscalizacao ou na gestdo do contrato, ou que deles seja conjuge, companheiro ou
parente em linha reta, colateral ou por afinidade, até o terceiro grau, devendo essa proibicdo constar
expressamente do edital de licitacao.

2.2.5. Empresas controladoras, controladas ou coligadas, nos termos da Lei n? 6.404, de 15 de
dezembro de 1976, concorrendo entre si.

2.2.6. Pessoa fisica ou juridica que, nos 5 (cinco) anos anteriores a divulgacdo do edital, tenha sido
condenada judicialmente, com transito em julgado, por exploracdo de trabalho infantil, por submissao
de trabalhadores a condi¢Oes analogas as de escravo ou por contratacdo de adolescentes nos casos
vedados pela legislacdo trabalhista.

2.2.7. Que se enquadrem nas vedacdes previstas no artigo 99, §§ 12 e 22 da Lei n2 14.133, de 2021.

2.2.8. Ndoserdpermitida aparticipagcdo em forma de consorcio devido tratar-se de servico comum com
baixa complexidade, julga-se ndo haver necessidade de participacdo de licitante na forma de consdrcio.

2.2.8.1. A decisdo de ndao admitir empresas em consorcio na presente licitacdo para a contratacdo de
agéncias de propaganda visa assegurar a qualidade e a capacidade técnica dos servicos que serdo
prestados a Prefeitura de JUAZEIRO.

2.2.8.2. Permitir consoércios poderia resultar na composicdo de grupos com pouca solidez financeira ou
limitada expertise, o que aumentaria a probabilidade de falhas na execucdo dos servigos,
comprometendo a eficiéncia e a qualidade das a¢des publicitarias. Essa abordagem visa garantir que
cada agéncia contratada possua, de forma independente, capacidade técnica comprovada e estrutura
financeira adequada para atender as demandas do contrato, proporcionando um servigo continuo e de
exceléncia a administracdo municipal.

2.2.8.3. Portanto, a restricdo a participacdo de consdrcios é uma medida de seguranca para assegurar
gue as agéncias contratadas atendam aos critérios de qualificacdo e estejam plenamente capacitadas
para oferecer um servico que corresponda as necessidades e expectativas do municipio.

2.2.9. Seraregida pela Lei Complementar N2 123/2006.
2.2.10. N3o poderdo se beneficiar do tratamento juridico diferenciado previsto na Lei Complementar N2

123/2006 as Microempresas (MEI e ME) e Empresas de Pequeno Porte (EPP) que se enquadrem em
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2.3. O descumprimento de qualquer condicdo de participacdo acarretard a inabilitacdo do licitante.

2.3.1.1. O fornecedor enquadrado como microempresa, empresa de pequeno porte ou sociedade
cooperativa devera cumprir os requisitos estabelecidos no artigo 3° da Lei Complementar n2 123, de
2006, estando apto a usufruir do tratamento favorecido estabelecido em seus arts. 42 a 49, observado o
disposto nos §§ 12 ao 32 do art. 42, da Lei n.2 14.133, de 2021.

2.3.1.2. O fornecedor enquadrado como microempresa, empresa de pequeno porte ou sociedade
cooperativa devera declarar, ainda, em campo préprio do sistema eletronico, que cumpre os requisitos
estabelecidos no artigo 3° da Lei Complementar n2 123, de 2006, estando apto a usufruir do tratamento
favorecido estabelecido em seus arts. 42 a 49, observado o disposto nos §§ 12 ao 32 do art. 49, da Lei n.2
14.133, de 2021.

3. DO CREDENCIAMENTO

3.1. Para participar deste certame, o representante da licitante apresentard a Comissdo de Contratacado
documento que o credencia, juntamente com seu documento de identidade de fé publica, no ato
programado para a entrega dos envelopes n° 01, 02, 03 e 04.

3.1.1. Os documentos de credenciamento deverdo ser apresentados fora dos envelopes 01, 02, 03 e
04 gue comporao os autos do processo licitatério.

3.2. Instaurada a sessdo de abertura, os licitantes apresentarao a Comissdo de Especial de Licitacdo seu
credenciamento que permite a participagio na modalidade licitatéria CONCORRENCIA PUBLICA, em sua
forma PRESENCIAL.

3.3. O credenciamento se dara através da apresentada em papel timbrado da empresa, separado dos
envelopes n° 01, 02, 03 e 04, com identificacdo do representante (nome, n2 da identidade e CPF) e
comprovacao de poderes do outorgante para a pratica dos atos necessarios, inerentes ao procedimento
licitatorio.

3.3.1. Ocredenciamento de sécio administrador ou administrador ndo-sécio, responsavel em falarem
nome da empresa far-se-a através da apresentagdo do ato constitutivo, estatuto ou contrato social (copia
autenticada), e no caso das sociedades por a¢des, acompanhado do documento de elei¢do e posse dos
administradores (cépia autenticada). O credenciamento de mandatarios far-se-4 mediante a
apresentacdo de procuragdo por instrumento publico ou particular. Tratando-se de instrumento
particular, deverd preferivelmente ter firma reconhecida em cartério, e que contenha,
preferencialmente, o conteddo constante no modelo do ANEXO XV, devendo ser exibida a prova da
legitimidade de quem outorgou os poderes (cépia autenticada).

3.4. A auséncia do documento habil de representacdo ndo impedira o representante de participar da
licitagcdo, mas ele ficara impedido de praticar qualquer ato durante o procedimento licitatdrio.

3.5. A documentacdo apresentada na primeira sessdo de recepcao e abertura das Propostas Técnicas
credencia o representante a participar das demais sessdes. Na hipdtese de sua substituicdo no decorrer
do processo licitatério, devera ser apresentado novo credenciamento.

3.6. Caso a licitante ndo deseje fazer-se representar nas sessOes de recepc¢do e abertura, devera
encaminhar as Propostas Técnicas por meio de portador. Nesse caso, o portador devera efetuar a entrega
dos invdlucros diretamente a Comissdo Especial de Contratacdo, na data, hora e local neste edital.

3.7. No caso de Microempresas e Empresas de Pequeno Porte (EPP) ou Cooperativa Enquadrada no
Artigo 34 da lei n2 11.488, de 2007, deverdo apresentar também declaracdo de atendem os requisitos,
para que possam fazer jus aos beneficios previstos nas referidas leis.

3.7.1. A falsidade das declaragdes Microempresas e Empresas de Pequeno Porte (EPP) ou Cooperativa
Enquadrada no Artigo 34 da lei n? 11.488, de 2007, poderao caracterizar o crime de que trata o artigo
299 do Cddigo Penal, sem prejuizo do enquadramento em outras figuras penais e das sangdes
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administrativas previstas na legislacdo pertinente, mediante o devido processo legal, e implicara,
também a inabilitacdo da licitante, se o fato vier a ser constatado durante o tramite da licitacdo.

3.8. Cada licitante podera credenciar apenas um representante, ficando este adstrito a apenas uma
representacao.

3.9. O representante legal deverd apresentar documento de identificagdo com foto, em original ou cépia
autenticada.

3.10. Nao serdo admitidas os envelopes e documentacdes por via postal, fax, e-mail ou protocolada
em qualquer departamento desta prefeitura.

3.10.1. SO serdo aceitas entrega dos envelopes e documentacdes entregues na data, horario e local
previstos no Edital.

4. DO RECEBIMENTO DAS PROPOSTAS E DOS DOCUMENTOS DE HABILITAGAO

4.1. Os envelopes e documentagbes dos licitantes deverdo ser entregues a Comissdo Especial de
Licitacdo em 05 (cinco) envelopes distintos e separados conforme abaixo.

ENVELOPE N2 01
Proposta Técnica: Plano de Comunicag¢do Publicitaria - Via Nao Identificada
Concorréncia Presencial n2 001-2025-CP — Prefeitura Municipal de Juazeiro/BA

ENVELOPE N2 02

Proposta Técnica: Plano de Comunicagdo Publicitaria - Via Identificada

Nome empresarial e CNPJ da licitante

Concorréncia Presencial n2 001-2025-CP — Prefeitura Municipal de Juazeiro/BA

ENVELOPE N2 03

Proposta Técnica: Capacidade, Repertério e Relatos de SolucGes de Problemas de Comunicagdo.
Nome empresarial e CNPJ da licitante

Concorréncia Presencial n2 001-2025-CP — Prefeitura Municipal de Juazeiro/BA

ENVELOPE N¢ 04

Proposta de Precos
Nome empresarial e CNPJ da licitante
Concorréncia Presencial n2 001-2025-CP — Prefeitura Municipal de Juazeiro/BA

ENVELOPE N2 05

Documentos de Habilitacdo
Nome empresarial e CNPJ da licitante
Concorréncia Presencial n2 001-2025-CP — Prefeitura Municipal de Juazeiro/BA

4.2. Os envelopes com as Propostas Técnica e de Precos serdo recebidos como segue:

e Dia: 13/05/2025
e Hora: as 09:00h
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e Local: Sala de reunido de LicitacOes, localizado na Pragca Bardao do Rio Branco, N2 01, 22 andar,
Centro, Juazeiro/BA.

4.2.1. Se ndo houver expediente nessa data, os envelopes serdo recebidos no primeiro dia util
subsequente.

4.3. Os envelopes com os Documentos de Habilitagdo serdo recebidos e abertos em dia, local e horario
a serem designados pela Comissdo de Contratacao.

4.3.1. Os horarios mencionados neste Edital referem-se ao horario de Brasilia.

4.3.2. O recebimento e a abertura dos envelopes, bem como os demais procedimentos licitatérios
obedecerdo ao disposto neste Edital, especialmente aos procedimentos licitatdrios, e a legislacao.

5. ENTREGA DA PROPOSTA TECNICA

5.1. A Proposta Técnica devera ser entregue a Comissdo Especial de Licitacdo acondicionada nos
Envelopes n2 01, n2 02 e n2 03.

ENVELOPE N2 01

5.1.1. No envelope n2 01 devera estar acondicionado o Plano de Comunicagdo Publicitaria — Via Nao
Identificada, de que tratam os subitens 6.2 e 6.3 deste Edital.

5.1.1.1. SO serd aceito o Plano de Comunicacdao Publicitaria — Via Nao Identificada que estiver
acondicionado no ENVELOPE PADRONIZADO, fornecido pela Secretaria de Administragao.

5.1.1.2. As empresas interessadas em participar do certame deverao adquirir o invélucro nao
identificado com solicitacdo através de oficio, a ser retirado, exclusivamente, na Sala da Coordenadoria
de Licitagdes, localizado na Pracga Bardo do Rio Branco, N2 01, 12 andar, Centro, Juazeiro/BA.

5.1.1.3. O Envelope n2 01 deverd estar sem fechamento e sem rubrica, para preservar, até a abertura
do Envelope n2 02, o sigilo quanto a sua autoria. O Envelope n2 01 ndo podera:
a) Ter nenhuma identificacao;
b) Apresentar informagdo, marca, sinal, etiqueta ou qualquer outro elemento que possibilite a
identificacdo da licitante;
c) Estar danificado ou deformado pelas pegas, pelos materiais e demais documentos nele
acondicionados, de modo a possibilitar a identificacdo da licitante.

ENVELOPE N2 02

5.1.2. No envelope n2 02 deverd estar acondicionado o Plano de Comunica¢ao Publicitaria — Via
Identificada, de que trata o subitem 6.4 deste Edital.

5.1.2.1. O envelope n2 02 devera estar fechado e rubricado no fecho, com a identificacao.

5.1.2.2. O Envelope n? 02 devera ser providenciado pela licitante e podera ser constituido de
embalagem adequada as caracteristicas de seu conteldo, desde que inviolavel quanto as informacdes
de que trata, até sua abertura.

ENVELOPE N2 03

5.1.3. No Envelope n2 03 deverdo estar acondicionados a Capacidade de Atendimento, o Repertério
e os Relatos de Solu¢des de Problemas de Comunicagao, de que tratam os subitens 6.5, 6.7 e 6.9 deste
Edital.

5.1.3.1. O Envelope n2 03 devera estar fechado e rubricado no fecho, com a identificacao.

5.1.3.2. O Envelope n2 03 deverd ser providenciado pela licitante e poderd ser constituido de
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embalagem adequada as caracteristicas de seu conteldo, desde que envelope quanto as informacdes
de que trata, até sua abertura.

5.1.3.3. O Envelope n? 03 n3o podera ter informacdo, marca, sinal, etiqueta ou qualquer outro
elemento que conste do Plano de Comunicacdo Publicitaria — Via Nao Identificada, que possibilite a
identificacdo da autoria deste, antes da abertura do Envelope n2 02.

6. APRESENTACAO DA PROPOSTA TECNICA

6.1. A licitante devera apresentar sua Proposta Técnica estruturada de acordo com os quesitos e
subquesitos a seguir:

QUESITOS SUBQUESITOS

|. Raciocinio Basico

o L Il. Estratégia de Comunicagdo Publicitaria
1.Plano de Comunicag¢ao Publicitaria

1. Ideia Criativa

IV. Estratégia de Midia e Nao Midia

2. Capacidade de Atendimento

3. Repertério

4. Relatos de Solugdes de Problemas de Comunicagao

6.1.1. APropostaTécnicaseraredigida em lingua portuguesa, salvo quanto a expressdes técnicas de uso
corrente, com clareza, sem emendas ou rasuras.

6.2. QUESITO 1 - Plano de Comunicacdo Publicitdria — Via N&o Identificada: para sua
apresentacado, a licitante devera levar em conta as seguintes orientagdes:
a) Em caderno Unico, orientagdo retrato e com espiral preto colocado a esquerda;
b) Capa e contracapa em papel a4, branco, com 90 gr/m2, ambas em branco;
c) Conteldo impresso em papel a4, branco, com 90 gr/m2, orienta¢do retrato, observado o
disposto na alinea ‘c2’ do subitem 11.2.2 deste edital;
d) Espacamentos de 3 cm na margem esquerda e 2 cm na direita, a partir das respectivas bordas;
e) Titulos, entretitulos, paragrafos e linhas subsequentes sem recuos;
f) Espacamento simples entre as linhas e, opcionalmente, duplo apds titulos e entretitulos e entre
paragrafos;
g) Alinhamento justificado do texto;
h) Texto e numeracdo de paginas em fonte arial, cor preta, tamanho de 12 pontos, observados os
subitens 6.2.1, 6.2.2 e 6.2.3 deste edital;
i) Numeracdo de todas as paginas, no centro inferior, pelo editor de textos, a partir da primeira pagina
interna, em algarismos arabicos;
j) Sem identificacdo da licitante.

6.2.1. As especificagcbes do subitem 6.2 ndo se aplicam as pecas de que trata a alinea “b” do
subitem 6.3.3 e a indicacdo prevista no subitem 6.3.3.3.6 deste Edital.

6.2.2. Os subquesitos Raciocinio Basico e Estratégia de Comunicacgdo Publicitaria poderdo ter graficos,
guadros, tabelas ou planilhas, observadas as seguintes orientagdes:
a) Poderdo ser editados em cores;
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b) Os dados e informagdes deverdo ser editados na fonte arial e poderdo ter tamanho entre 08 e 12
pontos;
c) As paginas em que estiverem inseridos poderdo ser:
c1) Apresentadas em papel a3 dobrado. Nesse caso, parafins do limite previsto no subitem 11.2.6, cada
folha de papel a3 sera computada como 02 (duas) paginas de papel a4;
c2) Impressas na orientagdo paisagem.

6.2.3. Os graficos, quadros, tabelas ou planilhas integrantes do subquesito Estratégia de Midia e Nao
Midia poderao:

| - Ser editados em cores;

Il - Ter fontes e tamanhos de fonte habitualmente utilizados nesses documentos;

Il - Ter qualquer tipo de formatacdao de margem;

IV - Ser apresentados em papel A3 dobrado.
6.2.3.1. As paginas em que estiverem inseridos os graficos, tabelas e planilhas desse subquesito
poderdo ser impressas na orientacao paisagem.
6.2.4. Os exemplos de pecas integrantes do subquesito Ideia Criativa deverdo ser apresentados
separadamente do caderno de que trata a alinea ‘a’ do subitem 6.2 deste Edital.
6.2.4.1. Esses exemplos deverdo adequar-se as dimensdes do Envelope n2 01, cabendo a licitante
atentar para o disposto nas alineas ‘c’ dos subitens 5.1.1.2 e conformes procedimentos licitatorios deste
Edital.
6.2.5. O Plano de Comunicag¢ao Publicitaria — Via Nao Identificada nao podera ter informacdo, marca,
sinal, etiqueta ou qualquer outro elemento que possibilite a identificacdo de sua autoria, antes da
abertura do envelope n2 02.
6.2.6. Os textos do Raciocinio Basico, da Estratégia de Comunicagdo Publicitaria e da relagdo prevista
na alinea ‘a’ do subitem 6.3.3 estdo limitados, no conjunto, a 10 (dez) paginas.
6.2.7. Os textos da Estratégia de Midia e Nao Midia ndo tém limitacdo quanto ao numero de paginas,
mas cabe as licitantes atentar especialmente para o disposto nas alineas ‘c’ dos subitens
5.1.1.2 e 20.2.1 e no subitem 20.2.1.1 deste Edital.
6.2.8. Para fins desta concorréncia, consideram-se como ndo midia os meios publicitarios (off-line) que
nadoimplicam a compra de espaco ou tempo em veiculos de divulgacdo, para a transmissao de mensagens
a publicos determinados.
6.2.9. Poderdo ser utilizadas paginas isoladas com a finalidade de indicar o Plano de Comunicacdo
Publicitaria e seus subquesitos. Essas paginas ndo serdao computadas no limite de pagina previsto no
subitem 6.2.6 e devem seguir as especificacdes do subitem 6.2, no que couber.
6.3. A licitante deverd apresentar o Plano de Comunicagdo Publicitaria com base no Briefing (Anexo ),
observadas as seguintes orientacdes:

6.3.1. SUBQUESITO 1 - Raciocinio Basico - apresentacdo em que a licitante descrevera:
a) Andlise das caracteristicas e especificidades da Prefeitura de Juazeiro/BA e do seu papel no
contexto no qual se insere;
b) Diagndstico relativo as necessidades de comunicagdo publicitaria identificadas;
c) Compreensdo do desafio e dos objetivos de comunicacao estabelecidos no Briefing.

6.3.2. SUBQUESITO 2- Estratégia de Comunicacdo Publicitdria - apresentacdo e defesa da Estratégia
proposta pela licitante para superar o desafio e alcancar os objetivos de comunicacdo, com base no
Briefing, compreendendo:
a) Explicitacdo e defesa do partido tematico e do conceito que fundamentam a proposta de solucao
publicitaria;
b) Proposicdo e defesa dos pontos centrais da estratégia de comunicacdo publicitdria, especialmente:
o que dizer; a quem dizer; como dizer; quando dizer e que meios, instrumentos ou ferramentas de
divulgacao utilizar.

6.3.3. SUBQUESITO 3 - Ideia Criativa -apresentacdo da proposta de campanha publicitaria,
contemplando os seguintes conteldos:
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a) Relacdo de todas as pecas publicitarias que a licitante julga necessdrias para superar o desafio e
alcancar os objetivos de comunicagdo estabelecidos no Briefing, com a descricdo de cada uma;

b) Exemplos das pecas, constantes da relacdo prevista na alinea anterior, que a licitante julga mais
adequadas para corporificar e ilustrar objetivamente sua proposta de campanha publicitdria,
observadas as condig¢Oes estabelecidas no subitem 6.3.3.3 deste Edital.

6.3.3.1. A descricdo mencionada na alinea ‘a’ do subitem 6.3.3 esta circunscrita a especificacdo de
cada peca publicitaria, a explicitacdo de sua finalidade e suas funcdes taticas na campanha proposta.

6.3.3.2. Se a campanha proposta pela licitante previr nUmero de pecas publicitarias superior ao limite
estabelecido no subitem 6.3.3.3, que podem ser apresentadas fisicamente como exemplos, a relacao
mencionada na alinea ‘a’ do subitem 6.3.3 devera ser elaborada em dois blocos: um para as pecas
apresentadas como exemplos e outro para o restante.

6.3.3.3. Os exemplos de pecas publicitarias de que trata a alinea ‘b’ do subitem 6.3.3 estdo limitados
a 10 (dez), independentemente do meio de divulgacdo, do seu tipo ou de sua caracteristica, e poderdo
ser apresentados sob a forma de:

a) roteiro, layout ou storyboard impressos, para qualquer meio;

b) “monstro” ou layout eletrénico, para o meio radio;

c) storyboard animado ou animatic, para os meios TV, cinema e internet;

d) “boneca” ou layout montado dos materiais de ndo midia.

6.3.3.3.1. As pecas graficas poderdo ser impressas em tamanho real ou reduzido, desde que ndo haja
prejuizo em sua leitura, sem limitacao de cores, com ou sem suporte ou passe-partout, observado o
disposto no subitem 6.2.4. Pecas que nao se ajustem as dimensées do Envelope n? 01 poderdo ser
dobradas.

6.3.3.3.2. Na elaborag¢do de ‘monstro’ ou layout eletrénico para o meio radio poderdo ser inseridos
todos os elementos de referéncia, tais como trilha sonora, ruidos de ambientacao, voz de personagens
e locucao.

6.3.3.3.3. Na elaboracdo do storyboard animado ou animatic poderao ser inseridas fotos e imagens
estaticas, além de trilha sonora, voz de personagens e locu¢do. Nao podendo ser inseridas imagens em
movimento.

6.3.3.3.4. O ‘monstro’ ou layout eletronico e ostoryboard animado ou animatic deverdo ser
apresentados em CD, DVD ou pendrive, executdveis em sistema operacional Windows.

6.3.3.3.4.1. Nessas midias de apresentagdo (CD, DVD ou pen drive) ndo poderdo constar informacao,
marca, sinal, etigueta ou qualquer outro elemento que possibilite a identificacdo da licitante, ou de
qualquer da Prefeitura de Juazeiro/BA, somente a marca do seu fabricante.

6.3.3.3.5. Os exemplos ndo serdo avaliados sob os critérios utilizados para pecas finalizadas, mas
apenas como referéncias das propostas a serem produzidas, independente da forma escolhida pela
licitante para a apresentacao.

6.3.3.3.6. Para facilitar seu cotejo, pelos integrantes da Subcomissdo Técnica, com a relacdo prevista
na alinea ‘a’ do subitem 6.3.3 deste Edital, cada exemplo deverd trazer indicacdo do tipo de peca
(exemplos: cartaz, filme TV, spot radio, anuncio revista, banner internet).

6.3.3.4. Para fins de cOmputo das pecas que poderdo ser apresentadas fisicamente como exemplos,
até o limite de 10 (dez), devem ser observadas as seguintes regras:
a) As reducdes e variacoes de formato serdo consideradas como novas pecas;
b) Cada peca apresentada como parte de um kit serd computada no referido limite;
¢) Uma peca sequencial, para qualqguer meio (a exemplo de andncio para revista e jornal, banner de
internet e painéis sequenciais de midia exterior, tais como outdoor, envelopamento de veiculo,
adesivagem de finger, entre outros), serd considerada 01 (uma) peca, se o conjunto transmitir
mensagem Unica;
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d) Um hotsite e todas as suas paginas serdo considerados 01 (uma) peca;
e) Um filme e o hotsite que o hospeda serdo considerados 02 (duas) pecas;
f) Um banner e o hotsitepor ele direcionado serdo considerados 02 (duas) pecas.

6.3.3.4.1. Na apresentacdo de proposta de hotsite a que se refere a alinea ‘d’ do subitem 6.3.3.4, ndo
podem ser inseridos videos ou imagens em movimento.

6.3.4. SUBQUESITO 4 - Estratégia de Midia e Ndo Midia - constituida de apresentacdo e defesa das
solucdes de midia e ndo midia recomendadas, em consonancia com a Estratégia de Comunicagao
Publicitaria proposta, contemplando:

| - Estratégia de midia: proposicdo e defesa dos meios e dos recursos préprios de comunicacao da
Prefeitura MUNICIPAL DE JUAZEIRO a serem utilizados para o alcance dos objetivos da campanha, sob
a forma de textos, tabelas, graficos ou planilhas;

Il - Tatica de midia: detalhamento da estratégia de midia, por meio da apresentacdo e defesa dos
critérios técnicos considerados na selecao dos veiculos de divulgacdo e na definicdo dos respectivos
investimentos, dos formatos e periodos de veiculacdo, sob a forma de textos, tabelas, graficos ou
planilhas;

11l - Plano de midia: composto por planilhas de programacao das inser¢des sugeridas,

IV - Simulacdo dos parametros de cobertura e frequéncia previstos no plano de midia (para os meios
em que seja possivel a mensuragcdo dessas variaveis), sob a forma de textos, tabelas, graficos ou
planilhas.

6.3.4.1. Todas as pecas publicitarias, que integrarem a relacdo prevista na alinea ‘a’ do subitem 6.3.3,
deverao estar contempladas na Estratégia de Midia e Nao Midia proposta.
6.3.4.2. O plano de midia proposto devera apresentar um resumo geral com informacgdes sobre, pelo
menos:
a) O periodo de veiculacdo, exposicdo ou distribuicdo das pecas publicitarias;
b) As quantidades de insercdes das pecas em veiculos de divulgacdo;
c) Os valores (absolutos e percentuais) dos investimentos alocados em veiculos de divulgagdo,
separadamente por meios;
d) Os valores (absolutos e percentuais) alocados na producdo e na execugdo técnica de cada pega
publicitdria destinada a veiculos de divulgacao;
e) As quantidades a serem produzidas de cada peca publicitaria de ndo midia;
f) Osvalores (absolutos e percentuais) alocados na producdo de cada peca publicitaria de ndo midia;
g) Os valores (absolutos e percentuais) alocados na distribuicdo de cada peca publicitaria de néo
midia.
h) Os valores (absolutos e percentuais) alocados no desenvolvimento de formas inovadoras de
comunicacdo publicitaria, em consonancia com novas tecnologias.

6.3.4.3. Nessa simulagao:
a) Os precgos das inser¢cdes em veiculos de divulgacdo deverdo ser os de tabela cheia, vigentes na data
de publicagao do Aviso de Licitagao;
b) Ndo devem ser incluidos na estratégia de midia dessa simulacdo veiculos de divulgacdo que nao
atuem com tabela de precos;
c) Devera ser desconsiderado o repasse de parte do desconto de agéncia concedido pelos veiculos de
divulgacdo, nos termos do art. 11 da Lei n? 4.680/1965;
d) Deverdo ser desconsiderados os honorarios <se for o caso> e custos internos sobre os bens e
servicos especializados prestados por fornecedores.

6.3.4.3.1. Caso o Edital venha a ser republicado, com a retomada da contagem do prazo legal, os precos
de tabela a que se refere a alinea ‘a’ do subitem 6.3.4.3 deverdo ser os vigentes na data de publicacdo
do ultimo Aviso de Licitacao.

Pagina 10 de 110



| JUAZEIRO

s
s Ay

6.4. O Plano de Comunicacdo Publicitaria — Via ldentificada devera constituir-se em cdpia do Plano de
Comunicacgdo Publicitaria - Via Ndo Identificada, sem os exemplos de pecas publicitarias da Ideia Criativa,
com a finalidade de proporcionar a correlagdo segura de autoria, observadas as seguintes caracteristicas:

| - Ter a identificacdo da licitante;
Il - Ser datado;

Il - Estar assinado na ultima pdgina e rubricado nas demais, por quem detenha poderes de
representacao da licitante, na forma de seus atos constitutivos, devidamente identificado.

6.5. QUESITO 2 - CAPACIDADE DE ATENDIMENTO: a licitante devera apresentar as informacdes que
constituem o quesito em caderno especifico, orientagao retrato, com ou sem uso de cores, em formato
A4, ou A3 dobrado, numerado sequencialmente a partir da primeira pagina interna, rubricado em todas
as paginas e assinado na ultima por quem detenha poderes de representacao da licitante, na forma de
seus atos constitutivos, devidamente identificado.

6.5.1. O caderno especifico mencionado no subitem 6.5 ndo podera apresentar informacdo, marca, sinal,
etiqueta ou qualquer outro elemento que conste do Plano de Comunicacdo Publicitdria — Via Nao
Identificada, que possibilite a identificacdo da autoria deste, antes da abertura do Envelope n2 02.

6.6. A Capacidade de Atendimento sera constituida de textos, tabelas, quadros, graficos, planilhas,
diagramas, fotos e outros recursos, por meios dos quais a licitante devera apresentar:
a) Relacdo nominal dos seus principais clientes a época da licitacdo, com a especificacdo do inicio de
atendimento de cada um deles;
b) Quantificacdo e qualificagcdo, sob a forma de curriculo resumido (no minimo, nome, formagao
académica e experiéncia), dos profissionais que poderdo ser colocados a disposicdo da execuc¢do do
contrato, discriminando-se as respectivas areas de atuagao;
¢) Infraestrutura e instalacées da licitante que estardo a disposi¢cdo do anunciante para a execu¢ao do
contrato;
d) Sistematica operacional de atendimento na execugdo do contrato;
e) Relacdo das informacGes de marketing e comunicagdo, das pesquisas de audiéncia e da auditoria
de circulacdo e controle de midia que colocara regularmente a disposicdo do anunciante, sem 6nus
adicionais, na vigéncia do contrato.

6.7. QUESITO 3 - Repertdrio: a licitante devera apresentar os documentos, as informacoes e as pecas
que constituem os quesitos em caderno especifico, orientagdo retrato, com ou sem uso de cores, em
formato A4, ou A3 dobrado, numerado sequencialmente a partir da primeira pagina interna, rubricado
em todas as pdginas e assinado na ultima por quem detenha poderes de representagao da licitante, na
forma de seus atos constitutivos, devidamente identificado.

6.7.1. Os documentos, as informac0es e as peg¢as mencionadas no subitem precedente ndo poderdo
ter informacdo, marca, sinal, etiqueta ou qualquer outro elemento que conste do Plano de Comunicacao
Publicitaria — Via Ndo Identificada, que possibilite a identificacdo da autoria deste, antes da abertura do
Envelope n2 02.

6.8. O Repertdrio sera constituido de pecas publicitdrias concebidas e veiculadas, expostas ou
distribuidas pela licitante.

6.8.1. A licitante deverd apresentar 10 (dez) pecas publicitarias, independentemente do seu tipo ou
caracteristica e da forma de sua veiculacdo, exposicdo ou distribuicdo.

6.8.1.1. As pecas publicitdrias devem ter sido veiculadas, expostas ou distribuidas a partir de
mensagens 5 anos anterior a licitagdo

6.8.1.2. As pecas eletronicas deverdo ser fornecidas em DVD, CD ou pendrive, executaveis no sistema
operacional Windows, podendo integrar o caderno especifico previsto no subitem 11.7 ou ser
apresentadas soltas.
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6.8.1.3. As pecas graficas poderdo integrar o caderno especifico previsto no subitem 11.7 ou ser
apresentadas soltas. Em todos os casos, deverd ser preservada a capacidade de leitura das pecas e
indicadas suas dimensdes originais.

6.8.1.3.1. Se apresentadas soltas, as pecas poderao ter qualquer formato, dobradas ou ndo.

6.8.2. Para cada peca publicitaria deverd ser apresentada ficha técnica com a indicacdo sucinta do
problema que se prop0s aresolver e a identificagdo da licitante e de seu cliente, titulo, data de producao,
periodo de veiculacdo, exposicdo ou distribuicdo e, no caso de veiculacdo, mencdo de pelo menos um
veiculo que divulgou a peca.

6.8.3. As pecas publicitarias ndo podem referir-se a trabalhos solicitados ou aprovados pela Prefeitura
de Juazeiro/BA, no ambito de seus contratos com agéncia de propaganda.

6.9. QUESITO 4 - Relatos de Solucdes de Problemas de Comunicacdo: a licitante deverd apresentar os
documentos, as informacgGes e as pegas que constituem o quesito em caderno especifico, orientacdo
retrato, com ou sem uso de cores, em formato A4, numerado sequencialmente a partir da primeira
pagina interna, rubricado em todas as paginas e assinado na ultima por quem detenha poderes de
representacdo da licitante, na forma de seus atos constitutivos, devidamente identificado.

6.9.1. Os documentos, as informagdes e as pegas mencionadas no subitem precedente ndo poderao
terinformacdo, marca, sinal, etiqueta ou qualquer outro elemento que conste do Plano de Comunicacao
Publicitaria — Via Nao Identificada, que possibilite a identificacdo da autoria deste, antes da abertura do
Envelope n2 02.

6.10. A licitante deverd apresentar 03 (trés) Relatos de SolugBes de Problemas de Comunicagdo, cada
um com o maximo de 04 (quatro) paginas, em que serdo descritas solugdes publicitarias propostas
pela licitante e implementadas por seus clientes, na superacdo de desafios de comunicacdo.
Cada Relato:

| — Devera ser elaborado pela licitante, em papel que a identifique;

Il — Devera contemplar nome, cargo ou fungao e assinatura de funcionario da licitante responsavel por

sua elaboracao;

Il - N3o pode referir-se a a¢des publicitarias solicitadas ou aprovadas pela Prefeitura de Juazeiro/BA,

no ambito de seus contratos com agéncia de propaganda;

IV — Deverd estar formalmente validado pelo respectivo cliente, de forma a atestar sua

autenticidade.

6.10.1. A validacdo devera ser feita em documento apartado dos relatos, o qual ndo entrara no cOmputo
do numero de pdagina de que trata o subitem 11.10. No documento de validagdo constard, além do ateste
dos relatos, o nimero do contrato, o nome empresarial do cliente, o nome do signatario, seu
cargo/fungdo e sua assinatura.

6.10.2. Os Relatos de que trata o subitem 11.10 devem ter sido implementados a partir de 5 anos
anterior a licitagdo

6.10.3. E permitida a inclusdo de até 03 (trés) pecas publicitarias, independentemente do meio de
divulgacdo, do tipo ou caracteristica da peca, em cada Relato, observando-se as seguintes regras:

| - As pecas eletronicas deverdo ser fornecidas em DVD, CD ou pendrive, executdveis no sistema
operacional Windows, podendo integrar o caderno especifico previsto no subitem 11.9 ou ser
apresentadas soltas;

Il - As pecas graficas poderdo integrar o caderno especifico previsto no subitem 11.9, em papel A4 ou
A3 dobrado, ou ser apresentadas soltas, em qualquer formado, dobradas ou ndo. Em todos os casos,
devera ser preservada a capacidade de leitura das pecas e indicadas suas dimens&es originais;

Il - Para cada peca publicitaria, devera ser apresentada ficha técnica com a indicacdo sucinta do
problema que se propds a resolver.

6.10.3.1. A ficha técnica de cada peca, observada a quantidade de pegas estabelecida no subitem 6.10.3

Pagina 12 de 110



| JUAZEIRO

s
s Ay

deverd compor o limite de pdaginas estabelecido no subitem .6.10 para descri¢cdo do Relato.
7. JULGAMENTO DAS PROPOSTAS TECNICAS

7.1. A Subcomissdo Técnica, analisard as Propostas Técnicas das licitantes quanto ao atendimento das
condicOes estabelecidas neste Edital.

7.2. Serdo levados em conta pela Subcomissdo Técnica, como critério de julgamento técnico, os
seguintes atributos da Proposta Técnica, em cada quesito ou subquesito:

7.2.1. QUESITO 1 - Plano de Comunicacdo Publicitaria

7.2.1.1. SUBQUESITO 1 - Raciocinio Basico
a) A acuidade demonstrada na analise das caracteristicas e especificidades pela Prefeitura Municipal
de Juazeiro/BA e do contexto de sua atuacg3o;
b) A pertinéncia dos aspectos relevantes e significativos apresentados, relativos as necessidades de
comunicacado publicitaria identificadas;
c) A assertividade demonstrada na analise do desafio de comunicagdo a ser superado pela Prefeitura
Municipal de Juazeiro/BA e no entendimento dos objetivos de comunicagdo estabelecidos no Briefing.

7.2.1.2. SUBQUESITO 2 - Estratégia de Comunicacao Publicitdria
a) A adequacdo do partido tematico e do conceito a natureza e as atividades da Prefeitura Municipal
de Juazeiro/BA bem como ao desafio e aos objetivos de comunicagéo;
b) A consisténcia da argumentacdo em defesa do partido tematico e do conceito;
c) As possibilidades de interpretagdes positivas do conceito para a comunica¢do publicitaria da
Prefeitura Municipal de Juazeiro/BA com seus publicos;
d) A consisténcia técnica dos pontos centrais da Estratégia de Comunicagao Publicitaria proposta;
e) A capacidade da licitante de articular os conhecimentos sobre a Prefeitura Municipal de Juazeiro/BA
o desafio e os objetivos de comunicagao estabelecidos no Briefing;
f) A exequibilidade da Estratégia de Comunicagdo Publicitaria, considerada a verba referencial.

7.2.1.3. SUBQUESITO 3 - Ideia Criativa
a) O alinhamento da campanha com a Estratégia de Comunicagdo Publicitaria;
b) A pertinéncia da solugdo criativa com a natureza da Prefeitura Municipal de Juazeiro/BA,
com o desafio e com os objetivos de comunicagao estabelecidos no Briefing;
¢) Aadequacdo das pecas publicitdrias ao perfil dos segmentos de publico-alvo;
d) A compatibilidade das pecas publicitarias com os meios e veiculos de divulgacdo a que se
destinam;
e) Aoriginalidade da solucgdo criativa e a multiplicidade de interpretagdes favoraveis que comporta;
f) Aclareza e precisdo das mensagens e a adequacdo da linguagem com os publicos-alvo;
g) A exequibilidade das pegas e de todos os elementos propostos, com base na verba referencial para
investimento.

7.2.1.4. SUBQUESITO 4 - Estratégia de Midia e Nao Midia
a) a adequacdo da Estratégia de Midia e Ndo Midia com as caracteristicas da acdo publicitaria, com a
verba referencial para investimento e com o desafio e os objetivos de comunicacdo estabelecidos no
Briefing;
b) a consisténcia técnica demonstrada na proposicdo e defesa da estratégia, da tatica e do plano de
midia;
¢) a consisténcia do conhecimento dos habitos de consumo de comunicacdo dos segmentos de
publicos-alvo da campanha publicitaria;
d) a adequacdo da proposta no uso dos recursos préprios de comunicacdo da Prefeitura Municipal de
Juazeiro/BA, e seu alinhamento com a Estratégia de Midia e Ndo Midia;
e) o grau de eficiéncia e a economicidade na utilizacdo da verba referencial para investimento,
demonstrados na simulacdo dos parametros de cobertura e frequéncia.
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7.2.2. QUESITO 2 - Capacidade de Atendimento
a) Oporteeatradigdo dos clientes, como Prefeitura Municipal de Juazeiro/BA publicitarios, e o periodo
de atendimento a cada um;
b) A experiéncia dos profissionais da licitante em atividades publicitdrias e a adequacdo das
quantificacdes e qualificacdes desses profissionais as necessidades de comunicacdo publicitaria da
Prefeitura Municipal de Juazeiro/BA;
c) A adequacdo da infraestrutura e das instalacGes que estardo a disposi¢cdo da Prefeitura Municipal
de Juazeiro/BA na execugdo do contrato;
d) A funcionalidade do relacionamento operacional entre a Prefeitura Municipal de Juazeiro/BA e a
licitante;
e) A relevancia e utilidade das informacgGes de marketing e comunicacdo, das pesquisas de audiéncia
e da auditoria de circulacdo e controle de midia que a licitante colocard regularmente a disposicdo da
Prefeitura Municipal de Juazeiro/BA;

7.2.3. QUESITO 3 - Repertodrio
a) A originalidade da solucdo criativa e sua adequacdo a natureza do cliente, ao publico-alvo e ao
desafio de comunicacao;
b) A clareza e precisdo das mensagens e a adequacdo da linguagem as caracteristicas dos meios e
publicos-alvo;
c) A qualidade da producdo, da execucdo e do acabamento das pecas.

7.2.4. QUESITO 4 - Relatos de Solucdes de Problemas de Comunicacdo
a) A evidéncia de planejamento estratégico por parte da licitante na proposicio da solugdo
publicitdria;
b) A demonstracdo de que a solucdo publicitaria contribuiu para o alcance dos objetivos de
comunicac¢do do cliente;
c¢) A complexidade do desafio de comunicacdo apresentado no relato e a relevancia dos
resultados obtidos;
d) O encadeamento légico da exposicdo do Relato pela licitante.

7.3. A pontuacao da Proposta Técnica estd limitada a 100 (cem) e serd apurada segundo a metodologia
a seguir.

7.3.1. Para estabelecimento da pontuacdo de cada quesito e subquesito, a Subcomissdo Técnica
realizard um exame comparativo entre as propostas apresentadas pelas licitantes e a gradacdo das
pontuacdes atribuidas refletird o maior ou menor grau de adequacao de cada proposta, aos critérios de
julgamento técnico estabelecidos no item 7 deste Edital.

7.3.2. Aos quesitos ou subquesitos serdo atribuidos, no maximo, os seguintes pontos: A Prefeitura
Municipal de Juazeiro/BA, observard os percentuais de pontuacdo mdxima dispostos no Termo de
Referéncia, conforme abaixo:

QUESITOS PONTUACAO MAXIMA
a) Plano de Comunicagdo Publicitaria 10 pontos
a.1) Raciocinio Basico 02 pontos
a.2) Estratégia de Comunicagao Publicitdria 10 pontos
SUBQUESITOS .
a.3) Ideia Criativa 15 pontos
a.4) Estratégia de Midia e Ndo Midia 05 pontos
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b) Capacidade de Atendimento 05 pontos
b.1) Experiéncia em publicidade 10 pontos
b.2) Recursos humanos e de infraestrutura 10 pontos
SUBQUESITOS
b.3) . Infgrmagoes de marketing e 03 pontos
comunicagdo
c) Repertério 05 pontos
c.1) Ideia criativa e sua pertinéncia 05 pontos
c.2) Clareza da campanha 05 pontos
SUBQUESITOS
c.3) Qualidade da execucdo e do 03 pontos
acabamento
d) Relatos de Solugbes de Problemas de Comunicag¢ao 04 pontos
d.1) Concatenacdo ldgica da exposicao 02 pontos
d.2) Evidéncia do planejamento publicitario 02 pontos
SUBQUESITOS d.3) Consisténcia das relagdes de causa e
. N 02 pontos
efeito entre problema e solucado
d.4) Relevancia dos resultados apresentados 02 pontos
PONTUACAO TOTAL 100%

7.3.2.1. Se a licitante ndo observar as quantidades estabelecidas nos subitens 6.8.1 e 6.10 para
apresentacdo do Repertdrio e dos Relatos de Solucdes de Problemas de Comunicagao, sua pontuacao
maxima, nesses quesitos, sera proporcional as quantidades por ela apresentadas, sendo a
proporcionalidade obtida mediante a aplicacdo de regra de trés simples, em relacdo as respectivas
pontuacdes maximas previstas no subitem 7.3.2 deste Edital.

7.3.3. A pontuagao de cada quesito corresponderd a média aritmética dos pontos atribuidos por cada
membro da Subcomissdo Técnica, considerando-se 01 (uma) casa decimal.

7.3.4. A Subcomissdo Técnica reavaliara a pontuacdo atribuida a um quesito ou subquesito sempre que
a diferenga entre a maior e a menor pontuacio for superior a 20% (vinte por cento) da pontuagdo
maxima do quesito ou do subquesito, com o fim de restabelecer o equilibrio das pontuagdes atribuidas,
em conformidade com os critérios objetivos previstos neste Edital.

7.3.4.1. Persistindo a diferenca de pontuacdo prevista apds a reavaliacdo do quesito ou subquesito,
os membros da Subcomissdo Técnica, autores das pontuacdes consideradas destoantes, deverdo
registrar em ata as razoes que os levaram a manter a pontuacdo atribuida ao quesito ou subquesito
reavaliado, que serd assinada por todos os membros da Subcomissdo e passara a compor o processo
desta licitagao.

7.3.4.2. Serdo melhor classificadas, na fase de julgamento da proposta técnica, as licitantes que
obtiverem as 02 (duas) maiores pontuacdes.

7.4. Serd desclassificada a Proposta Técnica que incorrerem qualquer uma das situagbes abaixo
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descritas:

a) N3ao atender as exigéncias do presente Termo de Referéncia e dos seus anexos;

b) Apresentar qualquer informacdo, marca, sinal, etiqueta ou qualquer outro elemento que possibilite
a identificagdo da autoria do Plano de Comunicagdo Publicitdria— Via Nao Identificada, antes da abertura
do Envelope n2 02;

¢) Nao alcancar, no total, 70 (setenta) pontos;

d) Obtiver pontuacdo zero em qualquer um dos quesitos ou subquesitos.

8. ENTREGA DA PROPOSTA DE PRECOS
8.1. No Envelope n2 04 devera estar acondicionado a Proposta de Precos das licitantes.
8.1.1.1. O Envelope n2 04 devera estar fechado e rubricado no fecho, com a identificacao.

8.2. O Envelope n? 04 devera ser providenciado pela licitante e podera ser constituido de embalagem
adequada as caracteristicas de seu conteudo, desde que inviolavel quanto as informacgGes de que trata,
até sua abertura.

9. APRESENTAGCAO DA PROPOSTA DE PRECOS

9.1. A Proposta de Pregos da licitante devera ser elaborada de acordo com o Modelo de Proposta de
Precos que constitui o Anexo VI e apresentada em caderno Unico, em papel que a identifique, com suas
paginas numeradas sequencialmente, sem emendas ou rasuras, datada, assinada na ultima pagina e
rubricada nas demais, por quem detenha poderes de representagao da licitante, na forma de seus atos
constitutivos, devidamente identificado.

9.2. Os quesitos a serem valorados pelas licitantes sdo os integrantes da Proposta de Precos, conforme
modelo deste edital, ressalvado que, nos termos do, Art. 36 e 37 da Lei 14.133/2021 n3o serdo aceitos:

a) O desconto forinferior a 50% (cinquenta por cento) em relagdo aos pregos previstos na tabela do
Sindicato das Agéncias de Propaganda da Bahia, a titulo de ressarcimento dos custos internos dos
servicos executados pela licitante;

b) O percentual de honorarios for superior a 15% (quinze por cento), incidente sobre os precos de
servicos especializados prestados por fornecedores, referentes ao planejamento e a execucdo de
pesquisas e de outros instrumentos de avaliacdo e de geracdao de conhecimento pertinentes a
execucdo do contrato;

c) O percentual de honorarios for superior a 15% (quinze por cento), incidente sobre os pregos de
servigos especializados prestados por fornecedores, referentes a criacdo e ao desenvolvimento de
formas inovadoras de comunicacdo publicitdria destinadas a expandir os efeitos das mensagens,
em consonancia com novas tecnologias;

d) O percentual de honorarios for superior a 15% (quinze por cento), incidente sobre os precos de
servigos especializados prestados por fornecedores, referentes a producao, a execugao técnica e a
reutilizacdo de pecas e/ou material cuja distribuicdo ndo proporcione o licitante o desconto de
agéncia concedido pelos veiculos de divulgag¢do, nos termos do art. 11 da Lei n.2 4.680/1965.

9.3. Se houver divergéncia entre o preco expresso em algarismos e o expresso por extenso, a Comissao
Permanente de Licitacdo considerara o preco por extenso.

9.4. O prazo de validade da Proposta de Precos devera ser de 60 (sessenta dias) dias corridos, contados
de sua apresentagdo.

9.4.1. Caso a licitante fixe um prazo de validade inferior ao exigido no subitem ou, ainda, esteja com o
prazo de validade de sua proposta expirado na sessdo de abertura dos envelopes com as Propostas de
Precos, a Comissdo Especial de Contratacdo realizara com ela diligéncia nos termos do §22 do art. 59 da
Lei n2 14.133/2021, como forma de prorrogar o referido prazo.

9.4.1.1. Alicitante que ndo aceitar prorrogar o prazo de validade expirado na abertura dos envelopes
com as Proposta de Pregos ou antes do encerramento do certame serd desclassificada.
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10. JULGAMENTO DAS PROPOSTAS DE PRECOS

10.1. As Propostas de Precos das licitantes classificadas serdo examinadas, preliminarmente, quanto
ao atendimento das condicdes estabelecidas neste Edital e em seus anexos.

10.2. Sera desclassificada a Proposta de Pregos que:

a) Ndo atender as exigéncias deste Edital e de seus anexos ou que contiver qualquer item
condicionante para a entrega dos servicos;

b) Apresentar desconto sobre os precos previstos na tabela do Sindicato das Agéncias de Propaganda
da Bahia, a titulo de ressarcimento dos custos internos dos trabalhos realizados pela prépria licitante,
maior do que 20% (vinte por cento);

c) Apresentar percentual de honorarios maior do que 15% (quinze por cento), referentes a produgdo
de pecas e materiais cuja distribuicdo ndo proporcione a licitante o desconto padrdo de agéncia
concedido pelos veiculos de divulgacao, incidente sobre os custos de servicos realizados por terceiros;

d) Apresentar percentual de honorarios maior do que 15% (quinze por cento), incidente sobre os
custos de servigos de elaboracdo de marcas, de expressdes de propaganda, de logotipos e de outros
elementos de comunicagao visual realizados por terceiros;

e) Apresentar percentual de honorarios maior do que 20% (vinte por cento), a serem cobrados na
reutilizacdo de pecas por periodo igual ao inicialmente pactuado, o percentual maximo em relagcao
ao caché original a ser pago pelo CONTRATANTE, a atores e modelos, pelos direitos de uso de imagem
e som de voz;

f) Apresentar percentual de honorarios maior do que 20% (vinte por cento), a serem cobrados na
reutilizacdo de pecas por periodo igual ao inicialmente pactuado, o percentual maximo em relagao ao
valor original da cessdo de uso de obras consagradas incorporadas a essas pecas, a ser pago pelo
CONTRATANTE aos detentores dos direitos patrimoniais de uso dessas obras;

10.3. A Comissdo de Contratacdo analisard os requisitos ao atendimento das condi¢cdes estabelecidas
neste Edital e em seus anexos.

10.4. Serdo desclassificadas as licitantes que ndo atenderem as exigéncias do ato convocatério.

11. JULGAMENTO FINAL DAS PROPOSTAS TECNICAS

11.1. Para o julgamento final das propostas serdao adotados os procedimentos estabelecidos neste
capitulo.

a) Serdo vencedoras do julgamento final das Propostas deste Termo, as 02 (duas) licitantes que tenham
sido melhores classificadas no julgamento da Proposta Técnica e tenham apresentado as Propostas de
menor preco, de acordo com os termos deste Termo de Referéncia.

b) Se alguma das 02 (duas) licitantes mais bem classificadas na Proposta Técnica ndo tiver apresentado
a Proposta de menor preco e ndo concordar em pratica-lo, a Comissao Especial de Licitacdo efetuara
com as demais licitantes a negociacao, sucessivamente, com as demais licitantes, observada a ordem
de classificacdo, até a consecucdo de acordo para as contratacdes previstas no presente certame,
observada a mesma previsdo legal, até a obtencdo do numero de agéncias estipulado para esta
concorréncia.

12. ENTREGA DOS DOCUMENTOS DE HABILITACAO

12.1. Os Documentos de Habilitacdo deverdo ser entregues a Comissao Especial de Licitacdo pelas
licitantes classificadas no julgamento final das Propostas Técnicas, no dia, hora e local previstos na
convocacao da sessdo a ser realizada para esse fim.

12.1.1. Alicitante classificada que ndo apresentar os Documentos de Habilitacdo na referida sessdo sera
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excluida do certame punido com sancdo administrativa, exceto diante da ocorréncia de que nenhuma
licitante restar habilitada, a Comissdo Especial de Contratacdo reabrird a fase de Habilitacdo, com nova
convocacao de todas as licitantes classificadas, para reapresentarem os respectivos documentos, no
prazo de 08 (oito) dias Uteis, em atencdo aos principios da eficiéncia e da economicidade, mantidas, neste
caso, todas as condicdes preestabelecidas.

12.1.2. Os Documentos de Habilitacdo deverdo ser entregues acondicionados no Envelope n2 5, que
devera estar fechado e rubricado no fecho, com a identificacdo.

12.1.3. O Envelope n2 05 devera ser providenciado pela licitante e podera ser constituido de embalagem
adequada as caracteristicas de seu conteudo, desde que inviolavel, quanto as informacgdes de que trata,
até sua abertura.

13. APRESENTAGAO DOS DOCUMENTOS DE HABILITAGAO

13.1. Os Documentos de Habilitacdo deverdo ter todas as suas paginas rubricadas por representante
legal da licitante e ser apresentados:

| - Em via original; ou
Il - Sob a forma de certificado emitido por sistema oficial de registro cadastral unificado;

13.2. Os Documentos de Habilitagdo deverdo ser acondicionados em caderno especifico, com suas
paginas numeradas sequencialmente, na ordem em que figuram neste Edital.

13.2.1. S6 serdo aceitas cdpias legiveis, que oferecam condi¢des de analise por parte da Comissdo
Especial de Contratagao.

13.3. Os documentos previstos no Termo de Referéncia, necessarios e suficientes para demonstrar a
capacidade do licitante de realizar o objeto da licitagdo, serdo exigidos para fins de habilitacdo, nos
termos dos arts. 62 a 70 da Lei n? 14.133, de 2021.

13.4. Sera verificado a proposta classificada em primeiro lugar a existéncia de san¢do que impeca a
participacdo no certame ou a futura contratacdo, mediante a consulta aos seguintes cadastros:

13.4.1. Cadastro Nacional de Empresas Inidoneas e Suspensas — CEIS e Cadastro Nacional de Empresas
Punidas — CNEP, mantido pela Controladoria-Geral da Unido (https://certidoes.cgu.gov.br);

13.5. Caso atendidas as condi¢des de participacdo, a habilitacdo dos licitantes serd verificada os
documentos, em relacdo a habilitacao juridica, a regularidade fiscal, a qualificacdo econémico-financeira
e habilitacdo técnica.

13.6. Seo licitante for a matriz, todos os documentos deverdo estar em nome da matriz, e se o licitante
for a filial, todos os documentos deverdo estar em nome da filial, exceto aqueles documentos
gue, pela prépria natureza, comprovadamente, forem emitidos somente em nome da matriz.

13.6.1. Serdo aceitos registros de CNPJ de licitante matriz e filial com diferencas de numeros de
documentos pertinentes ao CND e ao CRF/FGTS, quando for comprovada a centralizacdo do
recolhimento dessas contribuicdes.

13.7. Habilitagdo juridica:

13.7.1. No caso de empresario individual, inscricdo no Registro Publico de Empresas Mercantis, a cargo
da Junta Comercial da respectiva sede;

13.7.2. No caso de sociedade empresdaria ou empresa individual de responsabilidade limitada - EIRELI:
ato constitutivo, estatuto ou contrato social em vigor, devidamente registrado na Junta Comercial da
respectiva sede, acompanhado de documento comprobatério de seus administradores;

13.7.3. Inscricdo no Registro Publico de Empresas Mercantis onde opera, com averbacdo no Registro
onde tem sede a matriz, no caso de ser o participante sucursal, filial ou agéncia;
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13.7.4. No caso de sociedade simples: inscricdo do ato constitutivo no Registro Civil das Pessoas Juridicas
do local de sua sede, acompanhada de prova da indicagdo dos seus administradores;

13.7.5. Decreto de autorizacdo, em se tratando de sociedade empresaria estrangeira em funcionamento
no Pais;

13.7.6. No caso de exercicio de atividade ndo listadas nos itens acima: ato de registro ou autorizacao
para funcionamento expedido pelo érgdo competente, nos termos da legislacdo pertinente.

13.7.7. No caso de sociedade cooperativa: ata de fundacdo e estatuto social em vigor, com a ata da
assembleia que o aprovou, devidamente arquivado na Junta Comercial ou inscrito no Registro Civil das
Pessoas Juridicas da respectiva sede, bem como o registro de que trata o art. 107 da Lei n2 5.764, de
1971.

13.7.8. Os documentos acima deverao estar acompanhados de todas as altera¢des ou da consolidagao
respectiva.

13.7.9. No caso de procuracdo outorgada por pessoa legalmente habilitada, a mesma devera apresentar
procuragdo, por instrumento publico ou particular, preferencialmente ter firma reconhecida em
cartério, conferindo—lhe poderes especificos para a finalidade interessada, além de documento de
identidade e Cadastro de Pessoas Fisicas — CPF do outorgado

13.7.10. Solicitagcdo de CPF do sécio administrador da empresa.
13.8. Regularidade fiscal, social e trabalhista:

13.8.1. Prova de inscricdo no Cadastro de Pessoas Fisicas (CPF) e/ou Cadastro Nacional de Pessoas
Juridicas (CNJP);

13.8.2. Certidao negativa de débitos relativos aos tributos federais e a divida ativa da Uniao;
13.8.3. Prova de regularidade com o Fundo de Garantia do Tempo de Servico (FGTS);

13.8.4. Prova de inscricdo no cadastro de contribuintes municipal ou estadual, relativo ao domicilio ou
sede do licitante, pertinente ao seu ramo de atividade e compativel com o objeto contratual;

13.8.5. Prova de regularidade com a Fazenda Estadual do domicilio ou sede do licitante, relativa a
atividade em cujo exercicio contrata ou concorre;

13.8.6. Prova de regularidade com a Fazenda Municipal do domicilio ou sede do licitante, relativa a
atividade em cujo exercicio contrata ou concorre;

13.8.7. Caso o licitante seja considerado isento dos tributos municipais relacionados ao objeto
licitatério, devera comprovar tal condicio mediante a apresentacao de declaracio da Fazenda
Municipal do seu domicilio ou sede, ou outra equivalente, na forma da lei;

13.8.8. Prova de inexisténcia de débitos inadimplidos perante a Justica do Trabalho, mediante a
apresentacdo de certiddo negativa ou positiva com efeito de negativa, nos termos do Titulo VII-A da
Consolidagao das Leis do Trabalho, aprovada pelo Decreto-Lei n2 5.452, de 12 de maio de 1943;

13.9. Qualificagdo Econdmico-Financeira:

13.9.1. Certiddo negativa de faléncia ou recuperacdo judicial, ou liquidacdo judicial, ou de execugdo
patrimonial, conforme o caso, expedida pelo distribuidor da sede do licitante, ou de seu domicilio,
dentro do prazo de validade previsto na propria certiddo, ou, na omissdo desta, expedida a menos de 30
(trinta) dias contados da data da sua apresentacao;

13.9.2. Balango patrimonial, demonstragdo de resultado de exercicio e demais demonstracdes
contabeis dos 2 (dois) ultimos exercicios sociais;

13.9.3. Os documentos referidos no subitem anterior, limitar-se-do ao ultimo exercicio no caso de a
pessoa juridica ter sido constituida hda menos de 2 (dois) anos.
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13.9.4. As empresas criadas no exercicio financeiro da licitacdo, ficardo autorizadas a substituir os
demonstrativos contdbeis pelo balango de abertura, conforme artigo 65, §19, da Lei n2 14.133/2021.

13.9.4.1. E admissivel o balango intermedidrio, se decorrer de lei ou contrato/estatuto social.

13.9.4.2. Caso o licitante seja cooperativa, tais documentos deverdo ser acompanhados da ultima
auditoria contdbil-financeira, conforme dispde o artigo 112 da Lei n2 5.764, de 1971, ou de uma
declaracdo, sob as penas da lei, de que tal auditoria ndo foi exigida pelo drgao fiscalizador;

13.9.5. Comprovacao da boa situacao financeira da empresa mediante obtencdo de indices de Liquidez
Geral (LG), Solvéncia Geral (SG) e Liquidez Corrente (LC), superiores ou igual a 1 (um), Grau de
Endividamento Total (GET), inferior ou igual 0,8 (zero virgula oito) obtidos pela aplicacdo das seguintes
formulas:

Ativo Circulante + Realizével a Longo Prazo

LG =

Passivo Circulante + Passivo Nao Circulante
SG = Ativo Total

Passivo Circulante + Passivo Nao Circulante
LC - Ativo Circulante

Passivo Circulante

GET =Passivo Circulante + Exigivel a Longo Prazo

Ativo Total

13.9.6. Sob pena de inabilitacdo, deverao comprovar o patrimonio liquido minimo da empresa sera
correspondente a 1,5% (um virgula por cento), do valor or¢ado pela Administracdo da contratacdo/
item.

13.10. Os indices estabelecidos atendem ao disposto no art. 69, caput e §52, da Lei 14.133/21, pois
permitem a comprovacao de uma avaliagdo mais precisa da situacao financeira da empresa de forma
objetiva, os mesmos foram estabelecidos observando percentuais usualmente adotados no mercado
para a avaliacdo da situacao financeira das empresas e nao frustram ou restringem o cardter competitivo
do certame, pois foram estabelecidos em patamares minimos aceitaveis, com intuito de garantir a
continuidade da execucgdo dos servicos, objeto desta licitacao.

13.11. Qualificagdo Técnica:

13.11.1. Apresentacdo de um ou mais atestados fornecidos por pessoas juridicas de direito publico
ou privado, que comprove aptiddo para o desempenho de atividade pertinente e compativel em
caracteristicas, quantidades e prazos com o objeto da licitacdo, através da apresentacdo de um ou mais
atestados, com indicacdo do(s) local(is), data(s) do(s) fornecimento(s) fornecidos pelo licitante que
executou ou estd executando, de maneira satisfatdria e a contento, fornecimentos da natureza e vulto
similares com o objeto da presente licitagao;
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13.11.1.1. Devera ser explicito nos atestados a boa qualidade dos servicos prestados, bem como estar
claramente assinalado o cargo/funcdo daquele que assinou o atestado em favor da proponente. Os
Atestados fornecidos por pessoas juridicas de direto privado deverdo possuir a(s) assinatura (s) do
responsavel do 6rgdo expedidor reconhecida(s) em cartorio.

13.11.2. Para efeito de aferi¢cdo da similaridade e compatibilidade com o objeto licitado, considerar-
se-a como parcela relevante dos servigos: planejamento, criacdo, producdo de radio, TV e outdoor,
producdo gréfica, média e atendimento.

13.11.3. Declaragdo de que possui instalagdes, aparelhamento e pessoal técnico, adequados e
disponiveis para a realizacdo do objeto da licitacdo;

13.11.4. Indicacdo da qualificacdo dos profissionais técnicos que serdo disponibilizados para
execucdo do contrato.

13.11.5. Certificado de qualificagao técnica de funcionamento, emitido pelo Conselho Executivo
das Normas-Padrdo (CENP) ou por entidade equivalente legalmente reconhecida como fiscalizadora e
certificadora das condig¢des técnicas de agéncias de propaganda, conforme disposto no § 12 do art. 42 da
Lei n® 12.232/2010;

13.11.5.1.0 documento obtido no site do CENP ou da entidade equivalente tera sua validade verificada
pela Comissao de Especial de Contratacao.

13.12. Declaragoes:

13.12.1. Declaragcdo de cumprimento dos requisitos de habilitagdo, conforme art. 63, inciso |, da Lei
14.133/2021.

13.12.2. Declaragdo de cumprimento do disposto no inciso XXXIIl do art. 72 da Constituicdo Federal,
conforme art. 68, inciso VI, da Lei n? 14.133/2021.

13.12.3. Declaracdo de que cumpre as exigéncias de reserva de cargos para pessoa com deficiéncia e
para reabilitado da Previdéncia Social, previstas em lei e em outras normas especificas, conforme art.
63, inciso IV, da Lei 14.133/2021.

13.12.4. Declaracdo de que suas propostas econdmicas compreendem a integralidade dos custos
para atendimento dos direitos trabalhistas assegurados na Constituicdo Federal, nas leis trabalhistas,
nas normas infralegais, nas convencoes coletivas de trabalho e nos termos de ajustamento de conduta
vigentes na data de entrega das propostas. conforme art. 63, inciso IV, § 19, da Lei 14.133/2021).

13.12.5. Declaracdo de conhecimento dos locais para o cumprimento das obrigagdes objeto da
licitagdo (artigo 63, §39, da Lei n? 14.133/2021)

13.12.6. Declaracdo que ndo possui em sua cadeia produtiva empregados executando trabalho
degradante ou forcado

13.12.7. Declara¢ao de microempresa e empresa de pequeno porte, ou cooperativa enquadrada no
artigo 34 da Lei n? 11.488, de 2007 ou organizado em cooperativa que cumpre o0s requisitos
estabelecidos no artigo 16 da Lei n? 14.133, de 2021, bem como, artigo 34 da Lei 11.488/2007. (Se for
0 caso)

13.12.7.1. A relacdo dos cooperados que atendem aos requisitos técnicos exigidos para a contratacao
e que executardo o contrato, com as respectivas atas de inscrigdo e a comprovacdo de que estdo
domiciliados na localidade da sede da cooperativa, respeitado o disposto nos arts. 49, inciso XI, 21, inciso
le 42,8822 a 62 da Lein. 5.764 de 1971;

13.12.7.2. A declaracdo de regularidade de situacdo do contribuinte individual — DRSCI, para cada um
dos cooperados indicados;
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13.12.7.3. A comprovacdo do capital social proporcional ao nimero de cooperados necessarios a
prestacao do servigo;

13.12.7.4. O registro previsto na Lein. 5.764/71, art. 107;

13.12.7.5. A comprovacao de integracdo das respectivas quotas-partes por parte doscooperados
gue executardo o contrato; e

13.12.7.6. Os seguintes documentos para a comprovacao da regularidade juridica da cooperativa:
13.12.7.6.1. Ata de fundacao;

13.12.7.6.2. Estatuto social com a ata da assembleia que o aprovou;

13.12.7.6.3. Regimento dos fundos instituidos pelos cooperados, com a ata da assembleia;

13.12.7.6.4. Editais de convocacado das trés ultimas assembleias gerais extraordinarias;

13.12.7.6.5. Trés registros de presenca dos cooperados que executardo o contrato em assembleias
gerais ou nas reunides seccionais;

13.12.7.6.6. Ata da sessao que os cooperados autorizaram a cooperativa a contratar o objeto da licitacao;

13.12.7.7. A ultima auditoria contabil-financeira da cooperativa, conforme dispde o art. 112 da Lei n2
5.764/71 ou uma declaracdo, sob as penas da lei, de que tal auditoria n3o foi exigida pelo 6rgdo
fiscalizador.

13.12.8. O licitante enquadrado como microempreendedor individual que pretenda auferir os
beneficios do tratamento diferenciado previstos na Lei Complementar n. 123, de 2006, estard
dispensado (a) da prova de inscricdo nos cadastros de contribuintes estadual e municipal e (b) da
apresentacdo do balanco patrimonial e das demonstragdes contabeis do ultimo exercicio.

13.12.9. A existéncia de restricdo relativamente a regularidade fiscal e trabalhista ndo impede que a
licitante qualificada como microempresa ou empresa de pequeno porte seja declarada vencedora, uma
vez que atenda a todas as demais exigéncias do edital.

13.12.10. A declara¢do do vencedor acontecera no momento imediatamente posterior a fase de
habilitacdo.

13.12.11. Caso a proposta mais vantajosa seja ofertada por microempresa, empresa de pequeno porte
ou sociedade cooperativa equiparada, e uma vez constatada a existéncia de alguma restricio no que
tange a regularidade fiscal e trabalhista, a mesma serd convocada para, no prazo de 5 (cinco) dias Uteis,
apos a declaracdo do vencedor, comprovar a regularizacao. O prazo podera ser prorrogado por igual
periodo, a critério da administracdo publica, quando requerida pelo licitante, mediante apresentagao de
justificativa.

13.12.12. A ndo-regularizacgdo fiscal e trabalhista no prazo previsto no subitem anterior acarretara a
inabilitacdo do licitante, sem prejuizo das sancdes previstas neste Edital, sendo facultada a convocacao
dos licitantes remanescentes, na ordem de classificacdo. Se, na ordem de classificagdo, seguir-se outra
microempresa, empresa de pequeno porte ou sociedade cooperativa com alguma restricdo na
documentacao fiscal e trabalhista, serd concedido o mesmo prazo para regularizacdo.

13.12.13. Havendo necessidade de analisar minuciosamente os documentos exigidos, o agente de
contratacdo suspendera a sessdo, informando no “chat” a nova data e horario para a continuidade da
mesma.

13.12.14. Serd inabilitado o licitante que ndo comprovar sua habilitacdo, seja por ndo apresentar
guaisquer dos documentos exigidos, ou apresenta-los em desacordo com o estabelecido neste Edital.

13.12.15. Nos itens ndo exclusivos a microempresas e empresas de pequeno porte, em havendo
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inabilitacdo, haverd nova verificacao, pelo sistema, da eventual ocorréncia do empate ficto, previsto nos
artigos 44 e 45 da LC n2 123, de 2006, seguindo-se a disciplina antes estabelecida para aceitacdo da
proposta subsequente.

13.12.16. O licitante provisoriamente vencedor em um item, que estiver concorrendo em outro item,
ficard obrigado a comprovar os requisitos de habilitacdo cumulativamente, isto é, somando as

exigéncias do item em que venceu as do item em que estiver concorrendo, e assim sucessivamente, sob
pena de inabilitacdo, além da aplicacdo das sanc¢des cabiveis.

13.12.17. Nao havendo a comprovacao cumulativa dos requisitos de habilitacdo, a inabilitacdo recaira
sobre o(s) item(ns) de menor(es) valor(es), cuja retirada(s) seja(m) suficiente(s) para a habilitacdo do
licitante nos remanescentes.

13.12.18. Apods a entrega dos documentos para habilitacdo, ndo sera permitida a substituicdo ou a
apresentacdo de novos documentos, salvo em sede de diligéncia, para (Lei 14.133/21, art. 64).

13.12.19. Constatado o atendimento as exigéncias de habilitacdo fixadas no Edital, o licitante sera
declarado vencedor.

14. ANALISE DOS DOCUMENTOS DE HABILITAGAO

14.1. A Comissdo de Contratac¢do analisard os Documentos de Habilitagao das licitantes classificadas
no julgamento final das Propostas Técnicas, desde que cumpridas as condi¢cdes de participacao
estabelecidas no item 4, e julgara habilitadas as que atenderem integralmente aos requisitos de
habilitacdao exigidos no item 13 deste Edital.

14.1.1. Se nenhuma licitante restar habilitada, a Comissao de Contratacdo reabrird a fase de Habilitacao,
com nova convocacdo de todas as licitantes classificadas, para reapresentarem os respectivos
documentos, no prazo de 08 (oito) dias Uteis, em atencdo aos principios da eficiéncia e da
economicidade, mantidas, neste caso, todas as condicdes preestabelecidas.

15. COMISSAO ESPECIAL DE LICITAGAO

15.1. Estaconcorréncia sera conduzida pela Comissao de Especial de Licitagdo, com excecdo da analise
e julgamento das Propostas Técnicas, na forma do art. 10 do Decreto n? 6.555/2008.

16. COMISSAO ESPECIAL DE LICITAGAO e SUBCOMISSAO TECNICA (Art. 10 da lei12.232/2010)

16.1. As Propostas Técnicas serdo analisadas e julgadas por Subcomissdo Técnica constituida por 03
(trés) membros que sejam formados em Comunicacdo, Publicidade ou Marketing ou que atuem em uma
dessas areas.

16.1.1. Na composicdo da Subcomissdo Técnica, pelo menos 1/3 (um tergo) dos integrantes ndo terdo
vinculo funcional ou contratual com a Prefeitura Municipal de Juazeiro/BA.

16.2. A escolha dos membros da Subcomissdo Técnica dar-se-a por sorteio, em sessdo publica, entre
os nomes de uma relagdo que tera 3 (trés) integrantes com vinculo com a Prefeitura Municipal de
Juazeiro/BA, e 6 (seis) sem vinculo com a Prefeitura Municipal de Juazeiro/BA, por ela previamente
cadastrados.

16.2.1. Os nomes remanescentes da rela¢do apds sorteio dos 03 (trés) membros da Subcomissdo Técnica
serdo todos sorteados para definicdo de uma ordem de supléncia, a serem convocados nos casos de
impossibilidade de participacao de algum dos titulares.

16.2.1.1. Para composicdao da relagdao prevista no subitem 16.3, a Secretaria Municipal de
Administracdo, responsavel pela analise técnica, devera solicitar a comprovacdo dos requisitos de
qualificacdo, dispostos no subitem 16.2, dos possiveis membros da Subcomissdo Técnica.

16.3. Arelagdo dos nomes referidos no subitem 16.2 serd publicada no Didrio Oficial do Municipio, em
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prazo ndo inferior a 10 (dez) dias da data em que sera realizada a sessdo publica marcada para o sorteio.

16.3.1. O sorteio serd processado pela Secretaria Municipal de Administracdo, de modo a garantir o
preenchimento das vagas da Subcomissdo Técnica, de acordo com a proporcionalidade do nimero de
membros com vinculo ou ndo com a Prefeitura Municipal de Juazeiro/BA, nos termos dos subitens
16.1.1, 16.2 e 16.2.1 deste Edital.

16.3.2. Até 48 (quarenta e oito) horas antes da sessdo publica destinada ao sorteio, qualquer
interessado podera impugnar pessoa integrante da relacao a que se refere o subitem 16.3, mediante a
apresentacdo a Secretaria Municipal de Comunicacgdo de justificativa para a exclusdo.

16.3.3. Admitida a impugnacdo, o impugnado terd o direito de abster-se de atuar na Subcomissdo
Técnica, declarando-se impedido ou suspeito, antes da decisdo da autoridade competente.

16.3.4. A abstencao do impugnado ou o acolhimento da impugnacdo, mediante decisdao fundamentada
da autoridade competente, implicara, se necessdrio, a elaboracdo e a publicacdo de nova lista, sem o
nome impugnado, respeitado o disposto neste item.

16.3.4.1. Serd necessdrio publicar nova relacdo se o nimero de membros mantidos depois da
impugnacao for inferior aos minimos exigidos nos subitens 16.2 e 16.2.1 deste Edital.

16.3.4.2. S serd admitida nova impugnacdo a nome que vier a completar a relagdo anteriormente
publicada.

16.3.5. A sessdo publica para o sorteio sera realizada apds a decisdo motivada da impugnacgdo, em data
previamente designada, garantidos o cumprimento do prazo minimo previsto no subitem 16.3 e a
possibilidade de fiscalizagdo do sorteio por qualquer interessado.

16.4. A Comissao de Especial de Licitacdao e a Subcomissao Técnica cuidardo para que a interpretacao
e aplicacdo das regras estabelecidas neste Edital busquem o atingimento das finalidades da licitacdo e,
conforme o caso, poderdo relevar aspectos puramente formais nos Documentos de Habilitagcdo e nas
Propostas das licitantes, desde que ndo comprometam a lisura e o carater competitivo desta
concorréncia e contribuam para assegurar a contratacao da proposta mais vantajosa, nos termos do art.
18, inciso VIII, da Lei n2 14.133/2021.

16.4.1. A Comissao Especial de Contratacdo e membros da Subcomissdo Técnica assinardo Termo de
Responsabilidade, que ficara nos autos do processo desta concorréncia, observados os respectivos
modelos dos anexos XVI e XVII:

16.4.2. A Comissao de Especial de Licitacdo e membros da Subcomissdo Técnica serdo responsabilizados,
na forma da lei, por eventuais acées ou omissdes que prejudiquem o curso do processo licitatdrio, nos
termos do capitulo | do titulo IV da Lei n2 14.133/2021 no que couber.

17. DIVULGAGAO DOS ATOS LICITATORIOS

17.1. A juizo da Comissdo de Especial de Licitacdo, todas as decisGes referentes a esta concorréncia
poderao ser divulgadas conforme a seguir, ressalvadas aquelas cuja publicacdo no Didrio Oficial da Unido
é obrigatodria:

a) Nas sessOes de recebimento e abertura de envelopes;
b) Por qualquer outro meio que permita a comprovacgado inequivoca do recebimento da comunicacdo
pelas licitantes.

18. RECURSOS ADMINISTRATIVOS

18.1. Eventuais recursos referentes a presente concorréncia deverdo ser interpostos no prazo de 03
(trés) dias uteis a contar da intimacdo do ato ou da lavratura da ata, em peticdo escrita dirigida a
autoridade competente da Prefeitura Municipal de Juazeiro/BA, por intermédio da Comissio Especial
de Licitagdo, protocolizada no setor de Licitacdo localizado na Praga Barao do Rio Branco, N2 01, 2¢
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andar, Centro, Juazeiro/BA, de segunda a sexta-feira, no horario das 08h as 14h e das 14h00 as 17h00h.
18.2. Interposto o recurso, os interessados terdo o prazo de 03 (trés) dias Uteis para apresentarem suas
contrarrazoes, que comecarao a contar da data de intimacao pessoal ou de divulgacdo da interposicao
do recurso, sendo-lhes assegurada vista dos elementos indispensaveis a defesa de seus interesses.
18.3. Recebidas as contrarrazdes, ou esgotado o prazo para tanto, a Comissdo Especial de Contratacao
podera reconsiderar a sua decisdo, no prazo de 03 (trés) dias Uteis, ou, em caso de ndo reconsideragao,
deverd encaminhara o recurso com a sua motivacdo a autoridade superior, a qual devera proferir sua
decisdo no prazo maximo de 10 (dez) dias uteis, contado do recebimento dos autos.

18.4. Nao serd conhecido o recurso interposto fora do prazo legal ou subscrito por representante nao
habilitado legalmente ou ndo identificado no processo como representante da licitante.

18.5. Os recursos das decisdes referentes a habilitacdo ou inabilitacdo de licitante e ao julgamento das
Propostas Técnicas terdo efeito suspensivo do ato ou da decisdo recorrida até que sobrevenha decisdo
final da autoridade competente.

18.6. O acolhimento do recurso implicara invalidagdo apenas de ato insuscetivel de aproveitamento.
18.7. Os autos do processo permanecerdo com vista franqueada aos interessados, no endereco
constante neste Edital.

18.8. O acolhimento do recurso invalida tdo somente os atos insuscetiveis de aproveitamento.

19. DA IMPUGNAGAO AO EDITAL E DO PEDIDO DE ESCLARECIMENTO

19.1. Até 3 (trés) dias uteis antes da data de abertura do certame, qualquer pessoa podera impugnar
ou solicitar esclarecimento deste Edital por irregularidade na aplica¢do da lei 14.133 de 2021.

19.2. A impugnacdo ou pedido de esclarecimento poderdo ser feitos por peticdo protocolada no
endereco na Praga Bardo do Rio Branco, N2 01, 22 andar, Centro, Juazeiro/BA, de segunda a sexta-feira,
no hordrio das 08h as 14h e das 14h00 as 17h00h, na Sala da Coordenadoria de Licitagdes.

19.3. Acolhida a impugnacao, e esta impactar na reformulacdo da proposta, sera definida e publicada
nova data para a realizagdo do certame, conforme art. 55, §19, da Lei n® 14.133/21.

19.4. Asimpugnacdes e pedidos de esclarecimentos ndo suspendem os prazos previstos no certame.

19.5. A concessdo de efeito suspensivo a impugnacado é medida excepcional e devera ser motivada
pelo agente de contratagdo, nos autos do processo de licitagdo.

19.6. A resposta ao pedido de esclarecimento serd divulgada em sitio eletrénico oficial no prazo de
até 3 (trés) dias Uteis, limitado ao ultimo dia Util anterior a data da abertura do certame, podendo ser
requisitado subsidios formais aos responsdveis pela elaboracao do Edital e dos anexos.

19.7. Acolhida a impugnacao, sera definida e publicada nova data para a realizagdo do certame, se
houver impacto na formulacdo de propostas.

20. PROCEDIMENTOS LICITATORIOS

20.1. Serdo realizadas sessbes publicas, observados os procedimentos previstos neste Edital e na
legislacdo, das quais serdo lavradas atas circunstanciadas dos atos e fatos dignos de registro, assinadas
pela Comissdo Especial de Contratacdo e pelos representantes das licitantes presentes.

20.1.1. A participacdo de representante de qualquer licitante dar-se-a mediante a prévia entrega de
documento habil, conforme estabelecido no subitem do Credenciamento deste Edital.

20.1.2. Osrepresentantes das licitantes presentes poderdo nomear comissao constituida de alguns entre
eles para, em seu nome, tomar conhecimento e rubricar as Propostas e Documentos de Habilitacdo nas
sessGes publicas.

20.1.3. Os integrantes da Subcomissdo Técnica ndo poderdo participar da sessdo de recebimento dos
envelopes com as Propostas Técnicas e de Precos.
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20.1.4. O julgamento final das Propostas Técnicas e a andlise dos Documentos de Habilitacdo das
licitantes classificadas nesse julgamento serdo efetuados exclusivamente com base nos critérios
especificados no presente Edital.

20.1.5. Antes do aviso oficial do resultado desta concorréncia, ndo serdo fornecidas, a quem quer que
seja, quaisquer informacdes referentes a andlise, avaliacdo ou comparacao entre as Propostas Técnicas
ou a adjudicacdo do objeto da licitacdo a vencedora, cabendo a assinatura do Termo de
Responsabilidade tanto pela Comissdo de Contratacdo quanto pela Subcomissdo Técnica.

20.1.6. Qualquer tentativa de licitante influenciar a Comissao Especial de Contrata¢do ou a Subcomissado
Técnica no processo de julgamento das Propostas Técnicas resultard na sua desclassificacao.

20.1.7. Por ocasido da apreciacdo das Propostas Técnicas e dos Documentos de Habilitacdo as vistas das
licitantes, ndo serd permitida a retirada de documentos do recinto da sessdo publica, nem sua
reproducdo direta, sob qualquer forma, inclusive por meio de fotos.

20.1.8. A Comissdo de Contratacdo podera alterar as datas ou as pautas das sessées, antecipa-las ou
mesmo suspendé-las, em funcdo do desenvolvimento dos trabalhos, obedecidas as normas legais
aplicaveis.

PRIMEIRA SESSAO

20.2. A primeira sessdo publica serd realizada no dia, hora e local previstos no subitem 4.2 e
predmbulo do edital e terd a seguinte pauta inicial:
a) ldentificar os representantes das licitantes, por meio do documento exigido no subitem 3.1 deste
Edital;
b) Verificar o cumprimento das condi¢Ges de participagdo, nos termos deste Edital e registrar em ata
eventuais casos de descumprimento;
c) Receber os Envelopes n? 01, n2 02, n2 03 e n2 04 das licitantes em condi¢cGes de participacdo;
d) Conferir se esses Envelopes estdo em conformidade com as regras estabelecidas neste Edital.

20.2.1. O Envelope n2 01, com o Plano de Comunicacdo Publicitaria - Via Nao Identificada, s6 sera
recebido pela Comissdo Especial de Contratacdo se:
a) Ndo estiver identificado;
b) Ndo apresentar informacgdo, marca, sinal, etiqueta ou qualquer outro elemento que possibilite a
identificacdo da licitante, antes da abertura do Envelope n2 02;
c) Ndo estiver danificado ou deformado pelas pegas, materiais ou demais documentos nele
acondicionados, de modo a possibilitar a identificacdo da licitante, antes da abertura do Envelope n?
02.

20.2.1.1. Ante a ocorréncia de qualquer das hipdteses previstas nas alineas ‘a’, ‘b’ e ‘c’ do subitem
20.2.1, a Comissao Especial de Contratacao nao receberd o Envelope n2 01, o que também a impedira
de receber os demais Envelope da mesma licitante.

20.2.2. A primeira sessao prosseguird com a seguinte pauta basica:
a) Rubricar, no fecho, sem abri-los, os Envelopes n2 02 e n? 04, que permanecerao fechados sob a
guarda e responsabilidade da Comissdo de Contratacdo, e separa-los dos Envelopes n2 01 e n2 03;
b) Retirar e rubricar o contetdo do Envelope n2 01;
c¢) Abrir os Envelope n2 03 e rubricar seu contetdo;
d) Colocar a disposicdo dos representantes das licitantes, para exame e rubrica, os documentos
constantes dos Envelopes n2 01 e n2 03;
e) Informar que as licitantes serdo convocadas para a proxima sessdo conforme a divulgac¢do dos atos
licitatérios deste Edital.

20.2.2.1. A Comissdo de Contratacdo, antes do procedimento previsto na alinea ‘b’ do subitem 20.2.2,
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adotara medidas para evitar que seus membros ou os representantes das licitantes possam, ainda que
acidentalmente, identificar a autoria de algum Plano de Comunicacdo Publicitaria — Via Nao Identificada.

20.2.2.1.1. Antes de serem abertos para rubrica dos conteudos pelos presentes na primeira sessao,
os Envelopes n2 01, com o Plano de Comunicacdo Publicitdria — Via Nao ldentificada, devem ser
misturados, de modo que ndo possam ser vinculados aos respectivos autores, considerada a ordem
sequencial de sua entrega a Comissdo de Contratacao.

20.2.2.2. Se, ao examinar ou rubricar os conteddos dos Envelopes n? 01 e n? 03, a Comissdo de
Contratacdo ou os representantes das licitantes constatarem ocorréncia(s) que possibilite(m),
inequivocamente, a identificacdo da autoria do Plano de Comunicacdo Publicitaria — Via Nao
Identificada, a Comissao Especial de Contratacdo desclassificara a licitante e ficara de posse de todos os
seus Envelopes até que expire o prazo para recursos relativos a essa fase.

20.2.3. A Comissao Especial de Contratacdo nao lancara nenhum cddigo, sinal ou marca nos Envelopes
n2 01, nem nos respectivos contelidos que compdem o Plano de Comunicacdo Publicitaria - Via Nao
Identificada das licitantes, a excecdo das rubricas mencionadas na alinea ‘b’ do subitem 20.2.2 acima.

20.2.4. Abertos os Envelopes n2 01 e n2 03, as licitantes ndao poderao desistir de suas Propostas, a nao
ser por motivo justo, decorrente de fato superveniente, e aceito pela Comissao Especial de Contratacao.

20.2.5. Se as licitantes estiverem expressamente de acordo com as decisGes tomadas pela Comissao
Especial de Contratacao na primeira sessdo, os procedimentos de licitacdo terdao continuidade em
conformidade com o previsto no subitem 20.2.7 e seguintes. Caso contrario, estas deverdo manifestar
imediatamente, sob pena de preclusado, a intencao de recorrer, e o prazo para apresentagao das razoes
recursais previsto na divulgacdo dos atos licitatérios deste edital, serd iniciado na data de intimagao ou
de lavratura da ata de habilitacdo, inabilitacdo ou julgamento da proposta técnica, o qual somente sera
julgado ao final da ultima etapa, conforme disposicao do inciso Il, §12, do artigo 165, da Lei n?
14.133/2021.

20.2.6. Se houver manifestacao expressa de qualquer licitante de recorrer das decisdes da Comissao
Especial de Contratacdo, pertinentes a primeira sessdo, esta divulgard o resultado na conforme
divulgacdo dos atos licitatérios, abrindo-se o prazo para a interposi¢ao de recursos, conforme disposto
no item 18 deste Edital.

20.2.7. Nao tendo sido interposto recurso, ou tendo havido a sua desisténcia ou, ainda, tendo sido
julgados os recursos interpostos, serdo adotados, nesta precisa ordem, os seguintes procedimentos:

a) Encaminhamento, pela Comissdo Especial de Contrata¢do a Subcomissdo Técnica, do Envelope n®
01 (Plano de Comunicacdo Publicitaria - Via Nao Identificada), acompanhados dos questionamentos
das licitantes relativos a Proposta Técnica, se for o caso, e das respectivas respostas, sem identificacao
de autoria;

b) Analise individualizada e julgamento, pela Subcomissdo Técnica, dos contetdos do Envelope n? 01
(Plano de Comunicagdo Publicitaria - Via Nao Identificada) das licitantes, de acordo com os critérios
especificados neste Edital;

c) Elaboragdo, pela Subcomissdo Técnica, de ata de julgamento do Envelope n2 01 (Plano de
Comunicacao Publicitaria - Via Nao ldentificada) e de planilha com as pontuacdes e justificativas das
razdes que as fundamentaram, e encaminhamento desses documentos a Comissdo Especial de
Contratacdo, na devolucdo do Envelopes n2 01;

d) Somente apds o recebimento dos documentos e do Envelope n2 01, mencionados na alinea anterior,
ocorrera o encaminhamento, pela Comissdo Especial de Contratacdo a Subcomissdo Técnica, do
Envelope n? 03 (Capacidade de Atendimento, Repertério e Relatos de Solucdes de Problemas de
Comunicacgdo) das licitantes;
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e) Andlise individualizada e julgamento, pela Subcomissdo Técnica, dos contetdos do Envelope n2 03
(Capacidade de Atendimento, Repertdrio e Relatos de Solu¢des de Problemas de Comunicacdo) das
licitantes, de acordo com os critérios especificados neste Edital;

f) Elaboragdo, pela Subcomissdo Técnica, de ata de julgamento do Envelope n? 03 (Capacidade de
Atendimento, Repertdrio e Relatos de Solugdes de Problemas de Comunicagdo) e de planilha com as
pontuacodes e justificativas das razoes que as fundamentaram, e encaminhamento desses documentos
a Comissdo Especial de Contratacdo, na devolugao do Envelope n2 03.

20.2.7.1. Se alguma Proposta Técnica for desclassificada com base nas aspectos relevantes e
significativos apresentados, relativos as necessidades de comunicacdo publicitdria identificadas e a
assertividade demonstrada na andlise do desafio de comunicacdo a ser superado no entendimento dos
objetivos de comunicacdo estabelecidos no Briefing, a pontuacdo atribuida pela Subcomissao Técnica a
cada quesito ou subquesito dessa Proposta serd lancada em planilhas que ficardo acondicionadas em
envelope fechado e rubricado no fecho pelos membros da referida Subcomissado, até que expire o prazo
para recursos relativos a essa fase.

20.2.7.2. O disposto no subitem precedente ndo se aplica ao caso de apresentacdo de marca, sinal,
etiqueta ou qualquer outro elemento que possibilite a identificagcao da autoria do Plano de Comunicacao
Publicitaria— Via Nao Identificada, em que o descumprimento das regras definidas, para a preservagao
da autoria do Plano de Comunicagao Publicitaria — Via Ndo Identificada, resulte na identificacdo da
licitante, antes da abertura do Envelope n2 02.

20.2.8. As planilhas previstas nas alineas ‘c’ e ‘f' do subitem 20.2.7 conterdo respectivamente a
pontuacdo de cada membro da Subcomissdo Técnica para cada subquesito do Plano de Comunicac¢do
Publicitaria — Via Nao Identificada e as pontuacdes, de cada membro, para os quesitos Capacidade de
Atendimento, Repertério e Relatos de Solugées de Problemas de Comunicagdo, de cada licitante.

SEGUNDA SESSAO

20.3. Apods receber as atas de julgamento das Propostas Técnicas constantes dos Envelopes n2 01 e n?
03, respectivas planilhas de julgamento e demais documentos elaborados pela Subcomissdo Técnica, a
Comissdo Especial de Contratacdo convocara as licitantes, conforme divulgacdo dos atos licitatorios,
para participar da segunda sessao publica, com a seguinte pauta bdsica:

a) ldentificar os representantes das licitantes presentes e colher suas assinaturas na lista de presenca;
b) Abrir os Envelope n2 02;

c) Cotejar os documentos constantes dos Envelope n2 02 (Plano de Comunica¢do Publicitaria - Via
Identificada) das licitantes, com os conteldos dos Envelope n? 01 (Plano de Comunicacdo Publicitaria
- Via N&o ldentificada), para identificacdo de autoria;

d) Elaborar planilha geral com as pontuacdes atribuidas a cada quesito de cada Proposta Técnica;

e) Identificar a Pontuagdo Técnica de cada Licitante (PTL), que corresponderd a soma dos pontos dos
04 (quatro) quesitos: Plano de Comunicagdo Publicitaria; Capacidade de Atendimento; Repertdrio; e
Relatos de Solucdes de Problemas de Comunicacao.

f) Informar que as pontuac¢des serdo publicadas conforme divulgacdo dos atos licitatérios, com a
indicacdo das licitantes classificadas e das desclassificadas, em ordem decrescente de pontuacao,
abrindo-se prazo para interposi¢ao de recurso.

20.3.1. Além das demais atribuicdes, previstas neste Edital, caberd a Subcomissdo Técnica manifestar-
se em caso de eventuais recursos de licitantes, relativos ao julgamento das Propostas Técnicas, a partir
de solicitacdo da Comissdo Especial de Contratacao.

TERCEIRA SESSAO
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20.4. Nao tendo sido interposto recurso, ou tendo havido a sua desisténcia ou, ainda, tendo sido
julgados os recursos interpostos, a Comissdo Especial de Contratacdo convocara as licitantes
classificadas no julgamento técnico, para participar da terceira sessdo publica, com a seguinte pauta
basica:

a) ldentificar os representantes das licitantes presentes e colher suas assinaturas na lista de presenca;

b) Abrir os Envelope n? 04, com as Propostas de Precos, cujos documentos serdo rubricados pelos
membros da Comissdo Especial de Contratacdo e pelos representantes das licitantes presentes ou por
comissao por eles indicada;

c) Colocar a disposi¢do dos representantes das licitantes, para exame, os documentos integrantes do
Envelope n2 04;

d) Analisar o cumprimento, pelas licitantes, das exigéncias deste Edital para a elaboracdo das
Propostas de Precos e julga-las de acordo com os critérios nele especificados;

e) ldentificar a Proposta de menor preco, e desclassificar a proposta que apresentar precos baseados
em outra Proposta ou que contiver qualquer condicionante para a entrega dos bens e servigos, como
também propostas de menor preco a que obtiver a menor soma dos percentuais de honordrios e,
simultaneamente, apresentarem o percentual de desconto inferior ao informado no edital, e dar
conhecimento do resultado aos representantes das licitantes presentes;

f) Verificar se alguma das 02 agéncias a serem contratada mais bem classificadas no julgamento da
Proposta Técnica apresentou a Proposta de menor preco e efetuar com as que nao tenham apresentado
a negociagdo prevista no Art. 61,§12 da Lei n2 14.133/2021 nos termos da Proposta de menor preco;

g) Adotar procedimento idéntico, na falta de éxito na negociacdo mencionada na alinea precedente,
sucessivamente com as demais licitantes, obedecida a ordem de classificagao das Propostas Técnicas,
até a consecuc¢do de acordo para as contratacdes previstas no presente certame;

h) Declarar vencedoras do julgamento final das Propostas Técnicas, observado as que obtiverem
maiores pontuagdes e ndo serem desclassificadas nos critérios desse edital, as cinco agéncias licitantes
que:

h1) Tenham sido mais bem classificadas no julgamento da Proposta Técnica; e

h2) Tenha individualmente apresentado a Proposta de menor preco, conforme disposto no item 15,
ou concordado em pratica-lo a partir da negociacdo prevista no inciso Art. 61,§12 da Lei n?
14.133/2021

i) Informar que o resultado do julgamento final das Propostas Técnicas sera publicado com a indicagado
da ordem de classificacdo, abrindo-se prazo para interposi¢ao de recurso.

QUARTA SESSAO

20.5. N3o tendo sido interposto recurso, ou tendo havido a sua desisténcia ou, ainda, tendo sido
julgados os recursos interpostos, a Comissdo Especial de Contratacdo convocard as licitantes
classificadas no julgamento final das Propostas Técnicas, conforme divulgacdo dos atos licitatérios
informados neste edital, para participar da quarta sessdo publica, com a seguinte pauta basica:

a) ldentificar os representantes das licitantes presentes e colher suas assinaturas na lista de presenca;

b) Verificar a manutencdo das condicdes de participacao pelas licitantes, nos termos da condicdo de
participacao deste Edital, e registrar em ata eventuais casos de descumprimento;

c) Receber e abrir os Envelope n2 05 das licitantes em condicGes de participacdo, cujos documentos
serdo rubricados pelos membros da Comissdao Especial ou Permanente de Licitacdo e pelos
representantes das licitantes presentes ou por comissao por eles indicada;
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d) Analisar a conformidade dos Documentos de Habilitacdo com as condices estabelecidas neste Edital
e na legislacdo em vigor;

e) Colocar a disposicdo dos representantes das licitantes, para exame, os documentos integrantes do
Envelope n2 05;

f) Dar conhecimento do resultado da habilitacdo e informar que sera publicado na forma do item 21,
com a indicacdo das licitantes habilitadas e inabilitadas, abrindo-se prazo de 03 (trés) dias Uteis para
interposicdo de recurso, conforme disposto na alinea ‘c’ do inciso | do art. 165 da Lei n2 14.133/2021;

g) Informar que serd publicado, o nome da licitante vencedora desta concorréncia, caso ndo tenha sido
interposto recurso na fase de habilitacdo, ou tenha havido a sua desisténcia ou, ainda, tenham sido
julgados os recursos interpostos.

21. DA ADJUDICAGAO E DA HOMOLOGAGAO

21.1. O objeto da licitacdo sera adjudicado ao licitante declarado vencedor, por ato da autoridade
competente, caso ndo haja interposicdo de recurso, ou pela mesma autoridade competente, apds a
regular decisdo dos recursos apresentados.

21.2. Apds a fase recursal, constatada a regularidade dos atos praticados, a autoridade competente
homologara o procedimento licitatério.

22. CONDICOES PRE-CONTRATUAIS

22.1. Alicitante vencedora tera o prazo de 10 (dez) dias, contados a partir da convocagdo, para assinar
o instrumento de contrato, nos moldes da minuta que constitui na minuta do contrato.

22.1.1. O prazo para assinatura do contrato podera ser prorrogado, a juizo da Prefeitura Municipal de
Juazeiro/BA, consideradas as justificativas que Ihe forem apresentadas pela licitante vencedora.

22.1.2. Se a licitante vencedora ndo comparecer nos prazos estipulados para assinar o contrato, a
Prefeitura Municipal de Juazeiro/BA podera convocar as licitantes remanescentes, obedecida a ordem
de classificacdo das Propostas Técnicas, para assinar o contrato em igual prazo e nas mesmas condicdes
estabelecidas para a licitante que deixou de assinar o contrato.

22.1.2.1. Na hipdtese de nenhum dos licitantes aceitar a contratacdo as condicdes propostas pelo
licitante vencedor, a Administracado, observados o valor estimado e sua eventual atualizacdo nos termos
deste Edital, podera:

a) Convocar os licitantes remanescentes para negociacdo, na ordem de classificacdo, com vistas a
obtencado de preco melhor, mesmo que acima do prec¢o do adjudicatario;

b) Adjudicar e celebrar o contrato nas condi¢Ges ofertadas pelos licitantes remanescentes, atendida a
ordem classificatéria, quando frustrada a negociacdo de melhor condicdo; independentemente da
cominacgao prevista no art. 90, § 22 da Lei n? 14.133/2021.

22.2. Antes da celebracido do contrato, a Prefeitura Municipal de Juazeiro/BA efetuara consulta ao
Cadastro Informativo de Créditos ndo Quitados do Setor Publico Federal(CADIN), conforme disposto no
inciso Il do art. 62 da Lein2 10.522/2002, ao Cadastro Nacional de Empresas Inidoneas e Suspensas (CEIS),
no Cadastro Nacional de Empresas Punidas (Cnep), no Portal da Transparéncia mantido pela
Controladoria Geral da Unido - CGU, e ao Cadastro Nacional de Condenacdes Civeis por Ato de
Improbidade Administrativa, disponivel no Portal do Conselho Nacional de Justica - CNJ, em harmonia
com o disposto no Acérddo n2 1793/2011-Plenario, do Tribunal de Contas da Unido, emitir as certiddes
negativas de inidoneidade, de impedimento e de débitos trabalhistas e junta-las ao respectivo processo.

22.3. O contrato para a execucdo dos servicos objeto deste Edital terd duracdo de 12 (doze) meses,
contados a partir do dia da sua assinatura, podendo ser prorrogado.
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22.4. A Prefeitura Municipal de Juazeiro/BA podera rescindir, a qualquer tempo, o contrato que vier a
ser assinado, independentemente de interpelacdo judicial ou extrajudicial, conforme disposto na minuta
do contrato.

22.5. A contratada se obriga a manter, durante toda a execuc¢do do contrato, as condi¢cdes de
gualificacdo e habilitacdo exigidas nesta concorréncia, incluida a certificacdo de qualificacdo técnica de
funcionamento de que tratam o § 12 do art. 42 da Lei n? 12.232/2010.

22.6. A contratada centralizard o comando da publicidade da Prefeitura Municipal de Juazeiro/BA,
onde, para esse fim, manterd sede, filial, sucursal ou escritdrio, observado o disposto na minuta do
contrato.

22.7. Integrardo o contrato a ser firmado, independentemente de transcricdo, as condicdes
estabelecidas neste Edital, os elementos apresentados pela licitante vencedora que tenha servido de
base para o julgamento desta concorréncia e a Proposta de menor preco.

23. GARANTIA DE EXECUGAO

23.1. A CONTRATADA guiar-se-a pelo Cédigo de Etica dos profissionais de propaganda e pelas normas
correlatas, com o objetivo de produzir publicidade que esteja de acordo com o Cédigo de Defesa do
Consumidor e demais leis vigentes, a moral e os bons costumes.

23.2. E vedada a utilizacdo, na execugdo dos servicos prestados pela CONTRATADA, de empregado
que seja familiar de agente publico ocupante de cargo em comissdao ou fung¢do de confianca na
CONTRATANTE.

23.3. A CONTRATANTE providenciara a publicacdo deste contrato e de seus eventuais termos aditivos
no Portal Nacional de Contratagdes Publicas (PNCP), a suas expensas, na forma prevista no art. 94 da Lei
n2 14.133/2021.

23.4. Constituem direitos e prerrogativas da CONTRATANTE, além dos previstos em outras leis, os
constantes da Lei n2 14.133/2021, que a CONTRATADA aceita e a eles se submete.

23.5. A omissdo ou tolerancia das partes — em exigir o estrito cumprimento das disposicdes deste
contrato ou em exercer prerrogativa dele decorrente — ndo constituira nova¢do ou renudncia nem lhes
afetard o direito de, a qualquer tempo, exigirem o fiel cumprimento do avencado.

23.6. As informacdes sobre a execucdo deste contrato, com os nomes dos fornecedores de bens e de
servicos especializados e dos veiculos de divulgacao, serdo publicadas no sitio da CONTRATANTE na
internet.

23.6.1. As informacdes sobre valores pagos pelos bens e servicos especializados contratados serdo
divulgadas pelos totais destinados para cada tipo de fornecedor e para cada meio de comunicagao.

24. OBRIGAGOES DA CONTRATADA

24.1. Constituem obrigacdes da CONTRATADA, além das demais previstas neste contrato ou dele
decorrentes:

24.1.1. Executar os servicos conforme especificacdes do Termo de Referéncia e de sua proposta, com
0s recursos necessarios ao perfeito cumprimento das clausulas contratuais;

24.1.2. Reparar, corrigir, remover, reconstruir ou substituir, as suas expensas, no total ou em parte, os
servicos efetuados em que se verificarem vicios, defeitos ou incorre¢Ges resultantes da execucdo ou dos
materiais empregados, a critério da Administracao;

24.1.3. Arcar com a responsabilidade civil por todos e quaisquer danos materiais e morais causados pela
acdo ou omissdao de seus empregados, trabalhadores, prepostos ou representantes, dolosa ou
culposamente, a Prefeitura ou a terceiros;
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24.1.4. Utilizar empregados habilitados e com conhecimentos basicos dos servicos a serem executados,
de conformidade com as normas e determinagdes em vigor;

24.1.5. Apresentar a CONTRATANTE, quando for o caso, a relacdo nominal dos empregados que
adentrardo o érgdo para a execucdo do servico, os quais devem estar devidamente identificados por
meio de cracha e/ou outro documento equivalente;

24.1.6. Responsabilizar-se por todas as obrigacdes trabalhistas, sociais, previdenciarias, tributarias e as
demais previstas na legislacao especifica;

24.1.7. Instruir seus empregados quanto a necessidade de acatar as orienta¢Ges da Administracdo,
inclusive quanto ao cumprimento das Normas Internas, quando for o caso;

24.1.8. Relatar a Prefeitura toda e qualquer irregularidade verificada no decorrer da prestacdo dos
Servicos;

24.1.9. Nao permitir a utilizacdo de qualquer trabalho do menor de dezesseis anos, exceto na condicado
de aprendiz para os maiores de quatorze anos; nem permitir a utilizacdao do trabalho do menor de
dezoito anos em trabalho noturno, perigoso ou insalubre;

24.1.10. Manter durante toda a vigéncia do contrato, em compatibilidade com as obriga¢des assumidas,
todas as condi¢des de habilitacdo e qualificacdo exigidas na contratacgao;

24.1.11. Nao transferir a terceiros, por qualquer forma, nem mesmo parcialmente, as obrigacdes
assumidas, nem subcontratar qualquer das prestacdes a que estd obrigada, exceto nas condicdes se
previamente autorizadas pela Administragao;

24.1.12. Os servigos serdo executados pela CONTRATADA na forma descrita no Termo de Referéncia.
24.2. As caracteristicas indicadas na proposta vinculam a referida contratacao;

24.3. Sao responsabilidades das agéncias contratadas:

24.3.1. Manter durante toda a execucao do contrato todas as condi¢des de habilitacdo e qualificacao
exigidas na licitacdo;

24.3.2. Apresentar mensalmente e sempre que solicitado as CertidGes Negativas (INSS, FGTS e CNDT);

24.3.3. Assumir integral responsabilidade caso ocorram danos causados ao Municipio de JUAZEIRO ou a
terceiros na prestacdo dos servicos contratados;

24.3.4. Justificar, para andlise da Contratante, eventuais motivos de for¢a maior e caso fortuito que
impecam a realizacdo dos servicos;

24.3.5. Apresentar, antes do inicio de todos os servicos, planilha detalhada com cotacdo de precos com
03 (trés) propostas, de fornecedores previamente contratados na Prefeitura Municipal de JUAZEIRO,
sempre que o fornecimento de bens ou servigos tiver valor superior a 0,5% (meio por cento) do valor
global do contrato. A apresentacdo dos 03 (trés) orcamentos devera se dar em envelopes fechados, para
serem abertos em sessdo publica;

24.3.5.1. Na hipdtese de nao haver possibilidade de obter 3 (trés) propostas, as agéncias deverdo
apresentar as justificativas pertinentes por escrito;

24.3.6. Arcar com todas as despesas decorrentes de transportes necessarios a execug¢ado dos servicos;

24.3.7. Atender com presteza caso ocorram reclamacdes sobre a qualidade dos servicos executados,
bem como providenciar as imediatas correcdes, sem 6nus para a CONTRATANTE;

24.3.8. Sempre apresentar os elementos necessarios a comprovacao dos servicos prestados;

24.3.9. Assumir, como sua exclusiva responsabilidade, todos os custos e encargos resultantes da
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execucdo dos servicos, inclusive impostos, taxas, contribuicdes, emolumentos e suas majoracoes,
incidentes ou que vierem a incidir sobre o objeto da licitagao;

24.3.10. Guardar sigilo sobre as matérias publicitarias em decorréncia dos servicos que |he forem
confiados, sobretudo quanto a estratégia de atuacdo da Secretaria Municipal de Comunica¢do ou
quaisquer outros Orgdos ou Entidades da Prefeitura;

24.3.11. Somente divulgar informacdes acerca da prestacdo dos servicos objeto do contrato que
envolva o nome da Contratante mediante sua prévia e expressa autorizacdo;

24.3.11.1. E vedado o uso de nomes, imagens, simbolos ou slogans que possam associar os materiais
publicitarios a agentes publicos ou a interesses politico-partidarios.

24.3.12. Emitir autorizacdes de producdo e veiculacdo para o expresso consentimento do Contratante;
apresentar relatérios comprovando a execucdo e a veiculagdo das matérias publicitarias, em todo o seu
contexto, acompanhado de uma cépia em DVD de cada filme para TV e/ou documentario, uma cépia em
CD de spots e jingles de radio e dois exemplares de revistas, jornais e demais pegas impressas, bem como
um CD ou DVD com todas as pecas produzidas digitalizadas apds a conclusdo do servico executado;

24.3.13. Orientar a producdo e a impressao das pecas graficas (folhetos, cartazes, mala direta, etc.);

24.3.14. O material a ser utilizado na distribuicdo s6 serd definido apds sua aprovacdo pela
CONTRATANTE;

24.3.15. Envidar esforgos no sentido de obter as melhores condi¢des nas negociagdes junto a terceiros
e transferir, integralmente, a CONTRATANTE descontos especiais (além dos normais, previstos em
tabelas), bonificacGes, reaplicagOes, prazos especiais de pagamento e outras vantagens;

24.3.16. O desconto de antecipacdo de pagamento serd igualmente transferido a CONTRATANTE, caso
esta venha a saldar compromisso antes do prazo estipulado;

24.3.17. Negociar sempre as melhores condi¢Ges de preco e prazo para os direitos autorais de imagem
e som de voz (atores e modelos) e sobre obras consagradas, nos casos de reutilizagdes de pecas
publicitarias da CONTRATANTE;

24.3.18. Sempre que possivel, somente pessoas fisicas ou juridicas previamente cadastradas pela
CONTRATANTE poderdo fornecer a CONTRATADAS bens ou servicos especializados relacionados com as
atividades complementares da execuc¢do do objeto do contrato;

24.3.19. Obter a aprovacdo prévia da Secretaria Municipal de Comunicacdo, por escrito, para assumir
despesas de producdo, veiculacdo e qualquer outra relacionada com o contrato;

24.3.20. Entregar a SECOM, até o dia 05 (cinco) do més subsequente, de relatério das despesas de
producdo e veiculacdo autorizadas no més anterior e de relatério dos servicos em andamento, estes com
os dados mais relevantes para uma avaliacdo do seu estagio;

24.3.21. Utilizar, para fins de comprovacao da capacidade de atendimento, os profissionais indicados na
proposta técnica da Concorréncia que deu origem a este ajuste na elaboragdo dos servicos objeto desta
contratacao admitida sua substituicdo por profissionais de experiéncia equivalente ou superior, desde
gue previamente aprovada pela Secretaria Municipal de Comunicagao.

24.3.22. As agéncias que forem contratadas para a prestacdo dos servicos de publicidade e marketing
deverdo manter em JUAZEIRO ou regido metropolitana uma representacdo da sua matriz ou escritorio
administrativo dotados de infraestrutura e unidades de forcas de trabalho suficientes para a plena
execugao dos servicos de supervisdao e acompanhamento do objeto da licitagao.

24.3.22. As agéncias contratadas adotardo as providéncias necessdrias para que qualquer servico
considerado ndo aceitavel, no todo ou em parte, incluido o de veiculacdo, seja refeito ou reparado, as
suas expensas e nos prazos estipulados pela fiscalizacao;
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24.3.23. Registrar em Relatdrios de Atendimento as reunides entre a CONTRATANTE e a
CONTRATADA, com o objetivo de tornar transparentes os entendimentos havidos e também para que
ambas tomem as providéncias necessdrias ao desempenho de suas tarefas e responsabilidades;

24.3.23.1.  Os relatdrios deverdo ser enviados pela CONTRATADA a CONTRATANTE no prazo maximo
de 2 (dois) dias Uteis ap0s a realizacdo do trabalho.

24.3.23.2.  Se houver incorrecdo no registro dos assuntos tratados, o CONTRATANTE solicitara e a
CONTRATADA se obriga a promover a necessaria corre¢ao, no prazo maximo de 2 (dois) dias Uteis, a
contar da data do recebimento do respectivo relatdrio.

24.3.24. Realizar, com seus proprios recursos ou, quando necessdrio, mediante a contratacdo de
terceiros todos os servicos relacionados ao objeto da contratacdo de acordo com as especificagcdes
estipuladas pela CONTRATANTE;

24.3.25. Apresentar a CONTRATANTE demonstragdes dos eventuais valores devidos aos veiculos, de
sua tabela de precos, da descricdio dos descontos negociados e dos pedidos de insercdo
correspondentes, sempre que houver emissdao de documentos atinentes a pagamentos por custos e
despesas de veiculagdo, além da apresentacao de relatério de checagem de veiculagao, realizada por
terceirizada, sempre que exigido pela CONTRATANTE;

24.3.26. Submeter a subcontratacdo de terceiros, para a execucdo dos servicos objeto desta
contratagao, a prévia e expressa anuéncia da CONTRATANTE;

24.3.26.1. Nesses casos, a CONTRATADA permanece com todas as suas responsabilidades contratuais
perante a CONTRATANTE;

24.3.26.2. A contratacdo de servicos ou compra de material diretamente de empresas em que a
CONTRATADA ou seus funcionarios tenham, qualquer espécie de participacao societaria, ou vinculo
comercial, somente poderd ser realizada apds comunicacdo a CONTRATANTE e obtencdo da sua
aprovagao;

24.3.27. Adotar providéncias, imediatamente, em casos de alterac¢des, rejeicdes, cancelamentos ou
interrupgdes de um ou mais servicos, mediante comunicacdo a CONTRATANTE, resguardadas as
obrigacBes contratuais ja assumidas com terceiros e os honorarios da CONTRATADA pelos servicos
comprovadamente realizados até a data dessas ocorréncias, desde que ndo causadas por ela prépria.

24.3.28. Prestar esclarecimentos a CONTRATANTE sobre eventuais atos ou fatos desabonadores
noticiados que envolvam a CONTRATADA, independentemente de solicitacado.

25. OBRIGAGOES DO CONTRATANTE

25.1. Constituem obrigacdes da CONTRATANTE, além das demais previstas neste contrato ou dele
decorrentes:

25.1.1. Proporcionar todas as condicdes para que a CONTRATADA possa desempenhar seus servicos de
acordo com as determinag¢des do Contrato e do Termo de Referéncia;

25.1.2. Exigir o cumprimento de todas as obrigacdes assumidas pela CONTRATADA, de acordo com as
clausulas contratuais e os termos de sua proposta;

25.1.3. Exercer o acompanhamento e a fiscalizacdo dos servicos, por servidor especialmente designado,
anotando em registro préprio as falhas detectadas, indicando dia, més e ano, bem como o nome dos
empregados eventualmente envolvidos, e encaminhando os apontamentos a autoridade competente
para as providéncias cabiveis;

25.1.4. Notificar a CONTRATADA por escrito da ocorréncia de eventuais imperfeicGes no curso da
execucgdo dos servicos, fixando prazo para a sua corregdo;

25.1.5. Pagar a CONTRATADA o valor resultante da prestac¢do do servico, na forma do contrato;
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25.2. S3oresponsabilidade da secretaria de Administracao:
25.2.1. Fornecer todas as informacdes necessdrias a plena execucdo dos servicos objeto desta licitacdo;

25.2.2. Comunicar, por escrito, as agéncias contratadas, toda e qualquer orientacao acerca dos servicos,
excetuados os entendimentos orais determinados pela urgéncia, que deverdo ser confirmados por
escrito, no prazo de 2 (dois) dias Uteis;

25.2.3. Cumprir todos os compromissos financeiros assumidos com as agéncias contratadas;

25.2.4. Notificar, formal e tempestivamente, as agéncias contratadas sobre as irregularidades
observadas no cumprimento da presente contratacao;

25.2.5. Notificar as agéncias contratadas, por escrito e com antecedéncia, sobre multas, penalidades e
guaisquer débitos de sua responsabilidade;

25.2.5.1. Suspender o pagamento as agéncias contratadas quando identificado atraso superior a 10
(dez) dias no pagamento/repasse a terceiros, de valores ja repassados pelo Municipio de JUAZEIRO;

25.2.5.2. A Secretaria Municipal de Comunicacdo retomara a normalidade nos pagamentos apenas
quando da comprovacao da regulariza¢do da situacdo das agéncias contratadas com relagdo a terceiros;

25.2.6. Proceder com a publicacao resumida do instrumento de contrato e de seus aditamentos na
imprensa oficial, condi¢ao indispensavel para sua validade e eficacia, no prazo determinado na Lei que
rege a matéria;

25.2.7. Ordenar a imediata retirada do local, bem como a substituicao de funcionarios das contratadas,
que embaragarem ou dificultarem a fiscaliza¢cdo do trabalho objeto da contratagdo, ou cuja permanéncia
na area julgar inconveniente.

26. FISCALIZAGAO

26.1. A CONTRATANTE fiscalizara a execugao dos servicos contratados e verificard o cumprimento das
especificacdes técnicas, podendo rejeitd-los, no todo ou em parte, quando ndo corresponderem ao
solicitado ou especificado.

26.1.1. A fiscalizagdo decorrente desta contratacdo, serd acompanhada e fiscalizada pela servidora
Larissa Dantas Brandao, Superintendente de Jornalismo dessa Administracdo, ou pelo respectivo
substituto designado, permitida a contratacdo de terceiros para assisti-los e subsidia-los com
informacdes pertinentes a essa atribuicdo, nos termos do artigo 117 da Lei 14.133/2021.

26.1.2. A gestora do contrato, serd Ellen Cecilia Silva Costa, Assessora de Imprensa, com atribuicdes
administrativas e a funcdo de administrar o contrato, desde sua concepcdo até a finalizacdo,
especialmente:

26.1.3. Caso o CONTRATANTE decida alterar o GESTOR e/o FISCAL designados, devera comunicar a
CONTRATADA por escrito bem como diligenciar a publicacdo de Portaria através da qual sejam
designados os novos responsaveis pela Gestdo e Fiscalizacdo do Contrato

26.2. A fiscalizacdo pela CONTRATANTE em nada restringe a responsabilidade, Unica, integral e
exclusiva, da CONTRATADA pela perfeita execucdo dos servicos objeto deste contrato.

26.3. A ndo aceitacdo de algum servico, no todo ou em parte, ndo implicard a dilacdo do prazo de
entrega, salvo expressa concordancia da CONTRATANTE.

26.4. A CONTRATADA adotara as providéncias necessarias para que qualquer execucao, referente a
producdo, distribuicdo ou veiculacdo, considerada ndo aceitavel, no todo ou em parte, seja refeita ou
reparada, nos prazos estipulados pela fiscalizacdo, sem 6nus para a CONTRATANTE.

26.5. A autorizacdo, pela CONTRATANTE, dos planos de midia e dos servicos executados pela
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CONTRATADA ou por seus fornecedores de bens e de servicos especializados ndo a desobrigara de sua
responsabilidade quanto a perfeita execucdo técnica e comprovacdo das veiculacées e dos servigos.

26.6. A auséncia de comunicacdo por parte da CONTRATANTE, referente a irregularidade ou falhas,
ndo exime a CONTRATADA das responsabilidades determinadas neste contrato.

26.7. A CONTRATADA permitird e oferecerd condicGes para a mais ampla e completa fiscalizacao,
durante a vigéncia deste contrato, fornecendo informacgdes, propiciando o acesso a documentacao
pertinente e aos servicos em execucdo e atendendo as observacdes e exigéncias apresentadas pela
fiscalizacdo.

26.8. A CONTRATADA se obriga a permitir que a auditoria interna da CONTRATANTE ou auditoria
externa por ela indicada tenham acesso a todos os documentos que digam respeito aos servigos
prestados a CONTRATANTE.

26.9. A CONTRATANTE é facultado o acompanhamento de todos os servigos objeto deste contrato,
juntamente com representante credenciado pela CONTRATADA.

26.10. A CONTRATANTE avaliara os servicos prestados pela CONTRATADA, pelo menos, dois meses
antes do encerramento de cada periodo contratual de 12 (doze) meses.

26.10.1. A avaliagcao serd considerada pela CONTRATANTE para: apurar a necessidade de solicitar das
CONTRATADAS corregdes que visem maior qualidade dos servigos prestados; decidir sobre prorrogacao
de vigéncia ou rescisdo contratual; e fornecer, quando solicitado pela CONTRATADA, declaragdes sobre
seu desempenho para servir de prova de capacitacao técnica em licitagdes.

26.10.2. Copia doinstrumento de avaliagcdo de desempenho sera encaminhada ao fiscal deste contrato
e ficara a disposicdo dos 6rgdos de controle interno e externo.

26.11. Cabe ao Fiscal deste Contrato registrar em relatério todas as ocorréncias, deficiéncias,
irregularidades ou falhas porventura observadas na execug¢do dos servicos e tera poderes, entre outros,
para notificar a CONTRATADA, objetivando sua imediata correcdo.

26.12. A fiscalizacdo pelo CONTRATANTE em nada restringe a responsabilidade, unica, integral e
exclusiva, da CONTRATADA pela perfeita execugdo dos servigos.

26.13. A ndo aceitacdo de algum servico, no todo ou em parte, ndo implicara a dilacdo do prazo de
entrega, salvo expressa concordancia do CONTRATANTE.

26.14. A CONTRATADA adotara as providéncias necessarias para que qualquer execucao, referente a
producdo, veiculagdo ou a distribuicdo, considerada ndo aceitavel, no todo em parte, seja refeita ou
reparada, nos prazos estipulados pela fiscalizacdo, sem 6nus para o CONTRATANTE.

26.15. A aprovacdo dos servicos executados pela CONTRATADA ou por seus contratados ndo a
desobrigara de sua responsabilidade quanto a perfeita execucdo dos servicos contratados.

26.16. Aausénciade comunicacdo por parte do CONTRATANTE, referente airregularidade ou falhas, ndo
exime a CONTRATADA das responsabilidades determinadas neste Contrato.

26.17. A CONTRATADA permitird e oferecerd condi¢Ges para a mais ampla e completa fiscalizacao,
durante a vigéncia deste Contrato, fornecendo informacdes, propiciando o acesso a documentacao
pertinente e aos servicos em execu¢do e atendendo as observacOes e exigéncias apresentadas pela
fiscalizacdo.

26.18. A CONTRATADA se obriga a permitir que a auditoria interna do CONTRATANTE e ou auditoria
externa por ele indicada tenham acesso a todos os documentos que digam respeito aos servicos
prestados ao CONTRATANTE, inclusive disponibilizando meios para que esse acompanhamento seja feito
por sistemas eletrénicos capazes de permitir a Administracdo Municipal ter o conhecimento em tempo
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real de todas as operagdes realizadas, relacionadas com o objeto do presente Contrato, inclusive os
pagamentos feitos a prestadores de servico da CONTRATADA, mediante a interligacdo dos respectivos
sistemas, arcando a CONTRATADA com todos os custos dai resultantes.

26.19. Ao CONTRATANTE é facultado o acompanhamento de todos os servigos objeto deste Contrato,
juntamente com o representante credenciado pela CONTRATADA.

26.20. O CONTRATANTE avaliard, periodicamente, os servigos prestados pela CONTRATADA.

26.21. A avaliacdo referida no item anterior serd considerada pelo CONTRATANTE para apurar a
necessidade de solicitar da CONTRATADA as corregdes que visem a melhorar a qualidade dos servigos
prestados; decidir sobre a prorrogacao de vigéncia ou rescisdo contratual; fornecer, quando solicitado
pela CONTRATADA, declaracdes sobre seu desempenho para servir de prova de capacidade técnica em
licitacOes.

26.21.1. Copia do instrumento de avaliacdo de desempenho serd encaminhada ao Fiscal do Contrato
e ficard a disposi¢do dos Orgdos de Controle.

26.22. A gestdo deste Contrato, que envolve o arquivamento de todo o acervo de instrumentos,
elaboracdo de documentos, monitoramento do prazo de vigéncia, ado¢do de medidas necessarias a
imposicdo de eventuais penalidades, conferéncia de documentos para pagamentos e elaborac¢do de
eventuais termos aditivos, ordens de servico, termos de recebimento, mas nao se limita a estes, sera
realizada pelo servidor indicado no item 26.1.2 deste edital.

26.23. Cabe ao Gestor tratar com a CONTRATADA,; exigir o cumprimento do pactuado; sugerir eventuais
modifica¢cbes contratuais; comunicar a falta de prestacdao de servico; recusar o servico, subsidiado pelas
anotacgdes do fiscal; cuidar do reequilibrio econdmico financeiro, de incidentes relativos a pagamentos,
de questdes ligadas a documentacgao e ao controle dos prazos de vencimento e de prorrogacao.

27. CLAUSULA OITAVA - DIREITOS AUTORAIS

27.1.  AsAgéncias que forem contratadas deverdo ceder a Prefeitura Municipal de JUAZEIRO, de forma
total e definitiva, os direitos patrimoniais de uso das ideias (incluidos os estudos, andlises e planos), pecas,
campanhas e demais materiais de publicidade, de sua propriedade, de seus empregados ou prepostos,
concebidos, criados e produzidos em decorréncia do contrato;

27.2. Ovalor dessa cessdo deverd ser considerado incluido nas modalidades de remuneracado definidas
no contrato;

27.3. A Secretaria Municipal de Comunicacdo poderd, a seu juizo, utilizar referidos direitos
diretamente ou através de terceiros, com ou sem modificacdes, durante a vigéncia do contrato e mesmo
apos seu término ou eventual rescisao, sem que lhe caiba qualquer 6nus perante as agéncias que serao
contratadas, seus empregados, prepostos ou subcontratados;

27.4. A Secretaria Municipal de Administracdo, as pecas criadas pelas agéncias que serdo contratadas
poderdo ser reutilizadas por outros Orgdos, Entidades ou sociedades integrantes da estrutura do Poder
Executivo Municipal, sem que lhe caiba qualquer 6nus perante as agéncias contratadas;

27.5. Em todas as contratacGes que envolvam direitos de terceiros, as agéncias que serdo contratadas
deverdo solicitar de cada contratada 3 (trés) orcamentos para execuc¢do do servico, um de cessdo de
direitos por tempo limitado e outro de cessdo total e definitiva de tais direitos, para que a Secretaria
Municipal de Administracdo escolha uma das op¢oes;

27.6. Nos casos de cessdo por tempo limitado, as agéncias condicionardo a contratacdo do servico
pelo periodo indicado pela Secretaria Municipal de Comunicacdo e utilizara os trabalhos de arte e outros,
protegidos pelos direitos autorais e conexos, dentro dos limites estipulados no respectivo ato de cessao;
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27.7. Quando a Secretaria Municipal de Administracdo optar pela execucdo dos servicos com a cessao
total e definitiva, as agéncias contratadas deverdo se comprometer a fazer constar dos ajustes que vier
a celebrar com terceiros, para a producdo de pecas e campanhas e a prestacdo de outros servigos,
cldusulas escritas que:

27.7.1. Explicitem a cessdo total e definitiva, por estes terceiros, do direito patrimonial de uso sobre
trabalhos de arte e outros, protegidos pelos direitos autorais ou conexos, ai incluidos a criacdo, produgao
e direcdo, a composicdo, arranjo e execucdo de trilha sonora, as matrizes e demais trabalhos
assemelhados;

27.8. Poderaserestabelecido pela Secretaria Municipal de Administracdo, a seu juizo, utilizar referidos
direitos, diretamente ou por intermédio de terceiros, com ou sem modificacées, durante a vigéncia do
contrato e mesmo apds seu término ou eventual rescisdo, sem que lhe caiba qualquer 6nus perante os
cedentes desses direitos.

27.9. Quaisquer remuneracdes devidas em decorréncia da cessao - definitiva ou por tempo limitado
- sera sempre considerada como ja inclusa no custo de producao.

27.10. As agéncias contratadas deverdo se comprometer a fazer constar, em destaque, sempre que
possivel, em todos os orcamentos de producdo, os custos dos cachés, os de cessdo de direito de uso de
obra (s) consagrada (s), incorporada (s) a peca e os de cessdo dos demais direitos.

27.11. As agéncias contratadas devem se comprometer a fazer constar, sempre que possivel, dos
respectivos ajustes que vierem a celebrar com terceiros, nos casos de tomadas de imagens sob a forma
de reportagens, documentarios e outras, que nao impliquem direitos de uso de imagem e som de voz,
cldusulas escritas estabelecendo:

27.11.1. Que serd entregue a Prefeitura uma cépia, em DVD, de todo o material produzido;

27.11.2. A cessdo dos direitos patrimoniais de uso desse material s6 a PREFEITURA MUNICIPAL DE
JUAZEIRO que poderd a seu juizo, utilizar referidos direitos, diretamente ou por intermédio de terceiros,
com ou sem modifica¢des, durante a vigéncia do contrato e mesmo apds seu término ou eventual
rescisdo, sem que lhe caiba qualquer 6nus perante os cedentes desses direitos;

27.11.3. Que qualquer remuneracao devida em decorréncia dessa cessdo sera sempre considerada
como ja incluida no custo de producao.

27.12. A PREFEITURA MUNICIPAL DE JUAZEIRO serd a unica e exclusiva proprietaria dos resultados
oriundos do cumprimento do contrato, sejam tais resultados passiveis ou ndo de protecao do Direito de
Propriedade Intelectual.

27.13. E garantido a PREFEITURA MUNICIPAL DE JUAZEIRO o direito de titularidade sobre o resultado
privilegidvel da propriedade intelectual, oriundo da execucdo do objeto contratual, respeitados os
direitos garantidos as agéncias, ou a terceiros, antes da assinatura do contrato.

27.14. Fica garantida a PREFEITURA MUNICIPAL DE JUAZEIRO a apropriacao dos direitos patrimoniais e
conexos, inclusive do uso e da exploracdo econdémica sobre os resultados decorrentes da execucao do
objeto contratual, que importem em direitos autorais, respeitada a nomeacao do autor.

27.15. ASecretaria Municipal de Comunicacdo, poderaaproveitar paraveiculacdo oureveiculacao, pecas
produzidas para outros Orgdos, Entidades ou sociedades integrantes do Poder Executivo Municipal.
Nesses casos, a agéncia contratada ficard responsavel pelo acordo comercial com os eventuais
detentores dos direitos das pecas

28. PAGAMENTO DE DESPESAS

28.1. A realizacdo do pagamento dos servicos de todos os Orgdos e Entidades serd efetuada apds
apresentacdo das faturas, que deverao ser conferidas e aprovadas pela fiscalizagao; no recebimento da
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nota fiscal de servicos eletronica acompanhada da autorizacdo de trabalho - AT ou da autorizacdo de
veiculagdo - AV, com o autorizo da Secretaria Municipal de Comunica¢do ou outro Orgdo que seja
designado pela Administragcdo Municipal, fatura/nota fiscal do terceirizado, comprovacdo da execugdo
do servico com 02 cépias quando for midia, 03 (trés) orcamentos para producdo e certiddes do INSS,
FGTS e CNDT.

28.1.1. O pagamento, pela Administracdo, das parcelas referentes ao contrato, fica condicionado a
apresentacdo, junto a cada fatura, dos comprovantes de recolhimento das contribuicdes devidas aos
orgdos competentes de assisténcia e previdéncia social, cujo vencimento, estabelecidos em lei, tenha
ocorrido no més anterior a apresentacdo da respectiva fatura.

28.2. Veiculagdao: mediante apresentacdo dos documentos de cobranga, tabelas de pregos dos
veiculos ou respectivos comprovantes de veiculagdo, em até trinta dias apds o més de veiculacao;

28.3. Produgio: mediante apresentacao dos documentos de cobranca, demonstrativos de despesas e
respectivos comprovantes, em até trinta dias apds o més de produgdo;

28.4. OQutros servicos realizados por terceiros: mediante a entrega dos servicos solicitados, dos
documentos de cobranga e respectivos comprovantes, nos vencimentos previamente ajustados com a
CONTRATANTE.

28.5. Os documentos de cobranca e demais necessarios ao reembolso de despesas deverdo ser
encaminhados a CONTRATANTE, dos quais deverao constar a citacdo ao niumero do respectivo contrato
e a manifestacao de aceitacdo da CONTRATANTE:

28.6. Nenhuma despesa serd liquidada ou paga sem a efetiva comprovacado da execucao dos servicos
a cargo da CONTRATADA ou de seus fornecedores e contratados.

28.7. Antes da efetivacdo dos pagamentos, a CONTRATADA devera apresentar Certificado de
Regularidade de Situacdo do Fundo de Garantia do Tempo de Servico - FGTS, Certiddo Negativa de
Débitos Trabalhistas, Certiddes Negativas de Débitos expedidas por Orgdos das Secretarias da Fazenda
do Estado da Bahia e do Municipio de JUAZEIRO.

28.8. Caso se constate erro ou irregularidade na documentacdo de cobranga, a CONTRATANTE, a seu
critério, podera devolvé-la, para as devidas correc¢des, ou aceitd-la, com a glosa da parte que considerar
indevida, caso a mesma seja incontroversa 5.9 Na hipétese de devolucdo, a documentacdo serd
considerada como ndo apresentada, para fins de atendimento das condi¢des contratuais, resguardado
o contraditério a empresa licitante.

28.9. Os pagamentos a terceiros por servigos prestados, incluidos os de veiculacdo, serao efetuados,
pela CONTRATADA, imediatamente apds a compensacdo bancdria dos pagamentos feitos pela
CONTRATANTE.

28.9.1. Os eventuais encargos financeiros, processuais e outros, decorrentes da inobservancia, pela
CONTRATADA, de prazos de pagamento, serdo de sua exclusiva responsabilidade.

28.9.2. A CONTRATADA apresentard a CONTRATANTE um relatdrio com datas e valores dos pagamentos
realizados a terceiros até o dia 10 (dez) do més subsequente.

29. SANGOES ADMINISTRATIVAS

29.1. Comete infragdo administrativa, nos termos da Lei n? 14.133, de 2021, o licitante/adjudicatario
que:

29.1.1. Dar causa a inexecucgdo parcial do contrato;

29.1.2. Dar causa a inexecuc¢do parcial do contrato que cause grave dano a Administracdo, ao
funcionamento dos servicos publicos ou ao interesse coletivo;
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29.1.3. Dar causa a inexecucao total do contrato;
29.1.4. Deixar de entregar a documentagao exigida para o certame;
29.1.5. Ndo manter a proposta, salvo em decorréncia de fato superveniente devidamente justificado;

29.1.6. N3do celebrar o contrato ou ndo entregar a documentacdo exigida para a contratacdo, quando
convocado dentro do prazo de validade de sua proposta;

29.1.7. Ensejar o retardamento da execucdo ou da entrega do objeto da licitagdo sem motivo justificado;

29.1.8. Apresentar declaracdo ou documentacao falsa exigida para o certame ou prestar declaracgdo falsa
durante a licitacdo ou a execucdo do contrato;

29.1.9. Fraudar a licitacdo ou praticar ato fraudulento na execugdo do contrato;

29.1.10. Comportar-se de modo inidéneo ou cometer fraude de qualquer natureza;
29.1.11. Praticar atos ilicitos com vistas a frustrar os objetivos da licitacdo

29.1.12. Praticar ato lesivo previsto no art. 52 da Lei n2 12.846, de 12 de agosto de 2013.

29.2. Considera-se comportamento inidoneo, entre outros, a declaracdo falsa quanto as condicdes de
participa¢do, quanto ao enquadramento como ME/EPP ou o conluio entre os licitantes, em qualquer
momento da licitagdo, mesmo apds o encerramento da fase de lances.

29.3. Serdo aplicadas ao responsavel pelas infragdes administrativas previstas na cldusula de Sangdes
do contrato que supramenciona, as seguintes sangoes:

29.3.1. Adverténcia;

29.3.2. Multa;

29.3.3. Impedimento de licitar e contratar;

29.3.4. Declaragao de inidoneidade para licitar ou contratar;
29.4. Na aplicacdo das sangdes serao considerados:

29.4.1. A natureza e a gravidade da infracdo cometida;
29.4.2. As peculiaridades do caso concreto;

29.4.3. As circunstancias agravantes ou atenuantes;
29.4.4. Os danos que dela provierem para a Administracdo Publica;

29.4.5. A implantacdo ou o aperfeicoamento de programa de integridade, conforme normas e
orientacdes dos 6rgaos de controle.

29.5. A sancdo prevista no item 29.1 sera aplicada exclusivamente pela infracdo administrativa
prevista no subitem 29.1.1, quando ndo se justificar a imposi¢do de penalidade mais grave.

29.6. A sancdo prevista no item 29.2, calculada na forma do edital ou do contrato, ndo podera ser
inferior a 0,5% (cinco décimos por cento) nem superior a 30% (trinta por cento) do valor do contrato
licitado ou celebrado com contratacdo direta e sera aplicada ao responsdvel por qualquer das infracées
administrativas previstas no item 29, deste edital.

29.7. A sancdo prevista no item 29.3 sera aplicada ao responsavel pelas infracdes administrativas
previstas nas nos subitens 29.1.2, 29.1.3, 29.1.4, 29.1.5, 29.1.6, 29.1.7, quando ndo se justificar a
imposicdo de penalidade mais grave, e impedira o responsdvel de licitar ou contratar no ambito da
Administracdo Publica do ente Municipal que tiver aplicado a san¢ao, pelo prazo maximo de 3 (trés) anos.

29.8. A sancdo prevista no item 29.4 serd aplicada ao responsavel pelas infraces administrativas
previstas nos subitens 29.1.8, 29.1.9, 29.1.10, 29.1.11 e 29.1.12, bem como pelas infra¢des
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administrativas previstas nos subitens 29.1.2, 29.1.3, 29.1.4, 29.1.5, 29.1.6 e 29.1.7, que justifiqguem a
imposicdo de penalidade mais grave que a sancao referida no item 29.2 deste edital, e impedird o
responsdvel de licitar ou contratar no ambito da Administracdo Publica de todos os entes federativos,
pelo prazo minimo de 3 (trés) anos e maximo de 6 (seis) anos.

29.9. As sancgOes previstas nos itens 29.1, 29.3 e 29.4, poderao ser aplicadas cumulativamente com a
prevista no item 29.2.

29.10. Os atos previstos como infracGes administrativas nesta Lei ou em outras leis de licitacGes e
contratos da Administracdo Publica que também sejam tipificados como atos lesivos na Lei n2 12.846,
de 12 de agosto de 2013, serdo apurados e julgados conjuntamente, nos mesmos autos, observados o
rito procedimental e a autoridade competente definidos na referida Lei.

29.11. Se a multa aplicada e as indenizacdes cabiveis forem superiores ao valor de pagamento
eventualmente devido pela Administracdo ao contratado, além da perda desse valor, a diferenca sera
descontada da garantia prestada ou serd cobrada judicialmente.

29.12. A aplicacdo de qualquer das penalidades previstas realizar-se-4 em processo administrativo que
assegurara o contraditério e a ampla defesa ao licitante/adjudicatario, observando-se o procedimento
previsto na Lei n? 14,133, de 2021, e subsidiariamente as legislagdes pertinentes.

29.13. A autoridade competente, na aplicacdo das sangdes, levara em consideragao a gravidade da
conduta do infrator, o cardter educativo da pena, bem como o dano causado a Administra¢do, observado
o principio da proporcionalidade.

29.14. As penalidades serao obrigatoriamente registradas no site de transparéncia do Municipio e no
CEIS e CNEP.

29.15. A apuragdo de responsabilidade relacionadas as san¢des de impedimento de licitar e contratar
e de declaracdo de inidoneidade para licitar ou contratar demandard a instauracdo de processo de
responsabilizacdo a ser conduzido por comissdo composta por 2 (dois) ou mais servidores estdveis, que
avaliara fatos e circunstancias conhecidos e intimara o licitante ou o adjudicatdrio para, no prazo de 15
(quinze) dias uteis, contado da data de sua intimagdo, apresentar defesa escrita e especificar as provas
gue pretenda produzir.

29.16. Caberd recurso no prazo de 15 (quinze) dias Uteis da aplicagdo das san¢Ges de adverténcia, multa
e impedimento de licitar e contratar, contado da data da intimagdo, o qual serd dirigido a autoridade
que tiver proferido a decisdo recorrida, que, se ndo a reconsiderar no prazo de 5 (cinco) dias Uteis,
encaminhard o recurso com sua motivacdo a autoridade superior, que devera proferir sua decisdo no
prazo maximo de 20 (vinte) dias Uteis, contado do recebimento dos autos

29.17. Cabera a apresentacao de pedido de reconsideracdo da aplicacdo da sanc¢do de declaracdo de
inidoneidade para licitar ou contratar no prazo de 15 (quinze) dias Uteis, contado da data da intimacao,
e decidido no prazo maximo de 20 (vinte) dias Uteis, contado do seu recebimento.

29.18. O recurso e o pedido de reconsideracado terdo efeito suspensivo do ato ou da decisdo recorrida
até que sobrevenha decisdo final da autoridade competente.

29.19. A aplicacdo das sangdes previstas neste edital ndo exclui, em hipdtese alguma, a obrigacdo de
reparagao integral dos danos causados.

29.20. A aplicacdo das sangdes previstas neste edital ndo exclui, em hipdtese alguma, a obrigacdo de
reparacao integral dos danos causados a Administracdo Publica municipal.

30. DO RECEBIMENTO DO OBJETO

30.1. As agéncias contratadas terdo os prazos abaixo relacionados para todos os servicos que serdo
executados:
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30.1.1. 12 revisdo e 12 prova: 03 (trés) dias ("boneca");
30.1.2. 22 revisdo e 22 prova: 02 (dois) dias ap6s a 12 prova;
30.1.3. 32 revisdo e 32 prova: 01 (um) dia pds a 22 prova;
30.1.3.1. Entrega do arquivo matriz: 1 (um) dia;

30.2. Quanto as publicacdes legais e institucionais, a agéncia devera publicar o material
encaminhado nos prazos determinados por esta Secretaria Municipal de Comunicagao.

31. DO PRAZO DE EXECUGAO E VIGENCIA DO CONTRATO

31.1. O Contrato decorrente deste edital possuirad prazo de vigéncia de 12 (doze) meses conforme
especificado na minuta contratual, podendo ser prorrogado, a critério da CONTRATANTE e com a
concordancia da CONTRATADA, por iguais e sucessivos periodos, condicionada a demonstracdo da
natureza continua dos servicos licitados.

31.2. Se aempresa vencedora deixar de executar os servigos dentro das especificagcdes estabelecidas,
serd responsdvel pela imediata substituicdo ou regularizacdo do servico rejeitado e o tempo despendido
podera ser computado para aplicacdo das penalidades previstas neste instrumento.

32. DA SUBCONTRATAGCAO
32.1. Nao serd permitido a Subcontratagdo conforme item 25.1.12 do Termo de Referéncia.
33. DA RESCISAO DO CONTRATO

33.1. As hipdteses de rescisdao do ajuste, bem como a disciplina aplicavel em tais casos, sdo aquelas
previstas no instrumento de Contrato, nos termos da Lei n® 14.133/21.

34. DAS DISPOSIGCOES GERAIS

34.1. Osinteressados deverdo estudar minuciosa e cuidadosamente o Edital e seus Anexos, bem como
todas as instrucdes, termos e especificacdes técnicas presentes, informando-se de todas as
circunstancias ou detalhes que possam de algum modo afetar a afericdo dos custos e prazos envolvidos
na execucado do objeto desta licitacao.

34.2. Os licitantes assumem todos os custos de preparacdo e apresentacdo de suas propostas e a
Administracdo ndo sera, em nenhum caso, responsavel por esses custos, independentemente da
conducdo ou do resultado do processo licitatério.

34.3. A participacdo na licitacdo implica plena aceitacdo, por parte do licitante, das condicdes
estabelecidas neste Edital e seus Anexos, bem como obrigatoriedade do cumprimento das disposi¢cdes
nele contidas.

34.4. Qualguer modificacdo no Edital exige divulgacdo pelo mesmo instrumento de publicacdo em que
se deu o texto original, reabrindo-se o prazo inicialmente estabelecido, exceto quando,
inquestionavelmente, a alteracdo ndo afetar a formulacdo das propostas.

34.5. N3o havendo expediente ou ocorrendo qualquer fato superveniente que impeca a realiza¢do do
certame na data marcada, a sessdo serd automaticamente transferida para o primeiro dia util
subsequente, no mesmo horario e local anteriormente estabelecido, desde que ndo haja comunicacao
do agente de contratacdo em contrario.

34.6. A autoridade competente para a aprovacdo do procedimento licitatério podera revoga-lo em
face de razbes de interesse publico, por motivo de fato superveniente devidamente comprovado,
pertinente e suficiente para justificar tal conduta, devendo anuld-lo por ilegalidade, de oficio ou por
provocacao de terceiros, mediante ato escrito e devidamente fundamentado.

34.7. Na contagem dos prazos estabelecidos neste Edital e seus Anexos, excluir-se-a o dia do inicio e
incluir-se-a o do vencimento. Sé se iniciam e vencem os prazos em dias de expediente na Administracdo.
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34.8. As normas que disciplinam este certame serdao sempre interpretadas em favor da ampliacdo da
disputa entre os interessados, desde que ndo comprometam o interesse da Administracdo, o principio
da isonomia, a finalidade e a seguranca da contratacao.

34.9. Todas asreferéncias de tempo no Edital, no aviso e durante a sessao publica observarao o horério
de Brasilia — DF.

34.10. No julgamento a Comissdo Especial de Contratacdo, podera sanar erros ou falhas que nao
alterem a substancia das propostas, dos documentos e sua validade juridica, mediante despacho
fundamentado, registrado em ata e acessivel a todos, atribuindo-lhes validade e eficdcia para fins de
habilitacdo e classificacado.

34.11. Os licitantes assumem todos os custos de preparacdo e apresentacdo de suas propostas e a
Administracdo ndo serd, em nenhum caso, responsavel por esses custos, independentemente da
conducdo ou do resultado do processo licitatério.

34.12. O desatendimento de exigéncias formais ndo essenciais ndo importara o afastamento do
licitante, desde que seja possivel o aproveitamento do ato, observado os principios da isonomia e do
interesse publico.

34.13. Em caso de divergéncia entre disposicdes deste Edital e de seus anexos ou demais pecgas que
compdem o processo, prevalecerd as deste Edital.

34.14. Os casos omissos serao dirimidos pelo agente de contratacdo com base nas disposi¢cdes da Lei n?
14.133/21, e demais diplomas legais eventualmente aplicaveis.

34.15. O foro para dirimir questdes relativas ao presente Edital serd o da Comarca de JUAZEIRO-BA,
com exclusao de qualquer outro.

34.16. O Edital e seus anexos estdo disponibilizados, na integra, no Portal Nacional de Contratagdes
Publicas (PNCP) e no enderecgo eletronico https://
https://doem.org.br/ba/juazeiro/editais.

34.17. Integram este Edital, para todos os fins e efeitos, os seguintes anexos:

ANEXO | — Termo de Referencia

ANEXO Il — Estudo Técnico Preliminar

ANEXO Il — Briefing

ANEXO IV — Planilha Orcamentaria.

ANEXO V — Modelo de Proposta de Preco.

ANEXO VI — Minuta de Contrato

ANEXO VIl — Modelo de declaracdo de cumprimento dos requisitos de habilitacdo (art. 63, inciso |, da Lei

14.133/2021).

ANEXO VIII — Modelo Declaracdo da licitante de cumprimento ao artigo 792, inciso XXXIll, da

Constituicdo Federal (art. 68, inciso VI, da Lei 14.133/2021).

ANEXO IX — Modelo de declara¢do de que suas propostas econdmicas compreendem a integralidade
dos custos para atendimento dos direitos trabalhistas assegurados na Constituicdo Federal, nas leis
trabalhistas, nas normas infralegais, nas convengdes coletivas de trabalho e nos termos de ajustamento

de conduta vigentes na data de entrega das propostas.
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ANEXO X — Modelo de declaragdo de que cumpre as exigéncias de reserva de cargos para pessoa com
deficiéncia e para reabilitado da Previdéncia Social, previstas em lei e em outras normas especificas (art.
63, inciso IV, da Lei 14.133/2021).
ANEXO XI — Modelo de Declaracdo de Microempresa, de Empresa de Pequeno Porte, nos termos do
artigo 49, § 22 da Lei n? 14.133/21 e/ou, Cooperativa enquadrada no artigo 34 da lei n2 11.488, de 2007.
ANEXO XII — Declaracdo de Conhecimento dos Locais para o Cumprimento das Obrigacdes objeto da
Licitagcdo (artigo 63, §29, §39, da Lei n2 14.133/2021)
ANEXO XlIl — Modelo de Declaracdo que ndo possui em sua cadeia produtiva empregados executando
trabalho degradante ou forcado
ANEXO XIV — Modelo de Procuracgao
ANEXO XV — Modelo de termo de responsabilidade da comissao especial de Licitagao

ANEXO XVI — Modelo de termo de responsabilidade da subcomissdo técnica

Juazeiro, 18 de margo de 2025.

ANA A/NGELICA ALMEIDA LIMA SANTANA
SECRETARIA MUNICIPAL DE ADMINISTRACAO
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ANEXO||
TERMO DE REFERENCIA N2 004/2025
LICITAGAO CONCORRENCIA PRESENCIAL N2. 001/2025 - CP

Contratacdo de Servicos de Publicidade e Propaganda para a Prefeitura Municipal de Juazeiro/BA.

1. OBJETO DA PRESTAGAO DOS SERVIGOS

1.1 Constitui objeto deste Termo de Referéncia a licitacdo visando a contratacdo de servicos de
publicidade prestados por intermédio de 02 (duas) agéncias de propaganda, compreendendo o conjunto
de atividades realizadas integradamente que tenham por objetivo o estudo, o planejamento, a
conceituagao, a concepgao, a criagdo, a execugdo interna, a intermediagao e supervisao da execugao
externa e a distribuicdo de acdes publicitarias junto a publicos de interesse, compreendendo:

a) O estudo, o planejamento, a conceituacdo, a concepc¢do, a criacdo, a execucdo interna, a
intermediacdao e a supervisdao da execugdo externa e a distribuicdo de campanhas e pecgas
publicitdrias aos veiculos e demais meios de divulgacao;

b) O planejamento e a execugdo de pesquisas e de outros instrumentos de avaliagao e de geracao
de conhecimento sobre o mercado, o publico-alvo, os meios de divulgacdo nos quais serdo
difundidas as pecas e a¢des publicitarias ou sobre os resultados das campanhas realizadas;

c) A criacdo e o desenvolvimento de formas inovadoras de comunica¢do publicitdria, em
consonancia com novas tecnologias, visando a expansao dos efeitos das mensagens e das acdes
publicitdrias;

d) A elaboragdao de marcas, de expressdes de propaganda, de logotipos e de outros elementos de
comunicacao visual.

2. DOS FUNDAMENTOS DA CONTRATAGAO

2.1. A contratacgdo pretendida consiste na referéncia ao estudo técnico preliminar que caracteriza o
interesse publico para a prestacao pretendida, a fim de evidenciar a solucdo a ser atendida de modo a
permitir a avaliagdo econémica/eficiente da contratagdo, definido no art. 18, §1° da Lei 14.133/2021.
Justifica-se a presente solicitacdo tendo em vista a necessidade da contratacdo de servicos de
publicidade prestados por intermédio de 02 (duas) agéncias de propaganda, compreendendo o conjunto
de atividades realizadas integradamente que tenham por objetivo o estudo, o planejamento, a
conceituagao, a concepg¢ao, a criagao, a execugdo interna, a intermediagdao e supervisdao da execugao
externa e a distribuicdo de acdes publicitdrias junto a publicos de interesse.

DISPOSITIVOS LEGAIS:

- Lei n.2 12.232/2010, que dispde sobre as normas gerais para licitacdo e contratacdo de servicos de
publicidade prestados por intermédio de agéncia de propaganda;

- Lein.2 14.133/2021, que institui normas para licitagdes e contratos da administragdo Publica;

- Lei n.2 4.680/1965, que dispde sobre o exercicio de Publicitario e de Agenciador de Propaganda.

3. JUSTIFICATIVA DE CONTRATAGAO

3.1 Serdo contratadas 02 (duas) agéncias especializadas na prestacdo de servicos de publicidade,

possibilitando assim instituir procedimento de selecdo interna entre as contratadas com o objetivo de
garantir maior qualidade e eficiéncia dos servigos prestados ao Municipio;
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3.2 Para a execucdo das acdes de comunicacdo publicitaria realizadas no ambito dos contratos
decorrentes da licitacdo, a Contratante promoverda procedimento de selecdo interna entre as
contratadas, cuja metodologia sera aprovada pela administracado e publicada na imprensa oficial.

3.3 Melhor Técnica de acordo com a Lei de n? 12.232/2010.
4. NORMAS E PROCEDIMENTOS

4.1 As agéncias que forem contratadas deverdo cumprir as normas gerais, legais e regulamentares
contempladas pelo Municipio de JUAZEIRO que disciplinam a execucdo dos servicos licitados.

4.2 As agéncias que forem contratadas obedecerdo as normas que se encontram em vigor e aos
procedimentos apresentados pela Contratante.

4.3. As agéncias de publicidade contratadas deverdo prestar servicos de forma integrada e atender as
demandas de toda a Municipalidade publica, de acordo com a conveniéncia e a necessidade da
administracdo. O atendimento sera realizado conforme cronograma e prioridades estabelecidos pela
Secretaria de Comunicagao, respeitando as diretrizes e orienta¢des fornecidas por cada secretaria.

4.4. A alocacao dos recursos e a definicdo de estratégias de publicidade deverado ser alinhadas com os
objetivos da comunicagao, sempre em conformidade com o interesse publico e os prazos estipulados. A
administracdo reserva-se o direito de ajustar o volume e a periodicidade dos atendimentos conforme
sua conveniéncia e necessidade, a fim de assegurar a eficiéncia e a eficicia dos servigos contratados.

4.5. As agéncias devem manter flexibilidade e disponibilidade para atender as demandas emergenciais
ou de carater prioritdrio, sempre garantindo a qualidade e a pontualidade nas entregas, de modo a
atender integralmente os objetivos da administragdo publica.

5. RECEBIMENTO DO OBIJETO

5.1 As agéncias contratadas terdo os prazos abaixo relacionados para todos os servigos que serao
executados:

12 revisdo e 12 prova: 03 (trés) dias ("boneca");
22 revisdo e 22 prova: 02 (dois) dias apds a 12 prova; 32
revisdo e 32 prova: 01 (um) dia pds a 22 prova;

5.1.1 Entrega do arquivo matriz: 1 (um) dia;

5.2 Quanto as publicacdes legais e institucionais, a agéncia devera publicar o material encaminhado nos
prazos determinados por esta Secretaria Municipal de Administracgao.

6. CONDICOES PARA REALIZACAO DE PAGAMENTO DA PRESTACAO DOS SERVICOS

6.1 A realizacdo do pagamento dos servicos de todos os Orgdos e Entidades sera efetuada apds
apresentacdo das faturas, que deverao ser conferidas e aprovadas pela fiscalizacdo; no recebimento da
nota fiscal de servicos eletrénica acompanhada da autorizacdo de trabalho - AT ou da autorizacdo de
veiculacdo - AV, com o autorizo da Secretaria Municipal de Administracdo ou outro Orgdo que seja
designado pela Administracdo Municipal, fatura/nota fiscal do terceirizado, comprovacdo da execugdo
do servico com 02 cépias quando for midia, 03 (trés) orcamentos para producdo e certidoes do INSS,
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6.1.1 O pagamento, pela Administracdo, das parcelas referentes ao contrato, fica condicionado a
apresentacdo, junto a cada fatura, dos comprovantes de recolhimento das contribui¢cbes devidas aos
o6rgdos competentes de assisténcia e previdéncia social, cujo vencimento, estabelecidos em lei, tenha
ocorrido no més anterior a apresentacdo da respectiva fatura.

6.2 Veiculacdo: mediante apresentacdo dos documentos de cobrancga, tabelas de precos dos veiculos
ou respectivos comprovantes de veiculacdo, em até trinta dias apds o més de veiculacao;

6.3 Producdo: mediante apresentacdo dos documentos de cobranca, demonstrativos de despesas e
respectivos comprovantes, em até trinta dias apds o més de produgdo;

6.4 Outros servicos realizados por terceiros: mediante a entrega dos servicos solicitados, dos
documentos de cobrancga e respectivos comprovantes, nos vencimentos previamente ajustados com a
CONTRATANTE.

6.5 Os documentos de cobranca e demais necessdrios ao reembolso de despesas deverdao ser
encaminhados a CONTRATANTE, dos quais deverdo constar a citacdo ao numero do respectivo contrato
e a manifestacdo de aceitacdo da CONTRATANTE:

6.6 Nenhuma despesa serd liquidada ou paga sem a efetiva comprovagdo da execugdo dos servigos a cargo
da CONTRATADA ou de seus fornecedores e contratados.

6.7 Antes da efetivacdo dos pagamentos, a CONTRATADA devera apresentar Certificado de
Regularidade de Situagdo do Fundo de Garantia do Tempo de Servico - FGTS, Certiddo Negativa de
Débitos Trabalhistas, Certiddes Negativas de Débitos expedidas por Orgdos das Secretarias da Fazenda
do Estado da Bahia e do Municipio de JUAZEIRO.

6.8 Caso se constate erro ou irregularidade na documentacdo de cobranca, a CONTRATANTE, a seu
critério, poderd devolvé-la, para as devidas correcdes, ou aceitd-la, com a glosa da parte que considerar
indevida, caso a mesma seja incontroversa 5.9 Do Termo de Referéncia. Na hipétese de devolucdo, a
documentacdo serd considerada como nao apresentada, para fins de atendimento das condigdes
contratuais, resguardado o contraditério a empresa licitante.

6.9 Os pagamentos a terceiros por servicos prestados, incluidos os de veiculagao, serdo efetuados, pela
CONTRATADA, imediatamente apds a compensacdo bancdria dos pagamentos feitos pela

CONTRATANTE.

6.9.1 Os eventuais encargos financeiros, processuais e outros, decorrentes da inobservancia, pela
CONTRATADA, de prazos de pagamento, serdo de sua exclusiva responsabilidade.

6.10. A CONTRATADA apresentard a CONTRATANTE um relatério com datas e valores dos pagamentos
realizados a terceiros até o dia 10 (dez) do més subsequente.

7. OBRIGAGOES DAS AGENCIAS

7.1. S3o responsabilidades das agéncias contratadas:

7.1.1 Manter durante toda a execug¢ao do contrato todas as condi¢des de habilitacdo e qualificacao
exigidas na licitacao;
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7.1.2 Apresentar mensalmente e sempre que solicitado as Certiddes Negativas (INSS, FGTS e CNDT);

7.1.3 Assumir integral responsabilidade caso ocorram danos causados ao Municipio de JUAZEIRO ou a
terceiros na prestacdo dos servigos contratados;

7.1.4 Justificar, para andlise da Contratante, eventuais motivos de forca maior e caso fortuito que
impecam a realizagdo dos servigos;

7.1.5 Apresentar, antes do inicio de todos os servicos, planilha detalhada com cotacdo de pregos com
03 (trés) propostas, de fornecedores previamente contratados na Prefeitura Municipal de JUAZEIRO,
sempre que o fornecimento de bens ou servicos tiver valor superior a 0,5% (meio por cento) do valor
global do contrato. A apresentacdo dos 03 (trés) orcamentos devera se dar em envelopes fechados, para
serem abertos em sessao publica;

7.1.5.1 Na hipdtese de ndo haver possibilidade de obter 3 (trés) propostas, as agéncias deverdo
apresentar as justificativas pertinentes por escrito;

7.1.6 Arcar com todas as despesas decorrentes de transportes necessdrios a execucao dos servigos;

7.1.7 Atender com presteza caso ocorram reclamacdes sobre a qualidade dos servigos executados, bem
como providenciar as imediatas corregdes, sem 6nus para a CONTRATANTE;

7.1.8 Sempre apresentar os elementos necessarios a comprovacao dos servigos prestados;

7.1.9 Assumir, como sua exclusiva responsabilidade, todos os custos e encargos resultantes da execuc¢ado
dos servicos, inclusive impostos, taxas, contribuicdes, emolumentos e suas majoragdes, incidentes ou
gue vierem a incidir sobre o objeto da licitacdo;

7.1.10 Guardar sigilo sobre as matérias publicitdrias em decorréncia dos servicos que lhe forem
confiados, sobretudo quanto a estratégia de atuacdo da Secretaria Municipal de Comunica¢do ou
quaisquer outros Orgdos ou Entidades da Prefeitura;

7.1.11 Somente divulgar informacgdes acerca da prestacdo dos servicos objeto do contrato que envolva
o nome da Contratante mediante sua prévia e expressa autorizacao;

7.1.12 Emitir autorizacdes de producdo e veiculacdo para o expresso consentimento do Contratante;
apresentar relatdrios comprovando a execucdo e a veiculacdao das matérias publicitarias, em todo o seu
contexto, acompanhado de uma cépia em DVD de cada filme para TV e/ou documentaério, uma cépia em
CD de spots e jingles de radio e dois exemplares de revistas, jornais e demais pecas impressas, bem como
um CD ou DVD com todas as pecas produzidas digitalizadas apds a conclusdo do servico executado;

7.1.13 Orientar a producdo e a impressao das pecas graficas (folhetos, cartazes, mala direta, etc.);

7.1.14 O material a ser utilizado na distribuicio sé serd definido apds sua aprovacdo pela
CONTRATANTE;

7.1.15 Envidar esforcos no sentido de obter as melhores condi¢cdes nas negociacdes junto a terceiros e

transferir, integralmente, a CONTRATANTE descontos especiais (além dos normais, previstos em
tabelas), bonificacGes, reaplicacdes, prazos especiais de pagamento e outras vantagens;
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7.1.16 O desconto de antecipacdo de pagamento serd igualmente transferido a CONTRATANTE, caso
esta venha a saldar compromisso antes do prazo estipulado;

7.1.17 Negociar sempre as melhores condi¢cdes de preco e prazo para os direitos autorais de imagem e
som de voz (atores e modelos) e sobre obras consagradas, nos casos de reutilizacbes de pecas
publicitarias da CONTRATANTE;

7.1.18 Sempre que possivel, somente pessoas fisicas ou juridicas previamente cadastradas pela
CONTRATANTE poderao fornecer a CONTRATADAS bens ou servicos especializados relacionados com as
atividades complementares da execug¢do do objeto do contrato;

7.1.19 Obter a aprovacdo prévia da Secretaria Municipal de Comunicac¢do, por escrito, para assumir
despesas de producdo, veiculacdo e qualquer outra relacionada com o contrato;

7.1.20 Entregar a Assessoria de Comunicacdo, até o dia 05 (cinco) do més subsequente, de relatério das
despesas de producdo e veiculagdo autorizadas no més anterior e de relatério dos servicos em
andamento, estes com os dados mais relevantes para uma avalia¢cdo do seu estagio;

7.1.21 Utilizar, para fins de comprovacdo da capacidade de atendimento, os profissionais indicados na
proposta técnica da Concorréncia que deu origem a este ajuste na elaboragao dos servigos objeto desta
contratacao admitida sua substituicdo por profissionais de experiéncia equivalente ou superior, desde
gue previamente aprovada pela Secretaria Municipal de Administracao.

7.1.22 As agéncias que forem contratadas para a prestacdao dos servicos de publicidade e marketing
deverdao manter em JUAZEIRO ou regido metropolitana uma representa¢do da sua matriz ou escritdrio
administrativo dotados de infraestrutura e unidades de forcas de trabalho suficientes para a plena
execucdo dos servigcos de supervisdo e acompanhamento do objeto da licitacdo.

7.1.23 As agéncias contratadas adotardo as providéncias necessdrias para que qualquer servico
considerado n3do aceitdvel, no todo ou em parte, incluido o de veiculacdo, seja refeito ou reparado, as
suas expensas e nos prazos estipulados pela fiscalizacdo;

7.1.24 Registrar em Relatdrios de Atendimento as reunides entre a CONTRATANTE e a CONTRATADA,
com o objetivo de tornar transparentes os entendimentos havidos e também para que ambas tomem
as providéncias necessarias ao desempenho de suas tarefas e responsabilidades;

7.1.24.1 Os relatdrios deverdo ser enviados pela CONTRATADA a CONTRATANTE no prazo maximo de 2
(dois) dias Uteis ap0ds a realizagdo do trabalho.

7.1.24.2 Se houver incorre¢cdo no registro dos assuntos tratados, o CONTRATANTE solicitard e a
CONTRATADA se obriga a promover a necessaria corre¢do, no prazo maximo de 2 (dois) dias Uteis, a contar
da data do recebimento do respectivo relatério.

7.1.25 Realizar, com seus proprios recursos ou, quando necessario, mediante a contratacdo de terceiros
todos os servicos relacionados ao objeto da contratacao de acordo com as especificacdes estipuladas pela
CONTRATANTE;

7.1.26 Apresentar 3 CONTRATANTE demonstracdes dos eventuais valores devidos aos veiculos, de sua
tabela de precos, da descricdo dos descontos negociados e dos pedidos de inser¢cdo correspondentes,
sempre que houver emissdao de documentos atinentes a pagamentos por custos e despesas de
veiculacdo, além da apresentacdo de relatério de checagem de veiculacdo, realizada por terceirizada,
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sempre que exigido pela CONTRATANTE;

7.1.27 Submeter a subcontratacdo de terceiros, para a execucdo dos servicos objeto desta contratacao,
a prévia e expressa anuéncia da CONTRATANTE;

7.1.27.1 Nesses casos, a CONTRATADA permanece com todas as suas responsabilidades contratuais
perante a CONTRATANTE;

7.1.27.2 A contratacdo de servicos ou compra de material diretamente de empresas em que a
CONTRATADA ou seus funciondrios tenham, qualquer espécie de participacdo societaria, ou vinculo
comercial, somente podera ser realizada apés comunicacdo a CONTRATANTE e obtencdo da sua
aprovagao;

7.1.28 Adotar providéncias, imediatamente, em casos de alteracBes, rejeicdes, cancelamentos ou
interrupcdes de um ou mais servicos, mediante comunicacdo a CONTRATANTE, resguardadas as
obrigacGes contratuais ja assumidas com terceiros e os honorarios da CONTRATADA pelos servigos
comprovadamente realizados até a data dessas ocorréncias, desde que ndo causadas por ela prdpria.

7.1.29 Prestar esclarecimentos a CONTRATANTE sobre eventuais atos ou fatos desabonadores
noticiados que envolvam a CONTRATADA, independentemente de solicita¢ao.

8. OBRIGACOES DA PREFEITURA
8.1. S3o responsabilidade da SECRETARIA:

8.1.1 Fornecer todas as informagdes necessdrias a plena execucdo dos servicos objeto desta licitacdo;

8.1.2 Comunicar, por escrito, as agéncias contratadas, toda e qualquer orientacdo acerca dos servicos,
excetuados os entendimentos orais determinados pela urgéncia, que deverdo ser confirmados por
escrito, no prazo de 2 (dois) dias Uuteis;

8.1.3 Cumprir todos os compromissos financeiros assumidos com as agéncias contratadas;

8.1.4 Notificar, formal e tempestivamente, no prazo determinado no item 7.1.2 do Termo de
Referéncia, as agéncias contratadas sobre as irregularidades observadas no cumprimento da presente
contratagao;

8.1.5 Notificar as agéncias contratadas, por escrito e com antecedéncia, sobre multas, penalidades e
guaisquer débitos de sua responsabilidade;

8.1.5.1 Suspender o pagamento as agéncias contratadas quando identificado atraso superior a 10 (dez)
dias no pagamento/repasse a terceiros, de valores ja repassados pelo Municipio de JUAZEIRO;

8.1.5.2 A Secretaria Municipal de Comunicacdo retomard a normalidade nos pagamentos apenas
quando da comprovacdo da regulariza¢do da situacdo das agéncias contratadas com relagdo a terceiros;

8.1.6 Proceder com a publicacdo resumida do instrumento de contrato e de seus aditamentos na
imprensa oficial, condicdo indispensavel para sua validade e eficacia, no prazo determinado na Lei que

rege a matéria;

8.1.7 Ordenar a imediata retirada do local, bem como a substituicdo de funciondrios das contratadas,
gue embaragarem ou dificultarem a fiscalizagdo do trabalho objeto da contratac¢do, ou cuja permanéncia
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na drea julgar inconveniente.

9. GESTAO DO CONTRATO
9.1 Ellen Cecilia Silva Costa, Assessora de Imprensa.

9.2 A Gestdo do Contrato sera realizada em conformidade com o estabelecido neste Termo de
Referéncia.

10. VIGENCIA DO CONTRATO E PRAZO DE EXECUCAO

10.1 O prazo da contratacdo serd de 12 (doze) meses, podendo ser prorrogado, a critério da
CONTRATANTE e com a concordancia da CONTRATADA, por iguais e sucessivos periodos, até o limite
definido no art. 107 da Lei n? 14.133, condicionada a demonstragdo da natureza continua dos servicos
licitados.

11. FISCALIZACAO E ACEITACAO DO CONTRATO
11.1 Larissa Dantas Brandao, Superintendente de Jornalismo

11.1.1 Caso o CONTRATANTE decida alterar o GESTOR e/o FISCAL designados, deverda comunicar a
CONTRATADA por escrito bem como diligenciar a publicacdo de Portaria através da qual sejam
designados os novos responsaveis pela Gestado e Fiscalizacdo do Contrato.

11.2 Cabe ao Fiscal deste Contrato registrar em relatério todas as ocorréncias, deficiéncias,
irregularidades ou falhas porventura observadas na execugdo dos servicos e terd poderes, entre outros,
para notificar a CONTRATADA, objetivando sua imediata correcao.

11.3 Afiscalizacdo pelo CONTRATANTE em nada restringe a responsabilidade, Unica, integral e exclusiva,
da CONTRATADA pela perfeita execugdo dos servigos.

11.4 A ndo aceitacdo de algum servico, no todo ou em parte, ndo implicard a dilacdo do prazo de
entrega, salvo expressa concordancia do CONTRATANTE.

11.5 A CONTRATADA adotard as providéncias necessdrias para que qualquer execucgdo, referente a
producdo, veiculacdo ou a distribuicdo, considerada nao aceitdvel, no todo em parte, seja refeita ou
reparada, nos prazos estipulados pela fiscalizagdo, sem 6nus para o CONTRATANTE.

11.6 A aprovagao dos servicos executados pela CONTRATADA ou por seus contratados nao a
desobrigara de sua responsabilidade quanto a perfeita execucdo dos servigos contratados.

11.7 A auséncia de comunicacao por parte do CONTRATANTE, referente a irregularidade ou falhas, ndo
exime a CONTRATADA das responsabilidades determinadas neste Contrato.

11.8 A CONTRATADA permitird e oferecera condi¢cbes para a mais ampla e completa fiscalizacdo,
durante a vigéncia deste Contrato, fornecendo informacdes, propiciando o acesso a documentacao
pertinente e aos servicos em execucdo e atendendo as observacdes e exigéncias apresentadas pela
fiscalizacdo.

11.9 ACONTRATADA se obriga a permitir que a auditoria interna do CONTRATANTE e ou auditoria externa
por ele indicada tenham acesso a todos os documentos que digam respeito aos servigos prestados ao
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CONTRATANTE, inclusive disponibilizando meios para que esse acompanhamento seja feito por sistemas
eletronicos capazes de permitir a Administracdo Municipal ter o conhecimento em tempo real de todas
as operacoes realizadas, relacionadas com o objeto do presente Contrato, inclusive os pagamentos feitos
a prestadores de servico da CONTRATADA, mediante a interligacdo dos respectivos sistemas, arcando a
CONTRATADA com todos os custos dai resultantes.

11.10 Ao CONTRATANTE é facultado o acompanhamento de todos os servicos objeto deste Contrato,
juntamente com o representante credenciado pela CONTRATADA.

11.11 O CONTRATANTE avaliard, periodicamente, os servigos prestados pela CONTRATADA.

11.12 A avaliacdo referida no item anterior serd considerada pelo CONTRATANTE para apurar a
necessidade de solicitar da CONTRATADA as corre¢des que visem a melhorar a qualidade dos servicos
prestados; decidir sobre a prorrogacdo de vigéncia ou rescisdo contratual; fornecer, quando solicitado
pela CONTRATADA, declaracdes sobre seu desempenho para servir de prova de capacidade técnica em
licitagOes.

11.12.1 Cépia do instrumento de avaliacdo de desempenho sera encaminhada ao Fiscal do Contrato e
ficard a disposicdo dos Orgdos de Controle.

11.13 A gestdao deste Contrato, que envolve o arquivamento de todo o acervo de instrumentos,
elaboracdo de documentos, monitoramento do prazo de vigéncia, ado¢do de medidas necessarias a
imposicao de eventuais penalidades, conferéncia de documentos para pagamentos e elaboracao de
eventuais termos aditivos, ordens de servico, termos de recebimento, mas ndo se limita a estes, sera
realizada pelo servidor indicado no item 9.1 deste Termo de Referéncia.

11.14 Cabe ao Gestor tratar com a CONTRATADA,; exigir o cumprimento do pactuado; sugerir eventuais
modificacOes contratuais; comunicar a falta de prestacdo de servico; recusar o servico, subsidiado pelas
anotacdes do fiscal; cuidar do reequilibrio econémico financeiro, de incidentes relativos a pagamentos,
de questdes ligadas a documentacgdo e ao controle dos prazos de vencimento e de prorrogacao.

12. GARANTIAS

12.1 Nao serd exigido garantia;

13. ESPECIFICAGOES TECNICAS

13.1 O objeto inclui, entre outros, os seguintes servigos:

13.1.1 Planejamento, estudo, concepgdo, prospecgdo, execugao (producdo e veiculacdo) e distribuicao
de campanhas e pecas publicitarias;

13.1.2 Planejamento, estudo, concepcdo, prospeccao, assessoramento e contratacdo para execucao
de pesquisa administrativa de opinido, incluindo pré-testes, mercado, recall, day-after,
acompanhamento de ac¢des através de captacdo de imagens e outras de interesse da Administracao
Municipal;

13.1.3 Elaboragao, execu¢ao, acompanhamento e registro de marcas e direitos autorais, logotipos,

expressdes de propaganda e outros elementos de propaganda visual - fotografias, desenhos, charges,
artes graficas para banners - inclusive pecas aplicaveis em paginas da internet;
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13.1.4 Publicidade legal ou obrigatdria;

13.1.5 Planejamento, estudo, concepcdo, prospeccdo, execucdo e distribuicdo de campanhas de
endomarketing, incluidas as acbes de marketing de incentivos voltadas para o publico interno;

13.1.6 Levantamento e andlise de informagdes de mercado para o aperfeicoamento e
desenvolvimento de produtos e servicos;

13.1.7 Planejamento, criacdo, administracdo, monitoramento e impulsionamento de conteddo em
redes sociais, abrangendo desde a concepcdo estratégica até a execugdo pratica. Envolve a elaboracao
de calenddrios editoriais, gestdo de perfis oficiais, interacdo com o publico, andlise de métricas e
desempenho, além da definicdo de estratégias para aumentar o engajamento e a visibilidade das
campanhas e acées municipais. Inclui ainda a contratacdo de midia paga para alcance segmentado e
gestao de crises digitais.

14 APRESENTAGAO DAS PROPOSTAS

As empresas interessadas em participar do certame deverdo adquirir o invélucro ndo identificado com
solicitacao através de oficio, na Sala da Coordenadoria de Licita¢des, localizado na Praga Bardao do Rio
Branco, N2 01, 12 andar, Centro, Juazeiro/BA.

14.1 INVOLUCRO A-1

14.1.1 No Invélucro A-1 devera estar acondicionado o Plano de Comunicagdo Publicitaria — Via Nao
Identificada

14.1.2 O Invélucro A - 1 deverad ser entregue fechado e sem rubrica.

14.1.3 Para preservar — até a abertura do Invélucro A 2 — o sigilo quanto a autoria do Plano de
Comunicacgdo Publicitaria, o Invélucro A 1 ndo podera:

a) Ter nenhuma identificacdo;

b) Apresentar marca, sinal, etiqueta ou outro elemento que possibilite a identificacdo da
licitante;

c) Estar danificado ou deformado pelas pecas, material e ou demais documentos nele
acondicionados de modo a possibilitar a identificagdo da licitante.

14.2 INVOLUCRO A- 2

14.2.1 No Invdlucro A - 2 deverd estar acondicionado o Plano de Comunicacdo Publicitaria — Via
Identificada.

14.2.2 O Invdlucro n? 2 deverd ser entregue fechado e rubricado no lacre, com a seguinte
identificacdo:

Invélucro A-2
Proposta Técnica: Plano de Comunicac¢do Publicitaria — Via Identificada Nome empresarial e CNPJ da
licitante Concorréncia no 001/2025

14.2.3 OlInvdlucro n? 2 ndo podera ter informacdo, marca, sinal, etiqueta, palavra ou outro elemento que
conste do Plano de Comunicagao Publicitaria— Via Ndo Identificada e possibilite a identificacdo da autoria
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antes da abertura deste involucro.
14.3 INVOLUCRO B

14.3.1 No Invélucro B deverdo estar acondicionados a Capacidade de Atendimento, o Repertdrio e os
Relatos de Solu¢des de Problemas de Comunicacao

14.3.2 O Invédlucro B deverd ser entregue fechado e rubricado no lacre, com a seguinte identificacao:

Invélucro B

Proposta Técnica: Capacidade de Atendimento, Repertdrio e Relatos de Solucdes de Problemas de
Comunicacdo Nome empresarial e CNPJ da licitante Concorréncia n? 001/2025

14.3.3 O Invdlucro B ndo poderad ter informacdo, marca, sinal, etiqueta, palavra ou outro elemento que
conste do Plano de Comunicacao Publicitaria—Via Ndo Identificada e possibilite a identificacdo da autoria
do Invélucro A 1.

14.4. INVOLUCRO C - ENTREGA DA PROPOSTA DE PREGOS

14.4.1 A Proposta de Precos devera ser entregue a Comissao Permanente de Licitacdo acondicionada
no Invélucro C.

14.4.2 O Invdlucro C devera estar fechado e rubricado no lacre, com a seguinte identificacdo:

Invélucro C
Proposta de Precos
Nome empresarial e CNPJ da licitante

Concorréncia no 001/2025
14.4.3 O Invélucro C devera conter a Proposta de Preco, conforme previsto neste instrumento.

14.4.4 O invdlucro C ndo podera ter informacdo, marca, sinal, etiqueta, palavra ou outro elemento que
conste do Plano de Comunicacgao Publicitaria—Via Nao Identificada e possibilite a identificacdo da autoria
deste antes da abertura do Invélucro A-2. A critério da Secretaria Municipal de Comunicacdo, a
campanha publicitaria da Proposta vencedora podera ou ndo vir a ser produzida e veiculada, com ou sem
modificacOes, na vigéncia do contrato.

14.4.5 A critério da Secretaria Municipal de Comunicacdo, a campanha publicitdria da Proposta
vencedora podera ou ndo vir a ser produzida e veiculada, com ou sem modificacGes, na vigéncia do
contrato.

15. ELABORAGAO E CRITERIO DE JULGAMENTO DAS PROPOSTAS

15.1 JULGAMENTO DA PROPOSTA TECNICA

15.1.1 As Propostas Técnicas das licitantes habilitadas serdo examinadas, preliminarmente, quanto ao
atendimento das condicdes estabelecidas neste Termo de Referéncia e em seus anexos.

15.1.2 Serdo levados em conta, como critério de julgamento técnico, os seguintes atributos da
Proposta, em cada quesito:
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15.1.2.1 Plano de Comunicacao
15.1.2.1.1 Raciocinio Basico - a acuidade de compreensao:

a) Das caracteristicas da CONTRATANTE e das suas atividades que sejam
significativas para a comunicagdo publicitaria;

b) Do papel da CONTRATANTE no atual contexto social, politico e econdmico;
c) Do problema especifico de comunicagdo da CONTRATANTE.

15.1.2.1.2 Estratégia de Comunicac¢ao Publicitaria:

a) A adequacdo do partido tematico e do conceito proposto a natureza e a qualificacdo da
CONTRATANTE e a seu problema especifico de comunicacao;

b) A consisténcia légica e a pertinéncia da argumentacdo apresentada em defesa do partido
tematico e do conceito proposto;

c¢) A rigueza de desdobramentos positivos do conceito proposto para a comunicacdo da
CONTRATANTE com seus publicos;

d) A adequacdo da estratégia de comunicacdo publicitaria proposta para a solugdo do problema
especifico de comunicacdo da CONTRATANTE;

e) A consisténcia ldgica e a pertinéncia da argumentacado apresentada em defesa da estratégia de
comunicagado publicitaria proposta;

f) A capacidade de identificar opgdes de abordagem publicitaria e acuidade na escolha da melhor entre
as possiveis e/ou cogitadas;

g) A capacidade de articular os conhecimentos sobre a CONTRATANTE e sobre o problema
especifico de comunicacao, os seus objetivos, os publicos, e a verba disponivel.

15.1.2.1.3 Ideia Criativa

a) Sua adequacdo ao problema especifico de comunicacdo da CONTRATANTE;

b) A multiplicidade de interpreta¢des favoraveis que comporta;

c) A cobertura dos segmentos de publico ensejada por essas interpretacgdes;

d) A originalidade da combinagdo dos elementos que a constituem;

e) A simplicidade da forma sob a qual se apresenta;

f) Sua pertinéncia as atividades da CONTRATANTE e a sua inserc¢do na sociedade;
g) Os desdobramentos comunicativos que enseja, conforme demonstrado nos
exemplos de pecas apresentados;

h) A exequibilidade das pecas;

i) A compatibilidade da linguagem das pegas aos meios propostos.

15.1.2.1.4 Estratégia de Midia e Nao Midia

a) O conhecimento dos habitos de consumo de comunicacdo dos segmentos de publico prioritario;

b) A capacidade analitica evidenciada no exame desses habitos anteriores;

c) A consisténcia do plano simulado de distribuicdo das pegas em relacdo as alineas a e b;

d) A pertinéncia, a oportunidade e a economicidade demonstradas no uso dos recursos préprios de
comunicacdo da CONTRATANTE;

e) A economicidade da aplicacdo da verba de midia, evidenciada no plano simulado de distribuicdo de
pecas;

f) A otimizacdo da midia segmentada, alternativa e de massa.

15.1.2.2 Capacidade de Atendimento

a) O tempo de experiéncia profissional em atividades publicitarias e o porte dos clientes;

b) A adequacdo das qualificagcOes a estratégia de comunicacdo publicitdria proposta, considerada, nesse
caso, também a quantificacdo dos quadros;
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c) A adequacdo das instalagBes, da infraestrutura e dos recursos materiais que manterd a
disposicdo da execucdo do contrato, em cardter prioritdrio;

d) A operacionalidade do relacionamento entre a CONTRATANTE e a licitante esquematizado na
proposta;

e) A seguranca técnica e operacional ensejada pelos procedimentos especificados na proposta;

f) A relevancia e a utilidade das informacdes de marketing e comunicacdo, das pesquisas de audiéncia
e da auditoria de circulacdo e controle de midia que colocard regularmente a disposicdo da
CONTRATANTE, sem Onus adicional, durante a vigéncia do contrato.

15.1.2.3 Repertdrio

a) Aideia criativa e sua pertinéncia;

b) A clareza das pegas;

c) A qualidade da execucao e do acabamento.

15.1.2.4 Relatos de Solucdes de Problemas de Comunicacao

a) A concatenacdo logica da exposicao;

b) A evidéncia de planejamento publicitario;

c) A consisténcia das relacdes de causa e efeito entre problema e solucao;
d) A relevancia dos resultados apresentados.

15.1.3 Para o julgamento das propostas técnicas, a Subcomissdo Técnica prevista, levard em
consideracao o que prevé a Lei n2 12.232 de 29 de abril de 2010, bem como os critérios abaixo
relacionados.

15.1.3.1 Os julgamentos das propostas técnicas deverdo ser feitos em planilha, sendo atribuido o peso
de 100 (cem) para as propostas que obtiverem a nota maxima de 100 (cem) pontos que serd apurado,
segundo a metodologia a seguir:

15.1.3.1.1 Aos quesitos serdo atribuidos, no maximo, os seguintes pontos:
a) Plano de Comunicagdo - 100 (cem):

al) Raciocinio Basico - 02 (dois)

a2) Estratégia de Comunicacdo Publicitaria — 10 (dez) a3)

Ideia Criativa - 15 (quinze)

ad) Estratégia de Midia e Ndo Midia - 05 (cinco)

b) Capacidade de Atendimento — 05 (cinco)

b1) Experiéncia em publicidade - 10 (dez)

b2) Recursos humanos e de infraestrutura — 10 (dez) b3)

Informacdes de marketing e comunicacdo - 03 (trés)

c) Repertorio - 05 (cinco)

c1) Ideia criativa e sua pertinéncia - 05 (cinco) c2)

Clareza da campanha - 05 (cinco)

c3) Qualidade da execuc¢do e do acabamento - 03 (trés)

d) Relatos de Solugdes de Problemas de Comunicagdo - 04 (quatro) d1)
Concatenacdo ldgica da exposicao - 02 (dois)

d2) Evidéncia do planejamento publicitario - 02 (dois)

d3) Consisténcia das relacdes de causa e efeito entre problema e solucdo - 02 (dois) d4)
Relevancia dos resultados apresentados - 02 (dois)

15.1.3.2 A nota do quesito corresponderd a média aritmética das notas de cada membro da
Subcomissdo Técnica.

15.1.3.3 A nota de cada licitante corresponderd a soma das notas dos quesitos e os licitantes
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tecnicamente classificados ficardo habilitados para abertura de seus invélucros comerciais.

15.1.3.4 Serdao melhor classificadas, na fase de julgamento da proposta técnica, as licitantes que
obtiverem as 02 (duas) maiores pontuacdes.

15.1.3.5 Serd desclassificada a proposta que:

a) ndo atender as exigéncias do presente Termo de Referéncia e dos seus anexos;

b) na soma, ndo alcangar o total dos quesitos, qual seja 70 (setenta) pontos;

C) obtiver pontuacdo 0 (zero) em quaisquer dos quesitos ou sub quesitos na proposta técnica.

15.2 PROPOSTA DE PRECOS

15.2.1 As propostas de precos deverdo ser desclassificadas quando:

a) o desconto for inferior a 65% (sessenta e cinco por cento) em relagdo aos precos previstos na tabela
do Sindicato das Agéncias de Propaganda da Bahia, a titulo de ressarcimento dos custos internos dos
servicos executados pela licitante;

b) o percentual de honorarios for superior a 15% (quinze por cento), incidente sobre os precos de
servicos especializados prestados por fornecedores, referentes ao planejamento e a execugdo de
pesquisas e de outros instrumentos de avaliacao e de geracdo de conhecimento pertinentes a execugao
do contrato;

c) o percentual de honorarios for superior a 15% (quinze por cento), incidente sobre os precos de
servigcos especializados prestados por fornecedores, referentes a criagdo e ao desenvolvimento de
formas inovadoras de comunicacao publicitdria destinadas a expandir os efeitos das mensagens, em
consonancia com novas tecnologias;

d) o percentual de honorarios for superior a 15% (quinze por cento), incidente sobre os precos de
servigcos especializados prestados por fornecedores, referentes a producdo, a execugdo técnica e a
reutilizacdo de pecas e/ou material cuja distribuicdo ndo proporcione o licitante o desconto de agéncia
concedido pelos veiculos de divulgagdo, nos termos do art. 11 da Lei n.2 4.680/1965.

15.2.2 Se houver divergéncia entre o preco expresso em algarismos e o expresso por extenso, a
Comissdo Permanente de Licitacdo considerara o preco por extenso.

15.2.3 A pontuacdo da Proposta de Precos serd apurada conforme a metodologia a seguir.

15.2.4 A Comissao Especial de Licitacdo calculara os pontos de cada quesito a ser valorado, conforme a
seguinte tabela:

Desconto/Honorarios Pontos (P)

Percentual de desconto sobre os custos dos servigos previstos na

alinea 'a' do subitem 6.2.3 P1 = 0,05 x Desconto Percentual de

honorarios incidente sobre os precos

dos servicos previstos na alinea 'b' do subitem 6.2.3 P2 =5 x (15 - Honorarios)

Percentual de honorarios incidente sobre os pregos

dos servicos previstos na alinea 'c' do subitem 6.2.3 P3= 10 x (15- Honorarios)

Percentual de honorarios incidente sobre os precos

dos servicos previstos na alinea 'd' do subitem 6.2.3 P4=

6,25 x (15- Honorarios)

Para efeito de calculo dos pontos de cada licitante, os termos 'desconto’ e 'honorarios' serdo substituidos
nas férmulas da coluna Pontos pelas respectivas percentagens constantes do subitem 1.1 deste Termo
de Referéncia de sua Proposta de Pregos, sem o simbolo '%'.
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15.2.5 A pontuacdo de cada Proposta de Precos correspondera a soma algébrica dos pontos obtidos
nos quesitos constantes da tabela referida no subitem 14.3.4 do Termo de Referéncia como segue: P =
(P1+ P2+ P3 + P4).

15.2.6 A Proposta de Precos que obtiver a maior pontuacao sera considerada como a de menor preco.

15.2.7 Se houver empate, serd considerada como de menor preco a Proposta que apresentar,
sucessivamente:

a) o menor percentual de honorarios referentes a producdo, a execucdo técnica e a reutilizacdo de peca
e/ou material cuja distribuicdo ndo proporcione a licitante o desconto de agéncia concedido pelos
veiculos de divulgacdo, incidente sobre os precos de servicos especializados prestados por fornecedores;
b) o menor percentual de honorarios incidentes sobre os precos de servicos especializados prestados
por fornecedores, referentes a criacdo e ao desenvolvimento de formas inovadoras de comunicacdo
publicitaria destinadas a expandir os efeitos das mensagens, em consonancia com novas tecnologias;

¢) o menor percentual de honorarios incidentes sobre os precos de servicos especializados prestados
por fornecedores, referentes ao planejamento e a execugdo de pesquisas e de outros instrumentos de
avaliacdo e de geracdo de conhecimento pertinentes a execugao do contrato;

d) o maior percentual de desconto sobre os custos internos dos servigos executados pela licitante;

15.3 NOTA FINAL DAS PROPOSTAS TECNICAS

O julgamento final das Propostas Técnicas desta Concorréncia sera feito de acordo com o rito previsto
no art. 9 da Lei n2 12.232/2010 para o Tipo Melhor Técnica.

a) Serdo vencedoras do julgamento final das Propostas deste Termo de Referéncia, as 02 (duas)
licitantes que tenham sido melhores classificadas no julgamento da Proposta Técnica e tenham
apresentado as Propostas de menor preco, de acordo com os termos deste Termo de Referéncia.

b) Se alguma das 02 (duas) licitantes mais bem classificadas na Proposta Técnica ndo tiver apresentado
a Proposta de menor prego e ndo concordar em pratica-lo, a Comissdo Permanente de Licitacdo efetuara
com as demais licitantes a negociagao prevista na Lei n2 12.232/2010, nos termos da Proposta de menor
preco, obedecida a ordem de classificacdo das Propostas Técnicas, até a obtencdo do numero de
agéncias estipulado para esta concorréncia.

16. VALOR DA CONTRATACAO

16.1 O valor orgamentério estimado, global do presente processo licitatério serd de RS 4.500.000,00
(seis milhdes de reais), abrangendo um periodo de 12 (doze) meses.

16.2 As agéncias que forem contratadas ndo fardo jus a nenhuma remuneracdo ou desconto de Agéncia,

quando da utilizacdo pela Secretaria Municipal de Administracdo, de créditos e bonificacdo que a esta
tenham sido eventualmente concedidos, por veiculos de divulgacao;

16.3 Acontratada fard jus ao desconto padrao de agéncia concedidos pelos veiculos de divulgacao.

16.4 Percentual de 65% sobre os custos internos dos servigos executados pela Contratada, baseados na
tabela referencial de precos do Sindicato das Agéncia de Propaganda da Bahia;

16.5 A execucdo do contrato serd pelo regime de empreitada, por preco unitario para cada servico de
publicidade, e obedecerdo as condicdes previstas na proposta Comercial e neste Termo de Referéncia.

16.6 Os custos e as despesas de veiculacdo apresentados a CONTRATANTE para pagamentos deverdo
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ser acompanhados da demonstracao do valor devido ao veiculo, de sua tabela de precos, da descricao

dos descontos negociados e dos pedidos de insercdo correspondentes, bem como de relatério de
checagem de veiculacdo, a cargo de empresa independente, sempre que exigido pela CONTRATANTE.

17 DIREITOS AUTORAIS

17.1 As Agéncias que forem contratadas deverao ceder a Prefeitura Municipal de JUAZEIRO, de forma
total e definitiva, os direitos patrimoniais de uso das ideias (incluidos os estudos, andlises e planos),
pecas, campanhas e demais materiais de publicidade, de sua propriedade, de seus empregados ou
prepostos, concebidos, criados e produzidos em decorréncia do contrato;

17.2 O valor dessa cessdo devera ser considerado incluido nas modalidades de remuneracdo definidas
no contrato;

17.3 A Secretaria Municipal de Comunicacdo poder3d, a seu juizo, utilizar referidos direitos diretamente
ou através de terceiros, com ou sem modificagGes, durante a vigéncia do contrato e mesmo apds seu
término ou eventual rescisdo, sem que lhe caiba qualquer 6nus perante as agéncias que serdo
contratadas, seus empregados, prepostos ou subcontratados;

17.4 A Secretaria Municipal de Comunicagao, as pecas criadas pelas agéncias que serao contratadas
poder3o ser reutilizadas por outros Orgdos, Entidades ou sociedades integrantes da estrutura do Poder
Executivo Municipal, sem que lhe caiba qualquer 6nus perante as agéncias contratadas;

17.5 Em todas as contratacdes que envolvam direitos de terceiros, as agéncias que serao contratadas
deverao solicitar de cada contratada 3 (trés) or¢amentos para execu¢ao do servico, um de cessdo de
direitos por tempo limitado e outro de cessdo total e definitiva de tais direitos, para que a Secretaria
Municipal de Comunicacdo escolha uma das opcdes;

17.6 Nos casos de cessdo por tempo limitado, as agéncias condicionardo a contratacao do servico pelo
periodo indicado pela Secretaria Municipal de Administracao e utilizard os trabalhos de arte e outros,
protegidos pelos direitos autorais e conexos, dentro dos limites estipulados no respectivo ato de cessao;

17.7 Quando a Secretaria Municipal de Administracdo optar pela execucdo dos servicos com a cessao
total e definitiva, as agéncias contratadas deverao se comprometer a fazer constar dos ajustes que vier
a celebrar com terceiros, para a produgdo de pecas e campanhas e a prestacdo de outros servicos,
clausulas escritas que:

17.7.1 Explicitem a cessao total e definitiva, por estes terceiros, do direito patrimonial de uso sobre
trabalhos de arte e outros, protegidos pelos direitos autorais ou conexos, ai incluidos a criacdo, producao
e dire¢do, a composicdo, arranjo e execug¢do de trilha sonora, as matrizes e demais trabalhos
assemelhados;

17.8 Podera ser estabelecido pela Secretaria Municipal de Administracdo, a seu juizo, utilizar referidos
direitos, diretamente ou por intermédio de terceiros, com ou sem modifica¢des, durante a vigéncia do

contrato e mesmo apds seu término ou eventual rescisdo, sem que lhe caiba qualquer 6nus perante os
cedentes desses direitos.

17.9 Quaisquer remuneragdes devidas em decorréncia da cessdo - definitiva ou por tempo limitado
- sera sempre considerada como ja inclusa no custo de producao.

17.10 As agéncias contratadas deverdo se comprometer a fazer constar, em destaque, sempre que
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possivel, em todos os orcamentos de producao, os custos dos cachés, os de cessdo de direito de uso de
obra (s) consagrada (s), incorporada (s) a peca e os de cessdo dos demais direitos.

17.11 As agéncias contratadas devem se comprometer a fazer constar, sempre que possivel, dos
respectivos ajustes que vierem a celebrar com terceiros, nos casos de tomadas de imagens sob a forma
de reportagens, documentarios e outras, que ndo impliquem direitos de uso de imagem e som de voz,
cldusulas escritas estabelecendo:

17.11.1 Que serd entregue a Prefeitura uma cdpia, através de link ou arquivo digital, de todo o material
produzido;

17.11.2 A cessdo dos direitos patrimoniais de uso desse material s6 a PREFEITURA MUNICIPAL DE
JUAZEIRO que poderd a seu juizo, utilizar referidos direitos, diretamente ou por intermédio de terceiros,
com ou sem modificacdes, durante a vigéncia do contrato e mesmo apds seu término ou eventual
rescisdo, sem que lhe caiba qualquer 6nus perante os cedentes desses direitos;

17.11.3 Que qualquer remuneracdo devida em decorréncia dessa cessdo sera sempre considerada como
ja incluida no custo de produgao.

17.12 A PREFEITURA MUNICIPAL DE JUAZEIRO serd a Unica e exclusiva proprietdria dos resultados
oriundos do cumprimento do contrato, sejam tais resultados passiveis ou ndo de protecdo do Direito de
Propriedade Intelectual.

17.13 E garantido a PREFEITURA MUNICIPAL DE JUAZEIRO o direito de titularidade sobre o resultado
privilegidvel da propriedade intelectual, oriundo da execucao do objeto contratual, respeitados os
direitos garantidos as agéncias, ou a terceiros, antes da assinatura do contrato.

17.14 Fica garantida a PREFEITURA MUNICIPAL DE JUAZEIRO a apropriacdo dos direitos patrimoniais e
conexos, inclusive do uso e da exploragdo econdmica sobre os resultados decorrentes da execugao do
objeto contratual, que importem em direitos autorais, respeitada a nomeacdo do autor.

17.19 A Secretaria Municipal de Comunicacdo, podera aproveitar para veiculagdo ou reveiculacado, pecas
produzidas para outros Orgdos, Entidades ou sociedades integrantes do Poder Executivo Municipal.
Nesses casos, a agéncia contratada ficard responsdvel pelo acordo comercial com os eventuais
detentores dos direitos das pecas.

18. VALOR ESTIMADO PARA CONTRATAGAO

18.1 RS 4.500.000,00 (quatro milhdes e quinhentos mil reais), abrangendo um periodo de 12 (doze) meses.

19. PATRIMONIO LIQUIDO EXIGIDO

19.1 O Patrimoénio Liquido a ser exigido de acordo com o Artigo 98 da Lei n2 14.133 devera ser de 1,5%
(um e meio por cento) do valor total estimado para a licitacdo, considerando individualmente, cada
Agéncia de Propaganda contratada.

19.2 Justificamos que o valor exigido se da em razdo da contratacdo de 2 (duas) Agéncias.

20.DA DESCRIGAO DA SOLUGAO COMO UM TODO

20.1 A descricdo da solucdo como um todo, encontra-se especificada no Estudo Técnico Preliminar —
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ETP, que notadamente no tépico de “Levantamento de Mercado”, olhou-se quais solu¢des o mercado
oferecia diante da necessidade administrativa e optou-se pela contratacdo de servicos 02 agéncias
especializadas via licitacdo é a opcdo que melhor atende aos objetivos do governo municipal,
proporcionando um equilibrio entre especializacdo, eficiéncia e flexibilidade, necessdrios para a
satisfacdo da Administracdo — justamente por ser a mais vantajosa para a Administracdo e ja
amplamente experienciada por esta unidade demandante.

21. RECURSOS ORCAMENTARIOS
21.1. Os custos com a presente contratagdo correrdo por conta da seguinte dotacdo orcamentaria:

Unidade: 02.02.005 - ASSESSORIA DE COMUNICACAO

Projeto/Atividade: 2019 - MANUTENCAO DAS ATIVIDADES DA ASSESSORIA DE COMUNICACAO
Elemento de despesa: 339039 - Outros Servicos de Terceiros - Pessoa Juridica

Fonte de Recurso: 1500

Unidade: 03.03.000 - SECRETARIA DE ADMINISTRACAO

Projeto/Atividade: 2033 - MANUTENCAO DAS ATIVIDADES DA SECRETARIA DE ADMINISTRACAO
Elemento de despesa: 339039 - Outros Servicos de Terceiros - Pessoa Juridica

Fonte de Recurso: 1500

Unidade: 07.07.001 - FUNDO MUNICIPAL DE EDUCACAO

Projeto/Atividade: 2050 - MANUTENCAO DAS ATIVIDADES ADMINISTRATIVAS DA SEDUC
Elemento de despesa: 339039 - Outros Servicos de Terceiros - Pessoa Juridica

Fonte de Recurso: 1500

Unidade: 06.06.001 - FUNDO MUNICIPAL DE SAUDE

Projeto/Atividade: 2084 - MANUTENCAO DAS ACOES DA GESTAO DO FUNDO MUNICIPAL DE SAUDE
Elemento de despesa: 339039 - Outros Servicos de Terceiros - Pessoa Juridica

Fonte de Recurso: 1500

Unidade: 10.10.000 - SECRETARIA DE DESENV. SOCIAL, DIVERSIDADE, IGUALDADE RACIAL E COMBATE
A FOME

Projeto/Atividade: 2090 - MANUTENCAO DO GABINETE DO SECRETARIO

Elemento de despesa: 339039 - Outros Servicos de Terceiros - Pessoa Juridica

Fonte de Recurso: 1500

22.REQUISITOS DA CONTRATACAO

22.1 Para que o objeto da contratacdo seja efetivado, é necessario o atendimento de alguns requisitos
de acordo com as suas caracteristicas, dentre eles os de qualidade e capacidade de execucdo pelo
contratado, minimamente os dispostos nos artigos 62, 66, 67, 68 e 69 da Lei Federal 14.133/2021.

22.2 Sendo assim, os documentos exigidos serao:

22.3 Habilitagdo juridica:

a)No caso de empresario individual, inscricdo no Registro Publico de Empresas Mercantis, a cargo da

Junta Comercial da respectiva sede;
b) No caso de sociedade empresdaria ou empresa individual de responsabilidade limitada - EIRELI: ato

Pagina 61 de 110



| JUAZEIRO

s
s Ay

constitutivo, estatuto ou contrato social em vigor, devidamente registrado na Junta Comercial da
respectiva sede, acompanhado de documento comprobatdrio de seus administradores;

c) Inscricdo no Registro Publico de Empresas Mercantis onde opera, com averbacdo no Registro onde
tem sede a matriz, no caso de ser o participante sucursal, filial ou agéncia;

d) No caso de sociedade simples: inscricdo do ato constitutivo no Registro Civil das Pessoas Juridicas do
local de sua sede, acompanhada de prova da indicacdo dos seus administradores;

e) Decreto de autorizacdo, em se tratando de sociedade empresdria estrangeira em funcionamento no
Pais;

f) No caso de exercicio de atividade ndo listadas nos itens acima: ato de registro ou autorizagao para
funcionamento expedido pelo érgdo competente, nos termos da legislacdo pertinente.

g) No caso de sociedade cooperativa: ata de fundagdo e estatuto social em vigor, com a ata da
assembleia que o aprovou, devidamente arquivado na Junta Comercial ou inscrito no Registro Civil das
Pessoas Juridicas da respectiva sede, bem como o registro de que trata o art. 107 da Lei n? 5.764, de
1971.

h) Sociedade empresaria, sociedade limitada unipessoal — SLU ou sociedade identificada como empresa
individual de responsabilidade limitada - EIRELI: inscricdo do ato constitutivo, estatuto ou contrato social
no Registro Publico de Empresas Mercantis, a cargo da Junta Comercial da respectiva sede,
acompanhada de documento comprobatério de seus administradores;

i) Ou outros meios legitimos de comprovacgao de existéncia juridica da pessoa.

22.3.1. Osdocumentos acima deverao estar acompanhados de todas as altera¢es ou da consolidacao
respectiva.
22.3.2. Participagao de Consércios

22.3.2.1. Tratando-se de servico comum com baixa complexidade, julga-se ndo haver necessidade de
participacdo de licitante na forma de consércio.

22.3.2.2. A decisdao de ndo admitir empresas em consércio na presente licitagcdo para a contratacdo de
cinco agéncias de propaganda visa assegurar a qualidade e a capacidade técnica dos servigos que serdo
prestados a Prefeitura de JUAZEIRO.

22.3.2.3. Permitir consorcios poderia resultar na composicdo de grupos com pouca solidez financeira ou
limitada expertise, o que aumentaria a probabilidade de falhas na execu¢do dos servigos,
comprometendo a eficiéncia e a qualidade das a¢des publicitarias. Essa abordagem visa garantir que
cada agéncia contratada possua, de forma independente, capacidade técnica comprovada e estrutura
financeira adequada para atender as demandas do contrato, proporcionando um servico continuo e de
exceléncia a administracdo municipal.

22.3.2.4. Portanto, a restricdo a participacao de consdrcios € uma medida de segurancga para assegurar
que as agéncias contratadas atendam aos critérios de qualificacdo e estejam plenamente capacitadas
para oferecer um servico que corresponda as necessidades e expectativas do municipio.

22.4 Regularidade fiscal, social e trabalhista:

a) Prova de inscricdo no Cadastro de Pessoas Fisicas ou no Cadastro Nacional de Pessoas Juridicas;

b) Certiddo negativa de débitos relativos aos tributos federais e a divida ativa da Unido;

c¢) Prova de regularidade com o Fundo de Garantia do Tempo de Servico (FGTS);

d) Prova de inexisténcia de débitos inadimplidos perante a Justica do Trabalho, mediante a
apresentacdo de certiddo negativa ou positiva com efeito de negativa, nos termos do Titulo VII-A da
Consolidacao das Leis do Trabalho, aprovada pelo Decreto-Lei n2 5.452, de 12 de maio de 1943;

e) Prova de inscricdo no cadastro de contribuintes municipal ou estadual, relativo ao domicilio ou sede
do licitante, pertinente ao seu ramo de atividade e compativel com o objeto contratual;

f) Prova de regularidade com a Fazenda Estadual do domicilio ou sede do licitante, relativa a atividade
em cujo exercicio contrata ou concorre;
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g) Prova de regularidade com a Fazenda Municipal do domicilio ou sede do licitante, relativa a atividade
em cujo exercicio contrata ou concorre;

h) Declaragdo de cumprimento ao disposto no Inciso XXXIIl do artigo 72 da Constituicdo Federal e outras
que forem necessarias.

i) Caso o fornecedor seja considerado isento dos tributos relacionados ao objeto contratual, devera
comprovar tal condicdo mediante a apresentacdo de declaracdo da Fazenda respectiva do seu domicilio
ou sede, ou outra equivalente, na forma da lei.

j) O fornecedor enquadrado como microempreendedor individual que pretenda auferir os beneficios do
tratamento diferenciado previstos na Lei Complementar n. 123, de 2006, estara dispensado da prova de
inscricao nos cadastros de contribuintes estadual e municipal.

22.5 Qualificacdo Técnica:

Qualificagdo Técnica, comprovada através de:

a) Comprovacgdo, através da apresentacdo de 1 (um) ou mais atestados de capacidade técnica,
fornecidos por pessoas juridicas de direito publico ou privado, onde conste que a licitante manteve ou
mantem contrato e que executou ou esta executando, a contento, servigos pertinentes e compativeis,
em caracteristicas, com o objeto desta licitacdo. Devera ser explicito nos atestados a boa qualidade dos
servicos prestados, bem como estar claramente assinalado o cargo/fun¢do daquele que assinou o
atestado em favor da proponente. Os Atestados fornecidos por pessoas juridicas de direto privado
deverdo possuir a(s) assinatura (s) do responsavel do érgdo expedidor reconhecida(s) em cartério.

a.1) Para efeito de afericdo da similaridade e compatibilidade com o objeto licitado, considerar-se- a
como parcela relevante dos servicos: planejamento, criagao, producao de radio, TV, outdoor, producao
grafica, midias sociais, média e atendimento.

b) Declaracdo de que possui instalagdes, aparelhamento e pessoal técnico contratado, adequados e
disponiveis para a realizacdo do objeto da licitagcdo, conforme alinea "b” e "c" do subitem 1.1.2 do Anexo
VII.

c) Indicagdo da qualificacdo dos profissionais técnicos que serdo disponibilizados para execu¢do do
contrato, indicados na alinea "b" do subitem 1.1.2 do Anexo VII.

d) Certificado de qualificacdo técnica de funcionamento obtido perante o Conselho Executivo das
Normas - Padrdo - CENP, entidade sem fins lucrativos, integrado e gerido por entidades nacionais que
representam veiculos, anunciantes e agéncias, ou perante entidade equivalente, legalmente
reconhecida como fiscalizadora e certificadora das condi¢des técnicas de agéncias de propaganda. (Lei n.
4.680, de 18 de junho de 1965).

22.6 Qualificagao Economico-Financeira:
a) Certiddo negativa de faléncia expedida pelo distribuidor da sede do licitante;
b) Balango patrimonial, demonstracdo de resultado de exercicio e demais demonstracdes contdbeis dos
2 (dois) ultimos exercicios sociais, ja exigiveis e apresentados na forma da lei, que comprovem a boa
situacdo financeira da empresa, vedada a sua substituicdo por balancetes ou balangos provisérios,
podendo ser atualizados por indices oficiais quando encerrado ha mais de 3 (trés) meses da data de
apresentacdo da proposta;
b.1) No caso de a pessoa juridica ter sido constituida ha menos de 2 (dois) anos, os documentos
exigidos acima, limitar-se-a ao ultimo exercicio;
b.2) No caso de empresa constituida no exercicio social vigente, admite-se a apresentacdo de
balanco patrimonial e demonstracdes contdbeis referentes ao periodo de existéncia da sociedade;
b.3) Eadmissivel o balanco intermedidrio, se decorrer de lei ou contrato/estatuto social;
b.4) Caso o licitante seja cooperativa, tais documentos deverdo ser acompanhados da ultima
auditoria contabil-financeira, conforme dispGe o artigo 112 da Lei n? 5.764, de 1971, ou de uma
declaracdo, sob as penas da lei, de que tal auditoria ndo foi exigida pelo 6rgao fiscalizador;
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c) Comprovacdo da boa situacdo financeira da empresa mediante obtencdo de indices de Liquidez Geral
(LG), Solvéncia Geral (SG) e Liquidez Corrente (LC), superiores a 1 (um), comprovados mediante a
apresentacdo pelo licitante de balanco patrimonial, demonstracdo de resultado de exercicio e demais
demonstracdes contabeis dos 2 (dois) ultimos exercicios sociais e obtidos pela aplicacdo das seguintes
formulas:

LG = Ativo Circulante + Realizdvel a Longo Prazo / Passivo Circulante + Passivo N3o Circulante SG = Ativo
Total / Passivo Circulante + Passivo N&o Circulante

LC = Ativo Circulante / Passivo Circulante

GET Passivo Circulante + Exigivel a Longo Prazo = Ativo Total

c.1)As empresas criadas no exercicio financeiro da licitacdo deverao atender a todas as exigéncias
da habilitagcdo e poderdo substituir os demonstrativos contabeis pelo balango de abertura. (Lei n2
14.133, de 2021, art. 65, §19);
c.2)O balanco patrimonial, demonstracdo de resultado de exercicio e demais demonstragdes
contdbeis limitar-se-3o ao ultimo exercicio no caso de a pessoa juridica ter sido constituida ha
menos de 2 (dois) anos. (Lei n? 14.133, de 2021, art. 69, §69)
¢.3)Os indices estabelecidos atendem ao disposto no art. 69 da Lei n. 14.1333/21 uma vez que
permitem a comprova¢ao de uma avaliagdo mais precisa da situacdo financeira da empresa de
forma objetiva, os mesmos foram estabelecidos observando percentuais usualmente adotados no
mercado para a avaliacdo da situacao financeira das empresas e nao frustram ou restringem o
carater competitivo do certame, pois foram estabelecidos em patamares minimos aceitaveis, com
intuito de garantir a continuidade da execuc¢ado dos servicos, objeto desta licitacao.
d) As empresas que apresentarem resultado inferior ou igual a 1 (um) em qualquer dos indices de
Liguidez Geral (LG), Solvéncia Geral (SG) e Liquidez Corrente (LC), deverdo comprovar patriménio liquido
de 1,5% (um e meio por cento) do valor estimado da contratagdo ou do item pertinente.

23.FORMAS E CRITERIOS DE SELECAO DO FORNECEDOR:

23.1 A modalidade da contratacdo sera por meio de Concorréncia Presencial, haja vista o objeto serum
servico especial que, por sua alta heterogeneidade ou complexidade, ndo pode se enquadrar na definicdao
constante da alinea “a” do inciso XXI do art. 62 da Lei n? 14.133/21. Cujo critério de julgamento sera:
Melhor técnica.

EmboraaLei 14.133/2021 estabelega que as licitagdes devem ser preferencialmente realizadas na forma
eletrdnica, para servicos de publicidade, a Lei 12.232/2010, que regulamenta especificamente as normas
gerais para licitacdes e contratacdes deste tipo de servico, deve ser respeitada. A prépria Lei
14.133/2021, em seu art. 186, estabelece que suas disposicdes devem ser aplicadas de forma subsidiaria
a Lei 12.232/2010, no que tange a contratacdes de publicidade.

Dessa forma, respeitando as exigéncias da legislagdo vigente, concluimos que a realizacdo da licitacdo
de forma presencial é a Unica alternativa vidvel e juridicamente adequada para garantir a regularidade
e eficiéncia do processo.

Portanto, para garantir a plena conformidade legal e a correta execucdo deste certame, optamos pela
modalidade presencial, assegurando assim que todas as exigéncias legais sejam cumpridas e o processo

ocorra de forma transparente e eficiente.

Nos termos do pardgrafo Unico do art. 29 da Lei n.2 14.133/2021, serd adotada a modalidade
Concorréncia Melhor Técnica, em face da especialidade técnica da presente contratacao.
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24. OBRIGAGOES DA CONTRATADA
24.1. A CONTRATADA obriga-se a:

24.1.1. Executar os servicos conforme especificacdes do Termo de Referéncia e de sua proposta, com
0S recursos necessarios ao perfeito cumprimento das cldusulas contratuais;

24.1.2. Reparar, corrigir, remover, reconstruir ou substituir, as suas expensas, no total ou em parte, os
servicos efetuados em que se verificarem vicios, defeitos ou incorrecGes resultantes da execucdo ou dos
materiais empregados, a critério da Administracao;

24.1.3. Arcarcomaresponsabilidade civil por todos e quaisquer danos materiais e morais causados pela
acdo ou omissdo de seus empregados, trabalhadores, prepostos ou representantes, dolosa ou
culposamente, a Prefeitura ou a terceiros;

24.1.4. Utilizar empregados habilitados e com conhecimentos bdsicos dos servicos a serem
executados, de conformidade com as normas e determinagdes em vigor;

24.1.5. Apresentar a CONTRATANTE, quando for o caso, a relacdo nominal dos empregados que
adentrardo o érgdo para a execugdo do servico, os quais devem estar devidamente identificados por
meio de cracha e/ou outro documento equivalente;

24.1.6. Responsabilizar-se por todas as obriga¢Oes trabalhistas, sociais, previdenciarias, tributarias e
as demais previstas na legislacao especifica;

24.1.7. |Instruir seus empregados quanto a necessidade de acatar as orientagdes da Administragao,
inclusive quanto ao cumprimento das Normas Internas, quando for o caso;

24.1.8. Relatar a Prefeitura toda e qualquer irregularidade verificada no decorrer da prestagao dos
servigos;

24.1.9. Nao permitir a utilizacao de qualquer trabalho de menor de dezesseis anos, exceto na condi¢ao
de aprendiz para os maiores de quatorze anos; nem permitir a utilizacdo do trabalho do menor de
dezoito anos em trabalho noturno, perigoso ou insalubre;

24.1.10. Manter durante toda a vigéncia do contrato, em compatibilidade com as obriga¢des assumidas,
todas as condicdes de habilitacdo e qualificacdo exigidas na contratacao;

24.1.11. Nao transferir a terceiros, por qualquer forma, nem mesmo parcialmente, as obrigacdes
assumidas, nem subcontratar qualquer das prestacdes a que esta obrigada, exceto nas condicdes se
previamente autorizadas pela Administracao;

24.2. Os servicos serao executados pela CONTRATADA na forma descrita no Termo de Referéncia.

24.3. As caracteristicas indicadas na proposta vinculam a referida contratacdo;

25. OBRIGAGOES DA CONTRATANTE
25.1 A CONTRATANTE obriga-se a:

25.1.1. Proporcionar todas as condicdes para que a CONTRATADA possa desempenhar seus servicos
de acordo com as determinac¢Ges do Contrato e do Termo de Referéncia;

25.1.2. Exigir o cumprimento de todas as obrigacdes assumidas pela CONTRATADA, de acordo com as
cladusulas contratuais e os termos de sua proposta;

25.1.3. Exercer o acompanhamento e a fiscalizacdo dos servicos, por servidor especialmente
designado, anotando em registro préprio as falhas detectadas, indicando dia, més e ano, bem como o
nome dos empregados eventualmente envolvidos e encaminhado o apontamento a autoridade
competente;

25.1.4. Notificar a CONTRATADA por escrito da ocorréncia de eventuais imperfeicdes no curso da
execucao dos servicos, fixando prazo para a sua corregao;

25.1.5. Pagar a CONTRATADA o valor resultante da prestacao do servico, na forma do contrato;
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26. DAS DISPOSIGOES FINAIS

26.1. O Municipio de Juazeiro/BA reserva-se no direito de impugnar a prestacdo do servico, se esses
nao estiverem de acordo com as especificacdes contidas neste Termo de Referéncia.

26.2. Os casos omissos serdo resolvidos com base nos dispositivos constantes na Lei 14.133/2021 e no
Decreto Municipal 056/2024.

26.3. Fica eleito o foro da Comarca de Juazeiro/BA como Unico e competente para dirimir quaisquer
demandas do presente contrato, por mais privilegiado que outro possa ser.

28. VALOR DOS SERVICOS

Item H Produto ” Qtd. ” Valor H u.m H Total

202900007 - Agéncia de
Publicidade

Descrigao:

Contratacdo de servicos de publicidade prestados por intermédio de 02 (duas) agéncias de
propaganda, compreendendo o conjunto de atividades realizadas integradamente que tenham
por objetivo o estudo, o planejamento, a conceituagdo, a concepgdo, a criacdo, a execucao
interna, a intermediagdo e supervisdao da execu¢do externa e a distribuicdo de agdes publicitarias
junto a publicos de interesse

Total geral dos Itens: RS 4.500.000,00

1 1 R$4.500.000,00 || SERV || RS 4.500.000,00

GRACA SUELY GOMES DE SOUZA
Assessora lll
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ANEXO Il
ESTUDO TECNICO PREMILINAR

LICITAGAO CONCORRENCIA PRESENCIAL

ORGAO REQUISITANTE

ASSESSORA DE COMUNICAGAO

INTRODUGCAO

O presente documento caracteriza a primeira etapa da fase de planejamento e apresenta os devidos
estudos para a contratacdo de solucdo que atendera a necessidade abaixo especificada.

O objetivo principal é estudar detalhadamente a necessidade administrativa e identificar no
mercado a melhor solugdo para supri-la, em observancia as normas vigentes e aos principios que
regem a Administracdo Publica.

1. DA NECESSIDADE DA CONTRATAGAO - JUSTIFICATIVA

Trata-se de Estudo Técnico Preliminar com o objetivo de verificar a viabilidade da necessidade
administrativa de servigcos de publicidade prestados por intermédio de 02 (duas) agéncias de
propaganda, compreendendo o conjunto de atividades realizadas integradamente que tenham
por objetivo o estudo, o planejamento, a conceituagdo, a concepg¢ao, a criagao, a execugao interna,
a intermediacdo e supervisdao da execucdo externa e a distribuicdo de a¢des publicitarias junto a
publicos de interesse.

A comunicacao é um dos pilares da administracdo publica e estd baseada no principio constitucional
da publicidade, disposto no §12 do artigo 37 da Constituicdo Federal, que garante o direito da
populacdo e o dever do administrador de divulgar os atos praticados pela Administragao.

Justifica-se pela necessidade da contratacdo destes servicos o atendimento ao principio da
publicidade e ao direito a informacao, por meio de a¢des que visam difundir ideias e principios,
posicionar instituicdes e programas, disseminar iniciativas e politicas publicas, informar e orientar
a populacdo em geral.

O governo municipal enfrenta a necessidade urgente de realizar uma nova licitacdo para a
contratacdao de servicos de publicidade, uma vez que o contrato atual, estabelecido em
conformidade com a Lei 8.666/93, esta proximo do limite permitido. A continuidade das atividades
publicitdrias é crucial para garantir que a populacdo ndo fique desinformada sobre assuntos de
utilidade publica e institucionais. Além disso, é imperativo que o governo ndo comprometa o
principio da publicidade das informacgdes, essencial para a transparéncia e a comunicacdo eficaz
com os cidadaos.

O contrato vigente de servicos de publicidade esta prestes a expirar, €, sem a renovacdo adequada
por meio de uma nova licitacao, o governo municipal corre o risco de interromper a divulgagao de
informacdes cruciais para a populacdo. Estas informacdes incluem avisos de utilidade publica,
campanhas de conscientizagdo e outros conteudos institucionais que afetam diretamente a
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qualidade de vida dos cidaddos.

A contratacdo de 02 (duas) agéncias de propaganda é essencial para garantir a continuidade e a
eficiéncia das campanhas publicitarias do governo. Esta medida permitira que diferentes aspectos
da comunicacdo sejam abordados de forma especializada, assegurando que as mensagens
cheguem ao publico de forma clara, acessivel e impactante.

O interesse publico e a finalidade da contratacdo demandam uma nova licitacdo para a contratacao
das agéncias de propaganda. Essa demanda esta profundamente alinhada com o interesse publico
de assegurar que informacdes essenciais continuem sendo amplamente divulgadas. A finalidade é
manter uma comunicacdo publica robusta, que ndo sé informe, mas também engaje e oriente a
populacdo, promovendo a transparéncia e o acesso as informacgdes governamentais.

Feitas tais consideracdes, acerca da importancia da contratacdo de empresa especializada para
desenvolvimento das atividades anteriormente mencionadas, é preciso salientar que, em regra,
para que o Poder Publico efetue uma contratacdo, necessdrio se faz a realizacdo de um
procedimento licitatdrio, visto que a licitagdo é o meio pelo qual os entes publicos e demais pessoas
indicadas em lei que, no cumprimento das suas fun¢des administrativas, estabelecem ao publico
interessado as condic¢des especificas para concorrer em um certame licitatorio e, possivelmente,
celebrar contrato com a Administragdo Publica, salvaguardando o pleno cumprimento dos
principios norteadores do direito administrativo.

Com isso, pode-se considerar que o processo licitatério é promovido por uma série de atos
preparatérios indispensaveis para a contratacdo de servigos por parte da Administracao Publica,
sendo este o meio de garantir a isonomia através de critérios impessoais, uma vez que o objetivo
da Administracdo Publica é obter as melhores propostas para satisfacdo do interesse publico e a
maior aptidao das empresas interessadas para o efetivo cumprimento das obrigacdes oriundas das
pretensas contratagoes.

- Beneficios da Contratacdo:

a) Continuidade nadivulgacdo deinformacdes. Essa contratagdo garantira que ndo hajainterrupgao
na comunicacao de informacgdes criticas a populagao;

b) A contrata¢do permitird que o governo municipal continue a cumprir seu papel de informar o
publico, mantendo a transparéncia e o fluxo constante de informacdes institucionais, respeitando
o principio da publicidade;

c) Ao contratar 02 (duas) agéncias, o governo poderd otimizar seus recursos, segmentando e
personalizando as campanhas para diferentes publicos-alvo;

- Prejuizos causados pela ndo contratagdo:

a) A auséncia de uma nova licitagcdo para a contratacdo das agéncias de propaganda resultard em
significativos prejuizos, incluindo:

al) Interrupcdo na Comunicacado Institucional. A falta de continuidade podera deixar a populacao

desinformada, especialmente em relacdo a assuntos de utilidade publica que exigem ampla
divulgacao;
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a2) Sem as campanhas publicitarias adequadas, o governo municipal poderd falhar em cumprir o
principio da publicidade, reduzindo a transparéncia e a confianga publica;

a3) A interrupc¢ao na comunicacdo pode afetar negativamente a percepcdo publica das acdes
governamentais, diminuindo a participacdo cidada e a eficdcia das politicas publicas;

Em sintese, o uso da comunicagdo pelo governo municipal promove a cidadania, estabelece um
relacionamento permanente e préximo com seus publicos e atua no sentido de prestar contas a
sociedade, reafirmando e enaltecendo a credibilidade da administracdo publica como fonte de
informacado segura, que visa 0 bem comum e baseia-se no interesse publico, na transparéncia e na
confiabilidade.

DISPOSITIVOS LEGAIS:

- Lein.212.232/2010, que dispde sobre as normas gerais para licitacdo e contratacdo de servicos
de publicidade prestados por intermédio de agéncia de propaganda;

- Lei n.2 14.133/2021, que institui normas para licitacGes e contratos da administracdo Publica;

- Lei n.2 4.680/1965, que dispde sobre o exercicio de Publicitario e de Agenciador
de Propaganda.

2. LEVANTAMENTO DE MERCADO

Foi realizado o levantamento visando buscar a melhor solugdo para o problema existente, sendo
estudados processos de contrata¢des semelhantes feitas por este e por outros érgdos, por meio de
consultas a outros editais e aditivos, com a finalidade de identificar a existéncia de novas
metodologias, tecnologias ou inovag¢bes que melhor atendessem as necessidades de servicos de
publicidade, compreendendo o conjunto de atividades realizadas integradamente que tenham por
objetivo o estudo, o planejamento, a conceituacdo, a concepcdo, a criacdo, a execugdo interna, a
intermediacdo e supervisdo da execucdo externa e a distribuicdo de acdes publicitdrias junto a
publicos de interesse.

Para a solucdo pretendida o mercado oferece:
I. Identificacdo das diferentes alternativas para solu¢ao da demanda

Solucdo 01:
Contratacdo de 02 agéncias especializadas:

- Alternativa: Contratar duas agéncias com expertise em todas as dreas, como comunicacao
institucional e de utilidade publica, digital, midia impressa, eventos e campanhas de
conscientizacdo. Todas atuando de forma ampla em todos os canais de comunicacao;

- Cendrio: Cada agéncia recebe a demanda por um segmento especifico da comunicacgdo,
garantindo especializacao e foco;

- Recursos Necessarios: Materiais promocionais, ferramentas de andlise de dados, equipes
especializadas por segmento, orcamento segmentado para cada area.

Solucdo 02:

Contratacdo de um consércio de agéncias:

- Alternativa: Formar um consércio de agéncias que trabalhem juntas como uma Unica entidade;
- Cenario: As agéncias operam como uma equipe unificada, compartilhando recursos e estratégias;
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- Recursos Necessdrios: Sistemas de gestdo integrada, recursos compartilhados, orcamento
centralizado para otimizacdo de custos.

Solucdo 03:
Contratacdo de agéncias com subcontratacao:

- Alternativa: Cada agéncia principal tem liberdade para subcontratar outras empresas para
projetos especificos;

- Cenario: As agéncias principais coordenariam o trabalho de subcontratadas para atender
demandas especificas;

- Recursos Necessarios: Orcamento flexivel para subcontratacdes, ferramentas de gestdo de
projetos, contratos de prestacdo de servigcos secundarios.

Il. Descri¢do das caracteristicas funcionais e técnicas das alternativas

Agéncias Especializadas:

- Caracteristicas Funcionais: EspecializacGes, maior precisdo nas campanhas, segmentacdo clara
do publico-alvo. Abordagem integrada, coesdao nas mensagens, capacidade de atuar em todos os
canais de comunicacao.

- Caracteristicas Técnicas: Ferramentas especializadas, métricas especificas para cada area,
necessidade de coordenagdo entre agéncias.

- Componentes Necessarios: Plataformas de automacdo de marketing, software de analise de
dados especificos, equipes de pesquisa de mercado segmentadas.

- Recursos: Orgamento secretaria

Consorcio de agéncias:

- Caracteristicas Funcionais: Colaboracdo intensa entre agéncias, gestdo integrada de campanhas,
sinergia na execucgao.

- Caracteristicas Técnicas: Sistemas de gestdo de consdrcio, plataformas colaborativas, divisdo
clara de responsabilidades.

- Componentes Necessarios: Ferramentas de gestdo de projetos colaborativos, software de
integracdo de campanhas, equipes de suporte técnico.

- Recursos: Orcamento centralizado, contrato Unico para o consércio, pool de recursos
compartilhados.

Agéncias com subcontratacdo:

- Caracteristicas Funcionais: Flexibilidade na execu¢do de projetos, adaptacdo a demandas
especificas, ampliacdo de capacidades com subcontratados.

- Caracteristicas Técnicas: Ferramentas de gestdo de subcontratados, plataformas de controle de
qualidade.

- Componentes necessarios: Contratos flexiveis, equipes de supervisdo, ferramentas de controle de
prazo e qualidade.

- Recursos: Orgcamento variavel, rede de fornecedores confidveis, ferramentas de monitoramento.

3. Avaliacdo das alternativas identificadas em termos dos beneficios proporcionados

Agéncias especializadas:

- Beneficios: Alta especializacdo, campanhas mais direcionadas, eficicia na segmentacdo do

publico-alvo.

- Vantagens: Precisdo na comunicacdo, melhores resultados em segmentos especificos.

- Desvantagens: Maior necessidade de coordenacado, risco de falta de coesdo entre as campanhas.
- Inexequibilidade: Nao aplicavel.
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Consoércio de Agéncias:

- Beneficios: Sinergia entre agéncias, maximizacdo de recursos, coordenacdo integrada.
- Vantagens: Eficiéncia operacional, reducdo de custos.

- Desvantagens: Complexidade na gestdo, riscos na divisdo de responsabilidades.

- Inexequibilidade: Nao aplicavel

Agéncias com subcontratacao:

- Beneficios: Flexibilidade, adaptacao a demandas especificas, ampliacdo de capacidades.

- Vantagens: Capacidade de responder rapidamente a necessidades emergentes, diversificacdo de
talentos.

- Desvantagens: Riscos na qualidade dos servigos subcontratados, desafios na supervisao.

- Inexequibilidade: Nao aplicavel

4. |dentificacdao das vantagens e desvantagens de cada alternativa

Agéncias Especializadas:

- Vantagens: Alta especializagdo, campanhas precisas, maior impacto em nichos especificos, além
de abordagem integrada, facilidade de gestao, uniformidade.

- Desvantagens: Necessidade de maior coordenacao.

Consoércio de Agéncias:
- Vantagens: Colaboracgdo intensa.
- Desvantagens: Complexidade na gestao, riscos de conflitos de interesse.

Agéncias com Subcontratacdo:
- Vantagens: Flexibilidade, capacidade de adaptacdo, ampliacao de alcance.
- Desvantagens: Desafios na supervisao, risco de inconsisténcias na qualidade.

Conclusao: Melhor Alternativa — Solucao 01 - Contratacdo de 02 Agéncias Especializadas via
licitacdo.

Apds uma andlise detalhada das alternativas disponiveis, considerando os aspectos funcionais,
técnicos, beneficios e desafios associados a cada uma, a contratagdo de 02 (duas) agéncias
especializadas em diversos segmentos se destaca como a melhor solugdo para atender as
necessidades do governo municipal.

Racionalidade da escolha

Especializacdo e Foco - A contratacdo de agéncias com expertise em dreas distintas, como
comunicacdo institucional e de utilidade publica, digital, midia impressa, eventos e campanhas de
conscientizagdo, garante que cada segmento da comunicagdo receba a atengdo e o tratamento
especializado necessario para maximizar o impacto das campanhas.

Eficiéncia e Eficacia - A abordagem segmentada permite maior precisdo e eficacia na execucdo das
campanhas, direcionando as mensagens de forma mais assertiva ao publico-alvo. Isso resulta em

uma comunicacdo mais eficiente e em melhores resultados nas a¢des de publicidade.

Coordenacdo e Coesdo - Embora a coordenacdo entre agéncias especializadas possa representar
um desafio, a organizacdo planejada pela Assessoria de Comunicacdo, Gabinete do Prefeito e
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Secretaria de Governo e o uso de ferramentas de gestao integradas podem mitigar esses riscos,
garantindo coesdo e alinhamento nas campanhas.

Maximizacdo de Recursos - A segmentacdo do orcamento permite uma utilizacdo mais estratégica
e eficaz dos recursos disponiveis, potencializando o retorno sobre o investimento.

Flexibilidade e adaptabilidade - A possibilidade de cada agéncia focar em seu segmento permite
uma resposta rapida e flexivel as necessidades especificas do governo municipal, adaptando-se as
dindmicas do mercado e as demandas emergentes.

Conclusao Final

Portanto, a contratacdo de 02 agéncias especializadas via licitacdo é a opcdo que melhor atende
aos objetivos do governo municipal, proporcionando um equilibrio entre especializacdo, eficiéncia
e flexibilidade. Essa abordagem ndo apenas garante a continuidade e a qualidade das campanhas
publicitdrias, mas também otimiza a comunica¢do com a populacgdo, respeitando os principios de
transparéncia e publicizacdo das informacdes institucionais.

Solugdo 1: Contratacao de 02 agéncias via licitacdo. A realizacdo de um processo licitatorio é uma
solucdo ja experienciada por este Municipio em contratagdes anteriores, bem como foram
realizadas consultas de outros drgdos publicos, seja na esfera Municipal, Estadual e Federal.

Em termos técnicos esta solugdo traz mais vantagem e eficiéncia administrativa, sendo a solugao
mais utilizada por outros drgdos publicos.

Em sede de informacgdo, para a pesquisa de levantamento de mercado, foram realizadas consultas
em diversos outros meios, tais como, internet, PNCP etc.

3. DESCRICAO DA SOLUCAO GLOBAL (COMO UM TODO)

Apds minucioso levantamento de mercado e analise comparativa de solugdes similares,
ponderando-se os encargos de cada uma das medidas, entende-se que a solugdo 01 (02 Agéncias)
€ a mais adequada, qual seja, edital de publicidade, de acordo com as Leis n? 12.232/2010, n®
4.680/1965 e, com base nos principios basilares insculpidos no art. 52, da Lei n? 14.133/21. Veja-
se:

Art. 52 Na aplicacdo desta Lei, serdo observados os principios dalegalidade,
da impessoalidade, da moralidade, da publicidade, da eficiéncia, do
interesse publico, da probidade administrativa, da igualdade, do
planejamento, da transparéncia, da eficacia, da segregacdo de funcdes,
da motivacdo, da vinculacdo ao edital, do julgamento objetivo, da
seguranca juridica, da razoabilidade, da competitividade, da
proporcionalidade, da celeridade, da economicidade e do
desenvolvimento nacional sustentavel.

Modelagem juridica: A contratacdo sera realizada por meio de Concorréncia publica, do tipo
“melhor técnica”, na modalidade presencial.

Diante da necessidade de contratacdo de servicos de publicidade por intermédio de 02 agéncias
de propaganda, a licitacdo seguird de forma presencial, fundamentada na observancia das
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normativas aplicaveis.

Emboraa Lei 14.133/2021 estabelega que as licitagdes devem ser preferencialmente realizadas na
forma eletrénica, em consulta prévia realizada no sistema Comprasnet, bem como, BLL etc.,
verificou-se que, atualmente, os sistemas ainda ndo estdo parametrizados para conduzir
processos licitatérios eletronicos utilizando os critérios de julgamento de Melhor Técnica ou
Técnica e Preco, que sdo indispensaveis para este tipo de contratacao.

Além disso, para servicos de publicidade, a Lei 12.232/2010, que regulamenta especificamente as
normas gerais para licitagdes e contratacdes deste tipo de servico, deve ser respeitada. A prépria
Lei 14.133/2021, em seu art. 186, estabelece que suas disposicdes devem ser aplicadas de forma
subsidiaria a Lei 12.232/2010, no que tange a contratacdes de publicidade.

Dessa forma, levando em consideracdo a consulta formal e a resposta da analista das Plataformas
de Licitacdo, que confirma a impossibilidade técnica de realizar o processo eletronicamente neste
momento, e respeitando as exigéncias da legislagdo vigente, concluimos que a realizacdo da
licitagdo de forma presencial é a Unica alternativa vidvel e juridicamente adequada para garantir
a regularidade e eficiéncia do processo.

Portanto, para garantir a plena conformidade legal e a correta execug¢do deste certame, optamos
pela modalidade presencial, assegurando assim que todas as exigéncias legais sejam cumpridas e
o processo ocorra de forma transparente e eficiente.

Nos termos do paragrafo Unico do art. 29 da Lei n.2 14.133/2021, serd adotada a modalidade
Concorréncia Melhor Técnica, em face da especialidade técnica da presente contratagao.

4. PREVISAO NO PLANO DE CONTRATAGOES ANUAL

A presente necessidade ainda ndo estd incluida no Plano de Contratagdes Anual, em virtude de o
PCA/2025 ainda ndo ter sido concluido em tempo habil em razdo da implantacdo da Nova Lei de
Licitagdo e Contratos Administrativos.

De inicio, cumpre destacar que se trata de um artefato de carater “preferencial” e nao
“obrigatério”, conforme o art. 12, inciso VIl da Lei n? 14.133/2021. A auséncia do Plano de
Contratacdo Anual no Municipio se deve a uma série de fatores que limitaram a sua
implementacado até o momento. Embora a legislacdo estabeleca a forma “preferencial” e ndo a
sua obrigatoriedade, é necessdrio considerar as circunstancias especificas que podem justificar a
sua auséncia temporaria. Um dos principais fatores que contribuiram para a ndo realizacdo do
plano de contratacdes anuais foi devido o Municipio estar em processo de implementagdo da nova
Lei no corrente ano, o que dificultou a elaboracdo do referido plano.

E valido ressaltar que a elaborag3o do artefato do PCA demanda tempo e esforgo, pois é necessario
um levantamento minucioso das necessidades do Municipio, fazendo jus ao Principio do
Planejamento, elencado no rol do artigo 52 da Lei n? 14.133/21.

Isto posto, considerando que as medidas ja foram tomadas para posterior elaboracdo do PCA, bem
como considerando a relevancia da presente necessidade, destacamos que o Municipio esta
tomando medidas para sua elaboracdo, demonstrando assim o compromisso da Administracdo
Municipal em cumprir com as exigéncias legais e implementar boas praticas de gestao.

5. REQUISITOS DA CONTRATAGAO

5.1 - Da natureza da Contratagao
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5.1.1 - A natureza do objeto deste ETP dadas suas caracteristicas, enquadra-se em servicos
especiais nos termos da Lei n? 14.133/2021, aqueles que, por sua alta heterogeneidade ou
complexidade, ndo podem ser descritos usualmente no mercado, exigida justificativa prévia do
contratante; devendo, portanto, ser licitado por meio do Concorréncia Melhor Técnica, na forma
Presencial.

5.1.2. Comissdes de Julgamento:

De acordo com a Lei n2 12.232/2010 e Lei n? 14.133/2021 os trabalhos das diversas fases do
certame estarao a cargo da:

a) Comissdo Especial ou Comissdo de contratacdo, para administrar todo o processo licitatoério;

b) Subcomissdo Técnica, a ser constituida e designada exclusivamente para o julgamento das
Propostas Técnicas, de acordo com o previsto no §§ 12 e 22 do art. 10 da Lei n? 12.232/2010,
a ser composta por pessoas formadas em comunicagdo, publicidade ou marketing, ou que
atuem em uma dessas areas, sendo que, pelo menos 1/3 (um terco) desses membros ndo
mantenha nenhum vinculo funcional ou contratual, direto ou indireto, com o 6érgdo ou
entidade responsavel pela licitagao.

b1) Serdo adotadas providéncias para o cadastramento de, ao menos 09 (nove) nomes a serem
submetidos a sorteio dos membros da Subcomissdao Técnica, nos termos da Lei n2
12.232/2010, sendo a ordem de supléncia sorteada entre os demais nomes remanescentes,
para convocac¢ao nos eventuais casos de impedimento de algum dos titulares.

c) A conducdo dos demais procedimentos licitatdrios serd da competéncia da Comissao
Especial, nos termos da Lei n2 14.133/2021.

5.2 Duragao inicial do contrato de servigos de natureza continuada:

5.2.1. Tratam-se de servicos continuos pois recaem sobre a manutencdo da atividade
administrativa, decorrentes de necessidades permanentes ou prolongadas.

5.2.2. O prazo de vigéncia da contratacdo é de 12 (doze) meses contados da data de assinatura
do contrato, podendo ser prorrogavel, na forma dos artigos 106 e 107 da Lei n° 14.133, de 2021.

5.3 Sustentabilidade
5.3.1 Devem ser atendidos os requisitos de sustentabilidade abaixo delineados.

5.3.2 - Acontratada deve conduzir suas acées em conformidade com os requisitos legais aplicaveis,
observando também a legislacdo ambiental para a prevencdo de adversidades ao meio ambiente.

5.3.3 -Comrelacdo aos critérios de sustentabilidade, dever-se-a respeitar as normas e os principios
ambientais, minimizando ou mitigando os efeitos dos danos ao meio ambiente, utilizando, sempre
que possivel e disponivel, tecnologias e materiais ecologicamente corretos, bem como
promovendo a racionalizagdo de recursos naturais.

Pagina 74 de 110



7§ JUAzEIRO

b r;"...f.:;:,j[:-: e

5.4.Para que o objeto seja concretizado, é necessario o atendimento de alguns requisitos de acordo
com as caracteristicas deste, dentre eles os de qualidade e capacidade de execugdo, minimamente,
os dispostos nos artigos 62, 66, 67, 68 e 69 da Lei n. 14.133/2021, bem como buscar aderéncia aos
padrdes do mercado.

6 e 7. ESTIMATIVA DAS QUANTIDADES E DO VALOR DA CONTRATAGCAO

Para a formulacdo do presente estudo, foram detalhadamente analisados os histéricos dos
quantitativos das prestacdes de servicos anteriores deste Orgdo, com o objetivo de garantir a
precisdo e adequacdo das estimativas. Nesse contexto, considerou-se também a necessidade de
uma margem prudente de aumento no quantitativo, tendo em vista a expansdo prevista nos
servicos e fornecimentos, visando a atender a demanda crescente e as novas exigéncias de
comunicacao e publicidade institucional.

A estimativa financeira para a solucdo é de RS 4.500.000,00 (quatro milhdes e quinhentos mil de
reais), abrangendo um periodo de 12 (doze) meses. Esse valor foi calculado com base em
contratagdes anteriores. Os servicos contemplam um conjunto de atividades integradas, como
estudo, planejamento, conceituagao, criacdo, execugao interna, intermediacdo e supervisao da
execucgado externa, além da distribuicdao das a¢bes publicitarias para os publicos-alvo.

A fundamentacdo para o valor estimado leva em conta o montante do ultimo valor contratual,
além de ajustes decorrentes da aplicacdo da tabela de precos SINAPRO e da atualizacao
inflacionaria. Esses elementos foram essenciais para assegurar que o orcamento proposto reflita
com precisdao os custos associados ao aumento das demandas e a necessidade de manter a
qgualidade e a eficdcia das ac¢des publicitdrias, considerando os parametros do mercado e as
expectativas de crescimento no periodo considerado.

8. JUSTIFICATIVA PARA O PARCELAMENTO OU NAO

Justifica-se o parcelamento, tendo em vista o objeto ser divisivel e ndo haver prejuizo para o
conjunto a ser contratado, nos termos do art. 47, inciso I, da Lei 14.133/2021.

A realizacdo por itens ou lotes encontra previsdo no art. 40, § 22 da Lei n2 14.133/2021, desde que
(i) o objeto seja divisivel econdmica e tecnicamente; (ii) ndo reste comprometida a integridade do
objeto da contratacdo e (iii) a divisdo ndo culmine na elevagdo desproporcional dos pregos, tudo
de forma a garantir ampla e maior competitividade entre os licitantes interessados na licitacdo.

Diante da necessidade e da vantagem para a Administracdo Publica no parcelamento da
contratacdo, entende-se que o método mais eficiente para o parcelamento é a
e Realizacdo de uma unica licitagdo, com cada parcela sendo adjudicada (concedida,
atribuida) em itens.

9. DEMONSTRATIVO DOS RESULTADOS PRETENDIDOS

Com a presente contratacdo deseja-se adquirir servicos com padrdo de qualidade necessaria para

uma melhor manutencdo dos servicos publicos como:

Beneficios Diretos
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a. Aumento da Transparéncia - Divulgar informacdes relevantes sobre os servicos publicos,
permitindo que os cidaddos compreendam melhor as iniciativas e a¢des da prefeitura.

b. Maior Engajamento da Populacdo - Promover campanhas que incentivem a participacao ativa da
populacdo nos programas e politicas publicas, resultando em uma maior colaboracao entre o
governo e a comunidade.

C. Fortalecimento da Imagem Institucional - Melhorar a percepcao publica da prefeitura,
destacando o compromisso com a eficiéncia, transparéncia e qualidade dos servigos prestados.

d. Otimiza¢do da Comunicacdo - Garantir que as mensagens da prefeitura cheguem de forma clara
e eficaz aos diferentes publicos de interesse, potencializando o impacto das acdes governamentais.

Beneficios Indiretos

a. Melhoria da Qualidade dos Servigos Publicos - Com uma comunicacdo eficaz, a populagdo se
torna mais consciente e informada sobre os servicos disponiveis, o que pode resultar em um uso
mais eficiente desses servicos e uma maior satisfacao dos cidadaos.

b. Reducdo de Desinformacdo e Fake News - Ao proporcionar informacdes precisas e confiaveis, a
prefeitura reduz a circulagao de desinformacao, fortalecendo a confianca do publico nas a¢des
governamentais.

C. Atracdo de Investimentos - Uma imagem institucional sélida e uma comunicagdo clara podem
atrair investimentos e parcerias para a cidade, impulsionando o desenvolvimento econémico e
social.

d. Fortalecimento do Controle Social - Com maior acesso a informacao, a populagdo pode exercer
um controle social mais efetivo, cobrando melhorias e transparéncia, o que contribui para a
manutencdo da qualidade dos servicos publicos.

10. PROVIDENCIAS A SEREM ADOTADAS
Em razdo do grau de complexidade da contratacdo ndo se vislumbra necessidades de tomada de
providéncias de adequacdes para a solugdo ser contratada.

11. CONTRATAGOES CORRELATAS E/OU INTERDEPENDENTES

Ndo se verifica contratagdes correlatas nem interdependentes para a viabilidade e contratacdo
desta demanda.

12. POSSIVEIS IMPACTOS AMBIENTAIS

A presente contrata¢do nao gera impactos ambientais diretos.

13. DECLARAGAO DE VIABILIDADE OU NAO DA CONTRATAGAO
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Os estudos preliminares evidenciaram que a contratacdo da solugdo 01 (um) descrita mostra-se
possivel tecnicamente e fundamentadamente necessaria. Diante do exposto, declara-se ser viavel a
contratacao pretendida.

GISA OLIVEIRA RAMOS SAMPAIO
ASSESSORIA DE COMUNICAGAO SOCIAL
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ANEXO Il
BRIEFING

LICITACAO CONCORRENCIA PRESENCIAL N2. 001/2025
1. Consideracdes Gerais

Juazeiro, localizada no norte da Bahia, € um dos maiores polos de fruticultura do semidrido nordestino, com
235.816 habitantes (Censo 2022). Sua economia é impulsionada pela agricultura irrigada, especialmente pela
producdo de Manga, Uva, Banana, Cana de agucar, Cebola, Meldo, Goiaba, Mamao, Maracuja etc., abastecendo
tanto o mercado interno quanto o externo.

A cidade se consolidou como a "Capital da Fruticultura Irrigada"”, com um dos mais importantes centros de
comercializagdo do Brasil: o Mercado do Produtor, que movimenta mais de RS 3,5 bilhdes por ano e recebe
cerca de 10 mil consumidores diariamente.

Apesar de seu crescimento econdmico, Juazeiro enfrenta desafios de infraestrutura. O aumento da
comercializagdo agricola e da movimentacdo urbana exige melhorias estruturais no Centro, nos bairros e nos
distritos, garantindo mobilidade, acessibilidade e desenvolvimento sustentavel.

Essa campanha visa comunicar a populagdo e aos investidores um amplo programa de infraestrutura, que tem
como objetivo modernizar a cidade, atrair investimentos e melhorar a qualidade de vida dos cidad3os.

2. Problema de Comunicag¢do

A cidade estd passando por um momento de transformagao, com investimentos estratégicos para melhorar sua
infraestrutura urbana. No entanto, é necessario mostrar como essas melhorias impactam diretamente a vida da
populacdo, promovendo mobilidade, acessibilidade e novas oportunidades econémicas.

Além disso, é essencial destacar Juazeiro como um ambiente promissor para novos investimentos, evidenciando
sua capacidade de expansao e seu potencial no agronegécio, logistica e desenvolvimento urbano.

O desafio da comunicagao é tornar esse programa de infraestrutura compreensivel, préoximo da populagao e
atrativo para investidores, utilizando uma abordagem clara e envolvente.

3. Objetivos da Campanha

- Informar e engajar a populagao sobre as melhorias em infraestrutura e seus impactos diretos no cotidiano da
cidade.

- Destacar Juazeiro como uma cidade preparada para o futuro, reforcando sua posi¢do estratégica no cenario
econdmico regional e nacional.

- Atracdo de investimentos — Demonstrar que a modernizacao da infraestrutura urbana cria oportunidades para
0 agronegacio, logistica, comércio e outros setores.

4, Publico-Alvo

Vv Populagdo de Juazeiro — Trabalhadores, comerciantes, fami
pelas melhorias.

Vv Empresérios e investidores do setor agricola e logistico — Para incentivar investimentos em novas operagdes
na cidade.

ias e todos que serdo diretamente impactados

v Empresas de transporte, comércio e servicos — Destacando oportunidades de crescimento econdmico com a
expansao da infraestrutura.
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5. Mensagem Central da Campanha

A campanha deve transmitir a mensagem de que Juazeiro esta crescendo, se modernizando e se preparando
para o futuro. As melhorias na infraestrutura urbana ndo sdo apenas obras, mas solucbes concretas que
impactam a qualidade de vida da populacdo e abrem portas para o desenvolvimento econdémico.

6. Estratégia de Comunicacdo e Midia

Para esta campanha considere uma verba de RS 350.000,00 (trezentos e cinquenta mil) para um periodo de

veiculacdo ao longo de 31 dias, utilizando canais estratégicos para atingir diferentes publicos de forma eficaz,
em toda a cidade/praca de Juazeiro/BA.
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ANEXO IV
PLANILHA ORCAMENTARIA
LICITACAO CONCORRENCIA PRESENCIAL N2. 001/2025

CONFORME INFORMAGAO DO ITEM 6 e 7. DA ETP

A estimativa financeira para a solucdo é de RS 4.500.000,00 (seis milh&es de reais), abrangendo um
periodo de 12 (doze) meses. Esse valor foi calculado com base em uma analise criteriosa dos pedidos
de renovacdo dos contratos vigentes, conforme as copias anexas. Os servicos contemplam um
conjunto de atividades integradas, como estudo, planejamento, conceituagao, criagao, execugao
interna, intermediacdo e supervisdo da execucdo externa, além da distribuicdo das acles
publicitarias para os publicos-alvo.

A fundamentacdo para o valor estimado leva em conta o contrato anterior, além de ajustes
decorrentes da aplicacdo da tabela de precos SINAPRO e da atualizagdo inflaciondria. Esses elementos
foram essenciais para assegurar que o orgamento proposto reflita com precisdo os custos associados
ao aumento das demandas e a necessidade de manter a qualidade e a eficacia das a¢Ges publicitarias,
considerando os parametros do mercado e as expectativas de crescimento no periodo considerado.
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ANEXO V
MODELO DE PROPOSTA DE PRECO

LICITAGAO CONCORRENCIA PRESENCIAL Ne. 001/2025

A Comissdo Especial de Licitagdo etc.
Concorréncia Presencial n2. 001-2025-CP

Declaramos que, na vigéncia do contrato, adotaremos os seguintes pre¢os para 0S Servicos
descritos:

a) O percentual de desconto proposto é de % ( por cento), a serem
cobrados da PREFEITURA MUNICIPAL DE JUAZEIRO, incidente sobre relagao aos pregos
previstos na tabela do Sindicato das Agéncias de Propaganda da Bahia, a titulo de
ressarcimento dos custos internos dos servicos executados pela licitante;

b) O percentual de honordrios, a serem cobrados da PREFEITURA MUNICIPAL DE JUAZEIRO,
incidente sobre os pregcos de servigos especializados prestados por fornecedores,
referentes ao planejamento e a execu¢dao de pesquisas e de outros instrumentos de
avaliacdo e de geracdo de conhecimento pertinentes a execug¢ao do contrato; Desconto de
agéncia de % ( por cento).

¢) O percentual de honorarios, a serem cobrados da PREFEITURA MUNICIPAL DE JUAZEIRO,
incidentes sobre os precos de servigos especializados prestados por fornecedores,
referentes a criagdo e ao desenvolvimento de formas inovadoras de comunicagdo
publicitaria destinadas a expandir os efeitos das mensagens, em consonancia com novas
tecnologias; Desconto de agéncia de % (
por cento),

d) O percentual de honorarios, a serem cobrados da PREFEITURA MUNICIPAL DE JUAZEIRO,
incidentes sobre os precos de servicos especializados prestados por fornecedores,
referentes a producgdo, a execugdo técnica e a reutilizagdo de pecas e/ou material cuja
distribuicdo ndo proporcione o licitante o desconto de agéncia concedido pelos veiculos de
divulgacdo, nos termos do art. 11 da Lei n.2 4.680/1965. Desconto de agénciade % (

por cento),

Agéncia limitar-se exclusivamente a contratacdo ou pagamento do servico ou suprimento

Banco para credito: XXXXX - Agéncia: XXXX-X Conta corrente XXXX-X

Declaramos que o prazo de vigéncia de contrato serd de até xx (xxxxxx) meses

Declaramos que a validade da proposta é de XX (xxxxxxxxxxxx) dias;

Declaramos que o prazo de prestacdo dos servigos é de xx (xxxx) meses, contados a partir da data
de assinatura do contrato, emitida pela Secretaria Municipal de Comunicacdo de JUAZEIRO.
Declaramos que nos precos propostos sdo de nossa exclusiva responsabilidade e ndo nos assistira o
direito de pleitear, na vigéncia do contrato, nenhuma alteracao, sob a alegacdo de erro, omissao ou
qualquer outro pretexto.
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DADO PARA ASSINATURA DO CONTRATO:
NOME DO REPRESENTANTE LEGAL:

CPF: FUNGAO/CARGO:

TELEFONE:

E-MAIL CORPORATIVO:

(nome, carimbo e assinatura do representante legal da empresa).

OBS: ESTE MODELO DEVE SER APRESENTADO COM A LOGOMARCA E/OU CARIMBO DO CNPJ DA
EMPRESA.
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ANEXO VI
MINUTA DO CONTRATO

LICITACAO CONCORRENCIA PRESENCIAL N2. 001/2025

Termo de Contrato que entre si fazem o MUNICIPIO DE JUAZEIRO-
BA e a Empresa XXXXOOXXXXXXXXXXXXXX.

O MUNICIPIO DE JUAZEIRO, pessoa juridica de direito publico
interno, inscrita no CNPJ sob o n2 13.915.632/0001-27, com sede a
Praca Bardo do Rio Branco, N2 01, Centro, Juazeiro/BA,
representada pelo Sr. XXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXX, autorizado pelo
art. 94, XVI, da sua Lei Organica, doravante denominada
CONTRATANTE, e outro lado a empresa XXXXXXXXXXXX,
inscrito(a) no CNPJ sob o n2 XXXXXXXXX, sediado(a) na
XXXXXXXXXXXXXX,  doravante designado CONTRATADA,
estabelecida na Rua
, n° bairro - cidade

, CEP XXXXX-XXX, e-mail xxxxxxx@xxx.com.br, telefone
(xx) xxx-xxxx, através do seu representante legal, Sr(a).

, inscrito no CPF sob o n2_, ou procuragao apresentada nos
autos, que se regerd pela Lei Federal N2 14.133, de 2021, da Lei
Complementar n° 123, de 2006 com as suas alteracdes, Lei n?
12.232, de 29 de abril de 2010, Decreto Municipal n2 056/2024,
bem como as demais legislacbes correlata e demais exigéncias
previstas neste Edital e seus Anexos.

1. CLAUSULA PRIMEIRA - DO OBJETO

1.1.  Constitui objeto do presente contrato é a contratacdo de servicos de publicidade prestados
por intermédio de 02 (duas) agéncias de propaganda, compreendendo o conjunto de atividades
realizadas integradamente que tenham por objetivo o estudo, o planejamento, a conceituacao, a
concepcao, a criacdo, a execucgao interna, a intermediacdo e supervisdao da execucdo externa e a
distribuicdo de agbes publicitarias junto a publicos de interesse.

1.2. Este Termo de Contrato vincula-se ao Termo de Referéncia, Edital da Concorréncia,
identificado no predmbulo, a proposta vencedora e eventuais anexos dos documentos supracitados,
independentemente de transcrigao;

1.2.1. Também integram o objeto deste contrato, como atividades complementares, os servicos
especializados pertinentes:

a) Ao planejamento e a execuc¢do de pesquisas e de outros instrumentos de avaliagdo e de
geracdo de conhecimento, relacionados a execugdo do presente contrato;

b) A producdo e a execugdo técnica de pecgas, materiais e projetos publicitarios, de midia e ndo
midia, criados no ambito do presente contrato;

c) A criagdo, a implementagdo e ao desenvolvimento de formas inovadoras de comunica¢do
publicitaria, destinadas a expandir os efeitos das mensagens e das a¢des publicitarias, em
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1.2.1.1. A contratacdo dos servicos, elencados no objeto desse contrato, tem como objetivo o
atendimento ao principio da publicidade e ao direito a informacdo, por meio de a¢des que visam
difundir ideias e principios, posicionar instituicGes e programas, disseminar iniciativas e politicas
publicas, ou informar e orientar o publico em geral.

1.2.1.2. O estudo e o planejamento, previstos no objeto desse contrato, objetivam subsidiar a
proposicdo estratégica das a¢des publicitdrias, tanto nos meios e veiculos de divulgacao tradicionais
(off-line) como digitais (on-line), para alcance dos objetivos de comunica¢do e superagdo dos
desafios apresentados e devem prever, sempre que possivel, os indicadores e métricas para
afericdo, analise e otimizacdo de resultados.

1.2.1.3. As pesquisas e 0s outros instrumentos de avaliagdo previstos na alinea ‘b’ do subitem
1.4.1 terdo a finalidade de:

a) Gerar conhecimento sobre o mercado, o publico-alvo, os meios para divulgagdo das pecgas
ou campanhas publicitarias;

b) Aferir o desenvolvimento estratégico, a criacdo, a veiculagdo e a adequagdo das mensagens
a serem divulgadas;

c) Possibilitar a mensuragdo e avaliagdo dos resultados das campanhas publicitarias, vedada a
inclusdo de matéria estranha ou sem pertinéncia tematica com a agao de publicidade.

1.2.2. Os servigos previstos no objeto desse contrato e atividades complementares dos servigos
especializados ndo abrangem as atividades de promocao, de patrocinio, de relagdes publicas, de
assessoria de comunicacdo e de imprensa e a realizacao de eventos festivos de qualquer natureza.

1.2.2.1. Nao seincluem no conceito de patrocinio mencionado no subitem precedente, os projetos
de veiculacdo em midia ou em plataformas que funcionem como veiculo de divulgacao.

1.3. A CONTRATADA atuard por ordem e conta da CONTRATANTE, em conformidade com o art.
32 da Lei n2 4.680/1965, na contratacdo de fornecedores de bens e de servigos especializados, para
a execucgdo das atividades complementares, e de veiculos de divulgacdo, para a transmissdo de
mensagens publicitdrias.

1.4. A CONTRATADA n3o podera subcontratar outra agéncia de propaganda para a execucdo de
servicos previstos nesta Clausula.

2. CLAUSULA SEGUNDA - PRECO

2.1. O valor deste contrato que deu origem a este instrumento, esta estimado em RS XXXX,XX
(XXXXXX), pelos primeiros XX(XX) meses.

a) O percentual de desconto proposto é de % ( por cento), a serem
cobrados da PREFEITURA MUNICIPAL DE JUAZEIRO, incidente sobre relagdao aos pregos
previstos na tabela do Sindicato das Agéncias de Propaganda da Bahia, a titulo de
ressarcimento dos custos internos dos servicos executados pela licitante;

b) O percentual de honorarios, a serem cobrados da PREFEITURA MUNICIPAL DE JUAZEIRO,
incidente sobre os precos de servigos especializados prestados por fornecedores,
referentes ao planejamento e a execucdao de pesquisas e de outros instrumentos de
avaliacdo e de geracdo de conhecimento pertinentes a execug¢ao do contrato; Desconto de
agéncia de % ( por cento);

c) O percentual de honorarios, a serem cobrados da PREFEITURA MUNICIPAL DE JUAZEIRO,
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incidentes sobre os precos de servigos especializados prestados por fornecedores,
referentes a criagdo e ao desenvolvimento de formas inovadoras de comunicagdo
publicitaria destinadas a expandir os efeitos das mensagens, em consonancia com novas
tecnologias; Desconto de agéncia de % (

por cento);

d) O percentual de honorarios, a serem cobrados da PREFEITURA MUNICIPAL DE JUAZEIRO,
incidentes sobre os precos de servigos especializados prestados por fornecedores,
referentes a producdo, a execugdo técnica e a reutilizagdo de pegas e/ou material cuja
distribuicdo ndo proporcione o licitante o desconto de agéncia concedido pelos veiculos de
divulgagdo, nos termos do art. 11 da Lei n.2 4.680/1965. Desconto de agénciade % (

por cento).

3. CLAUSULA TERCEIRA - DA VIGENCIA

3.1. O prazo de vigéncia do Contrato serd de 12 (doze) meses, a partir da data da assinatura,
podendo tal prazo ser prorrogado nas hipéteses elencadas no paragrafo primeiro do artigo 107 da
Lei n2 14.133, de 2021, condicionada a demonstracdo da natureza continua dos servigos licitados.

3.1.1. A prorrogacdo serd instruida mediante avaliacdo de desempenho da CONTRATADA, a ser
efetuada pela CONTRATANTE.

3.1.2. A vigéncia podera ultrapassar o exercicio financeiro, desde que as despesas referentes a
contratacdo sejam integralmente empenhadas até 31 de dezembro, para fins de inscricdo em restos
a pagar, conforme Orienta¢do Normativa AGU n° 39, de 13/12/2011.

4, CLAUSULA QUARTA - DA SUBCONTRATACAO

4.1. Nao sera permitido a Subcontrata¢do conforme item 25.1.12 do Termo de Referéncia.

5. CLAUSULA QUINTA —FISCALIZACAO DO CONTRATO

5.1. Larissa Dantas Brandao, Superintendente de Jornalismo

5.2. Neste ato, desde ja, fica designada Ellen Cecilia Silva Costa, Assessora de Imprensa,
pertencente ao quadro de pessoal do CONTRATANTE, para ser a GESTOR (A) deste CONTRATO e
Larissa Dantas Brandao, Superintendente de Jornalismo, pertencente ao quadro de pessoal do
CONTRATANTE, para ser o FISCAL deste CONTRATO;

5.2.1. Caso o CONTRATANTE decida alterar o GESTOR e/o FISCAL designados, devera comunicar a
CONTRATADA por escrito bem como diligenciar a publicacdo de Portaria através da qual sejam
designados os novos responsaveis pela Gestdo e Fiscalizacdo do Contrato.

5.3. Cabe ao Fiscal deste Contrato registrar em relatdrio todas as ocorréncias, deficiéncias,
irregularidades ou falhas porventura observadas na execucdo dos servicos e terd poderes, entre
outros, para notificar a CONTRATADA, objetivando sua imediata corregao.

5.4. A fiscalizacdo pelo CONTRATANTE em nada restringe a responsabilidade, uUnica, integral e
exclusiva, da CONTRATADA pela perfeita execucdo dos servicos.

5.5. A ndo aceitacdo de algum servico, no todo ou em parte, ndo implicard a dilacdo do prazo de
entrega, salvo expressa concordancia do CONTRATANTE.

5.6. A CONTRATADA adotard as providéncias necessarias para que qualquer execucao, referente
aproducado, veiculacdo ou a distribuicdo, considerada ndo aceitdvel, notodo em parte, seja refeita ou
reparada, nos prazos estipulados pela fiscalizagdo, sem 6nus para o CONTRATANTE.

5.7. A aprovacdo dos servicos executados pela CONTRATADA ou por seus contratados ndo a
desobrigara de sua responsabilidade quanto a perfeita execu¢do dos servigos contratados.
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5.8. A auséncia de comunicacdo por parte do CONTRATANTE, referente a irregularidade ou
falhas, ndo exime a CONTRATADA das responsabilidades determinadas neste Contrato.

5.9. A CONTRATADA permitird e oferecera condi¢Ges para a mais ampla e completa fiscalizacao,
durante a vigéncia deste Contrato, fornecendo informacdes, propiciando o acesso a documentacao
pertinente e aos servicos em execucdo e atendendo as observacgdes e exigéncias apresentadas pela
fiscalizacdo.

5.10. A CONTRATADA se obriga a permitir que a auditoria interna do CONTRATANTE e ou
auditoria externa por ele indicada tenham acesso a todos os documentos que digam respeito aos
servicos prestados ao CONTRATANTE, inclusive disponibilizando meios para que esse
acompanhamento seja feito por sistemas eletronicos capazes de permitir a Administracdo
Municipal ter o conhecimento em tempo real de todas as operacdes realizadas, relacionadas com o
objeto do presente Contrato, inclusive os pagamentos feitos a prestadores de servico da
CONTRATADA, mediante a interligacdo dos respectivos sistemas, arcando a CONTRATADA com
todos os custos dai resultantes.

5.11. Ao CONTRATANTE é facultado o acompanhamento de todos os servicos objeto deste
Contrato, juntamente com o representante credenciado pela CONTRATADA.

5.12. O CONTRATANTE avaliara, periodicamente, os servicos prestados pela CONTRATADA.

5.13. A avaliacao referida no item anterior sera considerada pelo CONTRATANTE para apurar a
necessidade de solicitar da CONTRATADA as corre¢des que visem a melhorar a qualidade dos
servicos prestados; decidir sobre a prorrogacdo de vigéncia ou rescisao contratual; fornecer,
quando solicitado pela CONTRATADA, declara¢des sobre seu desempenho para servir de prova de
capacidade técnica em licitagdes.

5.14. 1 Cdpia do instrumento de avaliagdo de desempenho serd encaminhada ao Fiscal do
Contrato e ficara a disposicdo dos Orgdos de Controle.

5.15. A gestdo deste Contrato, que envolve o arquivamento de todo o acervo de instrumentos,
elaboracdo de documentos, monitoramento do prazo de vigéncia, ado¢cdo de medidas necessarias
a imposicdo de eventuais penalidades, conferéncia de documentos para pagamentos e elaboragao
de eventuais termos aditivos, ordens de servico, termos de recebimento, mas ndo se limita a estes,
serd realizada pelo servidor indicado no item 8.1 deste contrato.

5.16. Cabe ao Gestor tratar com a CONTRATADA,; exigir o cumprimento do pactuado; sugerir
eventuais modificagcdes contratuais; comunicar a falta de prestacdo de servico; recusar o servico,
subsidiado pelas anotacées do fiscal; cuidar do reequilibrio econémico financeiro, de incidentes
relativos a pagamentos, de questdes ligadas a documentacdo e ao controle dos prazos de
vencimento e de prorrogagao.

6. CLAUSULA SEXTA — DOTACAO ORCAMENTARIA

6.1. As despesas decorrentes desta contratacdo estdo programadas em dotacdo orcamentdria
propria, prevista no orcamento do Municipio, para o exercicio de 2025, na classificacdo abaixo:

Unidade Orgamentaria:
Projeto/Atividade:
Elemento de Despesa: 3.3.90.39.00 - Outros Servicos de Terceiros — Pessoa Juridica

Subelemento: 3.3.90.39.01.00.00.00.00.00 - Publicidades e Propaganda
Fonte do Recurso: 15000000
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6.2.  No(s) exercicio(s) seguinte(s), as despesas correspondentes correrdo a conta dos recursos

préprios para atender as despesas da mesma natureza, cuja alocacdo sera feita no inicio de cada
exercicio financeiro.

7. CLAUSULA SETIMA - DAS OBRIGACOES DA CONTRATADA

7.1. Constituem obrigacdes da CONTRATADA, além das demais previstas neste contrato ou dele
decorrentes:

7.1.1. Executar os servicos conforme especificacdes do Termo de Referéncia e de sua proposta,
com 0s recursos necessarios ao perfeito cumprimento das cldusulas contratuais;

7.1.2. Reparar, corrigir, remover, reconstruir ou substituir, as suas expensas, no total ou em parte,
os servicos efetuados em que se verificarem vicios, defeitos ou incorrecdes resultantes da execugao
ou dos materiais empregados, a critério da Administracao;

7.1.3. Arcar com a responsabilidade civil por todos e quaisquer danos materiais e morais causados
pela acdo ou omissao de seus empregados, trabalhadores, prepostos ou representantes, dolosa ou
culposamente, a Prefeitura ou a terceiros;

7.1.4. Utilizar empregados habilitados e com conhecimentos basicos dos servicos a serem
executados, de conformidade com as normas e determinagdes em vigor;

7.1.5. Apresentar a CONTRATANTE, quando for o caso, a relagdo nominal dos empregados que
adentrardo o 6rgao para a execucao do servico, os quais devem estar devidamente identificados
por meio de cracha e/ou outro documento equivalente;

7.1.6. Responsabilizar-se por todas as obrigacdes trabalhistas, sociais, previdenciarias, tributarias
e as demais previstas na legislacdo especifica;

7.1.7. Instruir seus empregados quanto a necessidade de acatar as orienta¢des da Administracao,
inclusive quanto ao cumprimento das Normas Internas, quando for o caso;

7.1.8. Relatar a Prefeitura toda e qualquer irregularidade verificada no decorrer da prestagao dos
Servigos;

7.1.9. Ndo permitir a utilizacdo de qualquer trabalho do menor de dezesseis anos, exceto na
condicdo de aprendiz para os maiores de quatorze anos; nem permitir a utilizacdo do trabalho do
menor de dezoito anos em trabalho noturno, perigoso ou insalubre;

7.1.10. Manter durante toda a vigéncia do contrato, em compatibilidade com as obrigacdes
assumidas, todas as condi¢es de habilitacdo e qualificacdo exigidas na contratacdo;

7.1.11. N3o transferir a terceiros, por qualquer forma, nem mesmo parcialmente, as obrigacGes
assumidas, nem subcontratar qualquer das prestacées a que estd obrigada, exceto nas condi¢des
se previamente autorizadas pela Administracao;

7.1.12. Os servigos serdo executados pela CONTRATADA na forma descrita no Termo de Referéncia.
7.2. As caracteristicas indicadas na proposta vinculam a referida contratacao;
7.3. Sdo responsabilidades das agéncias contratadas:

7.3.1. Manter durante toda a execug¢ao do contrato todas as condicdes de habilitacdo e
gualificacdo exigidas na licitacdo;

7.3.2. Apresentar mensalmente e sempre que solicitado as CertidGes Negativas (INSS, FGTS e
CNDT);

7.3.3. Assumir integral responsabilidade caso ocorram danos causados ao Municipio de JUAZEIRO
ou a terceiros na prestacdo dos servigcos contratados;
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7.3.4. \lustificar, para andlise da Contratante, eventuais motivos de forca maior e caso fortuito que
impecam a realizagdo dos servigos;

7.3.5. Apresentar, antes do inicio de todos os servicos, planilha detalhada com cotacao de precos
com 03 (trés) propostas, de fornecedores previamente contratados na Prefeitura Municipal de
JUAZEIRO, sempre que o fornecimento de bens ou servigos tiver valor superior a 0,5% (meio por
cento) do valor global do contrato. A apresentacdo dos 03 (trés) orcamentos devera se dar em
envelopes fechados, para serem abertos em sessao publica;

7.3.5.1. Na hipdtese de ndo haver possibilidade de obter 3 (trés) propostas, as agéncias deverao
apresentar as justificativas pertinentes por escrito;

7.3.6. Arcar com todas as despesas decorrentes de transportes necessdrios a execucdo dos
servigos;

7.3.7. Atender com presteza caso ocorram reclamacbes sobre a qualidade dos servicos
executados, bem como providenciar as imediatas corre¢des, sem 6nus para a CONTRATANTE;

7.3.8. Sempre apresentar os elementos necessarios a comprovagado dos servigos prestados;

7.3.9. Assumir, como sua exclusiva responsabilidade, todos os custos e encargos resultantes da
execucdo dos servicos, inclusive impostos, taxas, contribuicdes, emolumentos e suas majoracoes,
incidentes ou que vierem a incidir sobre o objeto da licitagao;

7.3.10. Guardar sigilo sobre as matérias publicitarias em decorréncia dos servigos que lhe forem
confiados, sobretudo quanto a estratégia de atuac¢do da Secretaria Municipal de Comunicag¢do ou
quaisquer outros Orgdos ou Entidades da Prefeitura;

7.3.11. Somente divulgar informagdes acerca da prestagdo dos servicos objeto do contrato que
envolva o nome da Contratante mediante sua prévia e expressa autorizacao;

7.3.11.1. E vedado o uso de nomes, imagens, simbolos ou slogans que possam associar os materiais
publicitarios a agentes publicos ou a interesses politico-partidarios.

7.3.12. Emitir autorizacbes de producdo e veiculacdo para o expresso consentimento do
Contratante; apresentar relatérios comprovando a execucdo e a veiculacdo das matérias
publicitdrias, em todo o seu contexto, acompanhado de uma cépia em DVD de cada filme para TV
e/ou documentario, uma cépia em CD de spots e jingles de radio e dois exemplares de revistas,
jornais e demais pecas impressas, bem como um CD ou DVD com todas as pecgas produzidas
digitalizadas ap6s a conclusao do servico executado;

7.3.13. Orientar a producdo e a impressdo das pecas graficas (folhetos, cartazes, mala direta, etc.);

7.3.14. O material a ser utilizado na distribuicdo sé serda definido apds sua aprovacdo pela
CONTRATANTE;

7.3.15. Envidar esforcos no sentido de obter as melhores condi¢cdes nas negociacbes junto a
terceiros e transferir, integralmente, a CONTRATANTE descontos especiais (além dos normais,
previstos em tabelas), bonificacGes, reaplicacbes, prazos especiais de pagamento e outras
vantagens;

7.3.16. O desconto de antecipacdo de pagamento serd igualmente transferido a CONTRATANTE,
caso esta venha a saldar compromisso antes do prazo estipulado;

7.3.17. Negociar sempre as melhores condi¢cdes de preco e prazo para os direitos autorais de
imagem e som de voz (atores e modelos) e sobre obras consagradas, nos casos de reutilizacGes de
pecas publicitarias da CONTRATANTE;

7.3.18. Sempre que possivel, somente pessoas fisicas ou juridicas previamente cadastradas pela
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CONTRATANTE poderao fornecer a CONTRATADAS bens ou servicos especializados relacionados
com as atividades complementares da execugdo do objeto do contrato;

7.3.19. Obter a aprovacao prévia da Secretaria Municipal de Comunicacao, por escrito, para assumir
despesas de producdo, veiculacdo e qualquer outra relacionada com o contrato;

7.3.20. Entregar a SECOM, até o dia 05 (cinco) do més subsequente, de relatdrio das despesas de
producdo e veicula¢do autorizadas no més anterior e de relatério dos servicos em andamento, estes
com os dados mais relevantes para uma avaliacdo do seu estagio;

7.3.21. Utilizar, para fins de comprovacao da capacidade de atendimento, os profissionais indicados
na proposta técnica da Concorréncia que deu origem a este ajuste na elaborag¢do dos servicos objeto
desta contratacdo admitida sua substituicdo por profissionais de experiéncia equivalente ou
superior, desde que previamente aprovada pela Secretaria Municipal de Comunicagao.

7.3.22. As agéncias que forem contratadas para a prestacdo dos servicos de publicidade e marketing
deverao manter em JUAZEIRO ou regidao metropolitana uma representacao da sua matriz ou
escritério administrativo dotados de infraestrutura e unidades de forcas de trabalho suficientes
para a plena execugdo dos servicos de supervisao e acompanhamento do objeto da licitagao.

7.3.23. As agéncias contratadas adotardo as providéncias necessdrias para que qualquer servigo
considerado ndo aceitavel, no todo ou em parte, incluido o de veiculagdo, seja refeito ou reparado,
as suas expensas e nos prazos estipulados pela fiscaliza¢ao;

7.3.24. Registrar em Relatérios de Atendimento as reunides entre a CONTRATANTE e a
CONTRATADA, com o objetivo de tornar transparentes os entendimentos havidos e também para
gue ambas tomem as providéncias necessarias ao desempenho de suas tarefas e responsabilidades;

7.3.24.1. Osrelatérios deverdo ser enviados pela CONTRATADA a CONTRATANTE no prazo maximo
de 2 (dois) dias uteis ap0s a realizacdo do trabalho.

7.3.24.2. Se houver incorrec¢do no registro dos assuntos tratados, o CONTRATANTE solicitard e a
CONTRATADA se obriga a promover a necessaria corre¢do, no prazo maximo de 2 (dois) dias Uteis,
a contar da data do recebimento do respectivo relatério.

7.3.25. Realizar, com seus proprios recursos ou, quando necessdrio, mediante a contratacdo de
terceiros todos os servicos relacionados ao objeto da contratacdo de acordo com as especificacdes
estipuladas pela CONTRATANTE;

7.3.26. Apresentar a CONTRATANTE demonstragdes dos eventuais valores devidos aos veiculos, de
sua tabela de precos, da descricdo dos descontos negociados e dos pedidos de insercao
correspondentes, sempre que houver emissdo de documentos atinentes a pagamentos por custos
e despesas de veiculacdo, além da apresentacao de relatério de checagem de veiculacao, realizada
por terceirizada, sempre que exigido pela CONTRATANTE;

7.3.27. Submeter a subcontratacdo de terceiros, para a execucdo dos servicos objeto desta
contratacdo, a prévia e expressa anuéncia da CONTRATANTE;

7.3.27.1. Nesses casos, a CONTRATADA permanece com todas as suas responsabilidades
contratuais perante 3 CONTRATANTE;

7.3.27.2. A contratacdo de servicos ou compra de material diretamente de empresas em que a
CONTRATADA ou seus funcionarios tenham, qualquer espécie de participacdo societdria, ou vinculo
comercial, somente poderd ser realizada apds comunicacdo a CONTRATANTE e obtencdo da sua
aprovagao;

7.3.28. Adotar providéncias, imediatamente, em casos de alteracoes, rejei¢cdes, cancelamentos ou
interrupcdes de um ou mais servicos, mediante comunicacdo a CONTRATANTE, resguardadas as
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obrigacdes contratuais ja assumidas com terceiros e os honorarios da CONTRATADA pelos servigos

comprovadamente realizados até a data dessas ocorréncias, desde que ndo causadas por ela
propria.

7.3.29. Prestar esclarecimentos a CONTRATANTE sobre eventuais atos ou fatos desabonadores
noticiados que envolvam a CONTRATADA, independentemente de solicitacao.

8. CLAUSULA OITAVA - DAS OBRIGACOES DA CONTRATANTE

8.1. Constituem obrigacdes da CONTRATANTE, além das demais previstas neste contrato ou dele
decorrentes:

8.1.1. Proporcionar todas as condicGes para que a CONTRATADA possa desempenhar seus servicos
de acordo com as determinacgdes do Contrato e do Termo de Referéncia;

8.1.2. Exigir o cumprimento de todas as obrigacGes assumidas pela CONTRATADA, de acordo com
as cldusulas contratuais e os termos de sua proposta;

8.1.3. Exercer o acompanhamento e a fiscalizacdo dos servicos, por servidor especialmente
designado, anotando em registro proprio as falhas detectadas, indicando dia, més e ano, bem como
o nome dos empregados eventualmente envolvidos, e encaminhando os apontamentos a
autoridade competente para as providéncias cabiveis;

8.1.4. Notificar a CONTRATADA por escrito da ocorréncia de eventuais imperfeicdes no curso da
execucdo dos servicos, fixando prazo para a sua corregao;

8.1.5. Pagar a CONTRATADA o valor resultante da prestacao do servico, na forma do contrato;
8.2. S3oresponsabilidade da SECRETARIA:

8.2.1. Fornecer todas as informacdes necessdrias a plena execucdo dos servicos objeto desta
licitagdo;
8.2.2. Comunicar, por escrito, as agéncias contratadas, toda e qualquer orientacdo acerca dos

servicos, excetuados os entendimentos orais determinados pela urgéncia, que deverdo ser
confirmados por escrito, no prazo de 2 (dois) dias Uteis;

8.2.3. Cumprir todos os compromissos financeiros assumidos com as agéncias contratadas;

8.2.4. Notificar, formal e tempestivamente, as agéncias contratadas sobre as irregularidades
observadas no cumprimento da presente contratagao;

8.2.5. Notificar as agéncias contratadas, por escrito e com antecedéncia, sobre multas,
penalidades e quaisquer débitos de sua responsabilidade;

8.2.5.1. Suspender o pagamento as agéncias contratadas quando identificado atraso superior a 10
(dez) dias no pagamento/repasse a terceiros, de valores ja repassados pelo Municipio de JUAZEIRO;

8.2.5.2.  ASecretaria Municipal de Comunicacdo retomara a normalidade nos pagamentos apenas
qguando da comprovacdo da regularizacdo da situacdo das agéncias contratadas com relagdo a
terceiros;

8.2.6. Proceder com a publicacdo resumida do instrumento de contrato e de seus aditamentos na
imprensa oficial, condicdo indispensavel para sua validade e eficacia, no prazo determinado na Lei
gue rege a matéria;

8.2.7. Ordenar a imediata retirada do local, bem como a substituicdo de funcionarios das
contratadas, que embaracarem ou dificultarem a fiscalizacdo do trabalho objeto da contratacdo, ou
cuja permanéncia na area julgar inconveniente.

9. CLAUSULA NONA - OBRIGACOES PERTINENTES A LGPD
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9.1. As partes deverdo cumprir a Lei n2 13.709, de 14 de agosto de 2018 (LGPD), quanto a todos os
dados pessoais a que tenham acesso em razdo do certame ou do contrato administrativo que
eventualmente venha a ser firmado, a partir da apresentacdo da proposta no procedimento de
contratacdo, independentemente de declaracdo ou de aceitagdo expressa.

9.2. Os dados obtidos somente poderdo ser utilizados para as finalidades que justificaram seu
acesso e de acordo com a boa-fé e com os principios do art. 62 da LGPD.

9.3. E vedado o compartilhamento com terceiros dos dados obtidos fora das hipdteses permitidas
em Lei.

9.4. A Administracdo devera ser informada no prazo de 5 (cinco) dias Uteis sobre todos os contratos
de sub-operacdo firmados ou que venham a ser celebrados pelo Contratado.

9.5. Terminado o tratamento dos dados nos termos do art. 15 da LGPD, é dever do contratado
elimina-los, com excecdo das hipdteses do art. 16 da LGPD, incluindo aquelas em que houver
necessidade de guarda de documentacdo para fins de comprovacao do cumprimento de obrigacdes
legais ou contratuais e somente enquanto nao prescritas essas obrigagcdes.

9.6. E dever do contratado orientar e treinar seus empregados sobre os deveres, requisitos e
responsabilidades decorrentes da LGPD.

9.7. O Contratado deverd exigir de suboperadores e subcontratados o cumprimento dos deveres da
presente clausula, permanecendo integralmente responsavel por garantir sua observancia.

9.8. O Contratante podera realizar diligéncia para aferir o cumprimento dessa clausula, devendo
o Contratado atender prontamente eventuais pedidos de comprovac¢do formulados.

9.9. O Contratado deverd prestar, no prazo fixado pelo Contratante, prorrogavel justificadamente,
quaisquer informacdes acerca dos dados pessoais para cumprimento da LGPD, inclusive quanto a
eventual descarte realizado.

9.10. Bancos de dados formados a partir de contratos administrativos, notadamente aqueles que
se proponham a armazenar dados pessoais, devem ser mantidos em ambiente virtual controlado,
com registro individual rastredvel de tratamentos realizados (LGPD, art. 37), com cada acesso, data,
hordrio e registro da finalidade, para efeito de responsabilizacdo, em caso de eventuais omissdes,
desvios ou abusos.

9.11. Os referidos bancos de dados devem ser desenvolvidos em formato interoperavel, a fim de
garantir a reutilizacdo desses dados pela Administracdo nas hipoteses previstas na LGPD.

9.12. O contrato esta sujeito a ser alterado nos procedimentos pertinentes ao tratamento de dados
pessoais, quando indicado pela autoridade competente, em especial a ANPD por meio de opinides
técnicas ou recomendacdes, editadas na forma da LGPD.

9.13. Os contratos e convénios de que trata o § 12 do art. 26 da LGPD deverdo ser comunicados a
autoridade nacional.

10. CLAUSULA DECIMA - DA GARANTIA

N3o serd exigido garantia

11. CLAUSULA DECIMA PRIMEIRA - INFRACOES E SANCOES ADMINISTRATIVAS

11.1. Comete infracdo administrativa, nos termos da Lei n? 14.133, de 2021, o
licitante/adjudicatario que:

11.1.1. Dar causa a inexecucao parcial do contrato;

11.1.2. Dar causa a inexecucdo parcial do contrato que cause grave dano a Administracdo, ao
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funcionamento dos servicos publicos ou ao interesse coletivo;
11.1.3. Dar causa a inexecucdo total do contrato;
11.1.4. Deixar de entregar a documentacdo exigida para o certame;

11.1.5. Ndo manter a proposta, salvo em decorréncia de fato superveniente devidamente
justificado;

11.1.6. N3o celebrar o contrato ou ndo entregar a documentacdo exigida para a contratacdo,
guando convocado dentro do prazo de validade de sua proposta;

11.1.7. Ensejar o retardamento da execucdo ou da entrega do objeto da licitacdo sem motivo
justificado;

11.1.8. Apresentar declaracdo ou documentacao falsa exigida para o certame ou prestar declaracao
falsa durante a licitagao ou a execugdo do contrato;

11.1.9. Fraudar a licitacdo ou praticar ato fraudulento na execucao do contrato;

11.1.10. Comportar-se de modo inidéneo ou cometer fraude de qualquer natureza;
11.1.11. Praticar atos ilicitos com vistas a frustrar os objetivos da licitacao

11.1.12. Praticar ato lesivo previsto no art. 52 da Lei n2 12.846, de 12 de agosto de 2013.

11.2. Considera-se comportamento inidoneo, entre outros, a declaracdo falsa quanto as
condicdes de participagdo, quanto ao enquadramento como ME/EPP ou o conluio entre os
licitantes, em qualquer momento da licitagdo, mesmo apds o encerramento da fase de lances.

11.3. Serdo aplicadas ao responsdvel pelas infragdes administrativas previstas na clausula de
Sanc¢Oes do contrato que supramenciona, as seguintes sangdes:

11.3.1. Adverténcia;

11.3.2. Multa;

11.3.3. Impedimento de licitar e contratar;

11.3.4. Declaragdo de inidoneidade para licitar ou contratar;
11.3.5. Naaplicacdo das sancdes serao considerados:
11.3.6. A natureza e a gravidade da infracdo cometida;
11.3.7. As peculiaridades do caso concreto;

11.3.8. Ascircunstancias agravantes ou atenuantes;
11.3.9. Os danos que dela provierem para a Administracao Publica;

11.3.10. A implantacdo ou o aperfeicoamento de programa de integridade, conforme normas e
orientagdes dos orgdos de controle.

11.4. A sancdo prevista no item 11.1 serd aplicada exclusivamente pela infracdo administrativa
prevista no subitem 11.1.1, quando ndo se justificar a imposi¢do de penalidade mais grave.

11.5. Asancdo prevista no item 11.2, calculada na forma do edital ou do contrato, ndo podera ser
inferior a 0,5% (cinco décimos por cento) nem superior a 30% (trinta por cento) do valor do contrato
licitado ou celebrado com contratacdo direta e serd aplicada ao responsavel por qualquer das
infracGes administrativas previstas no item 11, deste edital.

11.6. A sancdo prevista no item 11.3 serd aplicada ao responsavel pelas infracdes administrativas
previstas nas nos subitens 11.1.2, 11.1.3, 11.1.4, 11.1.5, 11.1.6, 11.1.7, quando ndo se justificar a
imposicdo de penalidade mais grave, e impedird o responsavel de licitar ou contratar no ambito da
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Administracdo Publica do ente Municipal que tiver aplicado a san¢do, pelo prazo maximo de 3 (trés)
anos.

11.7. A sancdo prevista no item 11.4 serd aplicada ao responsavel pelas infracdes administrativas
previstas nos subitens 11.1.8, 11.1.9, 11.1.10, 11.1.11 e 11.1.12, bem como pelas infra¢des
administrativas previstas nos subitens 11.1.2,11.1.3,11.1.4,11.1.5,11.1.6 e 11.1.7, que justifiquem
a imposicdo de penalidade mais grave que a sancdo referida no item 11.2 deste edital, e impedira
o responsdvel de licitar ou contratar no ambito da Administracdo Publica de todos os entes
federativos, pelo prazo minimo de 3 (trés) anos e maximo de 6 (seis) anos.

11.8. As sancgoes previstas nos itens 11.1, 11.3 e 11.4, poderdo ser aplicadas cumulativamente
com a prevista no item 11.2.

11.9. Os atos previstos como infracdes administrativas nesta Lei ou em outras leis de licitacdes e
contratos da Administracdo Publica que também sejam tipificados como atos lesivos na Lei n2 12.846,
de 12 de agosto de 2013, serdo apurados e julgados conjuntamente, nos mesmos autos, observados
o rito procedimental e a autoridade competente definidos na referida Lei.

11.10. Se a multa aplicada e as indenizacdes cabiveis forem superiores ao valor de pagamento
eventualmente devido pela Administragdo ao contratado, além da perda desse valor, a diferenca
serd descontada da garantia prestada ou sera cobrada judicialmente.

11.11. A aplicagao de qualquer das penalidades previstas realizar-se-a em processo administrativo
que assegurara o contraditério e a ampla defesa ao licitante/adjudicatério, observando-se o
procedimento previsto na Lei n2 14.133, de 2021, e subsidiariamente as legislacdes pertinentes.

11.12. Aautoridade competente, na aplicacdo das sangoes, levara em considerac¢ado a gravidade da
conduta do infrator, o carater educativo da pena, bem como o dano causado a Administracao,
observado o principio da proporcionalidade.

11.13. As penalidades serdo obrigatoriamente registradas no site de transparéncia do Municipio e
no CEIS e CNEP.

11.14. A apuracdo de responsabilidade relacionadas as san¢bes de impedimento de licitar e
contratar e de declaracdo de inidoneidade para licitar ou contratar demandara a instauracdo de
processo de responsabilizacdo a ser conduzido por comissdo composta por 2 (dois) ou mais
servidores estaveis, que avaliard fatos e circunstancias conhecidos e intimara o licitante ou o
adjudicatario para, no prazo de 15 (quinze) dias Uteis, contado da data de sua intimacao, apresentar
defesa escrita e especificar as provas que pretenda produzir.

11.15. Cabera recurso no prazo de 15 (quinze) dias Uteis da aplicacdo das san¢Ges de adverténcia,
multa e impedimento de licitar e contratar, contado da data da intimacao, o qual sera dirigido a
autoridade que tiver proferido a decisdo recorrida, que, se ndo a reconsiderar no prazo de 5 (cinco)
dias Uteis, encaminhara o recurso com sua motivacdo a autoridade superior,

gue devera proferir sua decisdo no prazo maximo de 20 (vinte) dias Uteis, contado do recebimento
dos autos

11.16. Caberd a apresentacado de pedido de reconsideracdo da aplicacdo da sanc¢do de declaracao
de inidoneidade para licitar ou contratar no prazo de 15 (quinze) dias Uteis, contado da data da
intimacao, e decidido no prazo maximo de 20 (vinte) dias Uteis, contado do seu recebimento.

11.17. O recurso e o pedido de reconsideracdo terdo efeito suspensivo do ato ou da decisdo
recorrida até que sobrevenha decisdo final da autoridade competente.

11.18. A aplicacdo das sancdes previstas neste edital ndo exclui, em hipdtese alguma, a obrigacdo
de reparacdo integral dos danos causados.
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11.19. A aplicacdo das sangdes previstas neste edital ndo exclui, em hipdtese alguma, a obrigacao
de reparacdo integral dos danos causados a Administracdo Publica municipal.

12. CLAUSULA DECIMA SEGUNDA - PAGAMENTO

12.1. Arealizagdo do pagamento dos servicos de todos os Org3os e Entidades sera efetuada apds
apresentacdo das faturas, que deverao ser conferidas e aprovadas pela fiscalizacdo; no recebimento
da nota fiscal de servicos eletronica acompanhada da autoriza¢do de trabalho - AT ou da autorizacdo
de veiculagdo - AV, com o autorizo da Secretaria Municipal de Comunicagdo ou outro Orgdo que
seja designado pela Administracdo Municipal, fatura/nota fiscal do terceirizado, comprovacdo da
execucdo do servico com 02 cdépias quando for midia, 03 (trés) orcamentos para producdo e
certiddes do INSS, FGTS e CNDT.

12.1.1. O pagamento, pela Administracdo, das parcelas referentes ao contrato, fica condicionado a
apresentacdo, junto a cada fatura, dos comprovantes de recolhimento das contribuicdes devidas
aos orgdos competentes de assisténcia e previdéncia social, cujo vencimento, estabelecidos em lei,
tenha ocorrido no més anterior a apresentacao da respectiva fatura.

12.2. Veiculagdao: mediante apresentacao dos documentos de cobranca, tabelas de pregos dos
veiculos ou respectivos comprovantes de veiculacdo, em até trinta dias apds o més de veiculacao;

12.3. Produgdo: mediante apresentagdao dos documentos de cobranca, demonstrativos de
despesas e respectivos comprovantes, em até trinta dias apds o més de producao;

12.4. Outros servicos realizados por terceiros: mediante a entrega dos servicos solicitados, dos
documentos de cobranga e respectivos comprovantes, nos vencimentos previamente ajustados
com a CONTRATANTE.

12.5. Os documentos de cobranga e demais necessdrios ao reembolso de despesas deverdo ser
encaminhados a CONTRATANTE, dos quais deverao constar a citacdo ao numero do respectivo
contrato e a manifestacdo de aceitacdo da CONTRATANTE:

12.6. Nenhuma despesa serd liquidada ou paga sem a efetiva comprovacdao da execucdao dos
servicos a cargo da CONTRATADA ou de seus fornecedores e contratados.

12.7. Antes da efetivacdo dos pagamentos, a CONTRATADA devera apresentar Certificado de
Regularidade de Situagdo do Fundo de Garantia do Tempo de Servico - FGTS, Certiddo Negativa de
Débitos Trabalhistas, Certiddes Negativas de Débitos expedidas por Orgdos das Secretarias da
Fazenda do Estado da Bahia e do Municipio de JUAZEIRO.

12.8. Caso se constate erro ou irregularidade na documentac¢do de cobranca, a CONTRATANTE, a
seu critério, poderd devolvé-la, para as devidas correc¢des, ou aceita-la, com a glosa da parte que
considerar indevida, caso a mesma seja incontroversa 5.9 Na hipétese de devolucdo, a
documentacdo serd considerada como ndo apresentada, para fins de atendimento das condi¢Oes
contratuais, resguardado o contraditdrio a empresa licitante.

12.9. Os pagamentos a terceiros por servicos prestados, incluidos os de veiculagdo, serdo
efetuados, pela CONTRATADA, imediatamente apds a compensacdo bancdria dos pagamentos
feitos pela CONTRATANTE.

12.9.1. Os eventuais encargos financeiros, processuais e outros, decorrentes da inobservancia, pela
CONTRATADA, de prazos de pagamento, serdo de sua exclusiva responsabilidade.

12.9.2. A CONTRATADA apresentard a CONTRATANTE um relatério com datas e valores dos
pagamentos realizados a terceiros até o dia 10 (dez) do més subsequente.

13. CLAUSULA DECIMA TERCEIRA - DO REAJUSTE DE PRECOS
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13.1. Apds o interregno de um ano, os precos iniciais poderdo ser reajustados, mediante a
aplicacdo, pelo contratante, com base do indice do IPCA ou outro indice que o venha a substituir,

podendo, entretanto, serem repactuados, a qualquer tempo, conforme acordo entre as partes,
exclusivamente para as obrigac¢des iniciadas e concluidas apés a ocorréncia da anualidade.

13.1.1. Nos reajustes posteriores ao primeiro, o prazo minimo de um ano serd contado a partir dos
efeitos financeiros do ultimo reajuste;

13.1.2. O reajuste serd realizado por apostilamento.

13.2. No caso de atraso ou ndo divulgacdo do indice de reajustamento, o CONTRATANTE pagara
a CONTRATADA a importancia calculada pela ultima variagdo conhecida, liquidando a diferenca
correspondente tdo logo seja divulgado o indice definitivo.

13.2.1. Fica a CONTRATADA obrigada a apresentar memdria de calculo referente ao reajustamento
de precos do valor remanescente, sempre que este ocorrer.

13.3. Nas aferigGes finais, o indice utilizado para reajuste serd, obrigatoriamente, o definitivo.

13.4. Casooindice estabelecido parareajustamento venha a ser extinto ou de qualquer forma nao
possa mais ser utilizado, serd adotado, em substituicdo, o que vier a ser determinado pela legislacdo
entdao em vigor.

13.5. Na auséncia de previsdo legal quanto ao indice substituto, as partes elegerdo novo indice
oficial, para reajustamento do prec¢o do valor remanescente, por meio de termo aditivo.

14, CLAUSULA DECIMA QUARTA — DAS ALTERACOES DO CONTRATO

14.1. Nos termos do art. 125, da Lei n® 14.133, de 2021, a Contratada ficard obrigada a aceitar,
nas mesmas condi¢des contratuais, os acréscimos ou supressoes que se fizerem necessarios, até o
limite de 25% (vinte e cinco por cento) do valor inicial atualizado do contrato.

14.1.1. Em caso de reforma de edificio, o limite fixado para os acréscimos é de até 50% (cinquenta
por cento) do valor inicial atualizado do contrato.

14.1.2. O conjunto de acréscimos e o conjunto de supressoes serdo calculados sobre o valor original
do contrato, aplicando-se a cada um desses conjuntos, individualmente e sem nenhum tipo de
compensacao entre eles, os limites de alteracdo acima estabelecidos.

14.2. As alteragOes contratuais decorrentes de alegacdo de falhas ou omissdes em qualquer das
pecas, orcamentos, plantas, especificacdes, memoriais e estudos técnicos preliminares do projeto
ndo poderdo ultrapassar, no seu conjunto, 10% (dez por cento) do valor total do contrato,
computando-se esse percentual para verificagcdo dos limites do art. 125, da Lei n® 14.133, de 2021
(artigo 125, § 6°, 1ll, da Lei n® 12.465, de 2011).

14.3. A formacado do preco dos aditivos contratuais contard com orcamento especifico detalhado
em planilhas elaboradas pelo 6rgdo, mantendo-se, em qualquer aditivo, a proporcionalidade da
diferenca entre o valor global estimado na fase interna da licitacdo e o valor global contratado,
mantidos os limites do art. 125, da Lei n° 14.133, de 2021.

14.3.1. Somente em condicGes especiais, devidamente justificadas em relatério técnico
circunstanciado, elaborado por profissional habilitado e aprovado pelo érgédo gestor dos recursos
ou seu mandatadrio, poderdo os custos das etapas do cronograma fisico-financeiro exceder o limite
de proporcionalidade acima fixado, sem prejuizo da avaliacdo dos drgdos de controle interno e
externo.

14.4. Uma vez formalizada a alteracdo contratual, ndo se aplicam, para efeito de execucdo,
medi¢do, monitoramento, fiscalizacdo e auditoria, os custos unitarios da planilha de formagdo do

Pagina 95 de 110



* ) > R F | T U v A
j: JUAZEIRO
T Aty
preco do edital.
15. CLAUSULA DECIMA QUINTA - DA EXTINCAO CONTRATUAL

15.1. S3o motivos para a extingdo do presente Contrato, nos termos do art. 137 da Lei n® 14.133,
de 2021:

15.2. ndo cumprimento ou cumprimento irregular de normas editalicias ou de clausulas
contratuais, de especificacdes, de projetos ou de prazos;

15.3. desatendimento das determinagdes regulares emitidas pela autoridade designada para
acompanhar e fiscalizar sua execucdo ou por autoridade superior;

15.4. alteracdo social ou modificacdo da finalidade ou da estrutura da empresa que restrinja sua
capacidade de concluir o contrato;

15.5. decretacdo de faléncia ou de insolvéncia civil, dissolucdo da sociedade ou falecimento do
contratado;

15.6. caso fortuito ou forga maior, regularmente comprovados, impeditivos da execug¢do do
contrato;

15.7. atraso na obtencdo da licenga ambiental, ou impossibilidade de obté-la, ou alteracdo
substancial do anteprojeto que dela resultar, ainda que obtida no prazo previsto;

15.8. atraso na liberacdo das areas sujeitas a desapropriacdo, a desocupac¢do ou a servidao
administrativa, ou impossibilidade de liberagdo dessas areas;

15.9. razdes de interesse publico, justificadas pela autoridade maxima do érgao ou da entidade
contratante;

15.10. ndo cumprimento das obrigacdes relativas a reserva de cargos prevista em lei, bem como
em outras normas especificas, para pessoa com deficiéncia, para reabilitado da Previdéncia Social
ou para aprendiz.

15.11. supressdo, por parte da Administracdo, de obras, servicos ou compras que acarrete
modificacdo do valor inicial do contrato além do limite permitido no art. 125 da Lei n? 14.133/2021;

15.12. suspensdo de execug¢do do contrato, por ordem escrita da Administracdo, por prazo
superior a 3 (trés) meses;

15.13. repetidas suspensdes que totalizem 90 (noventa) dias Uteis, independentemente do
pagamento obrigatério de indenizacdo pelas sucessivas e contratualmente imprevistas
desmobilizacdes e mobilizagdes e outras previstas;

15.14. atraso superior a 2 (dois) meses, contado da emissdo da nota fiscal, dos pagamentos ou de
parcelas de pagamentos devidos pela Administragdao por despesas de obras, servicos ou
fornecimentos;

15.15. nado liberacdo pela Administracdo, nos prazos contratuais, de area, local ou objeto, para
execucdo de obra, servico ou fornecimento, e de fontes de materiais naturais especificadas no
projeto, inclusive devido a atraso ou descumprimento das obrigacdes atribuidas pelo contrato a
Administracdo relacionadas a desapropriacdo, a desocupacao de dreas publicas ou a licenciamento
ambiental.

15.16. Os casos da extincdo contratual serdo formalmente motivados nos autos, assegurado o
contraditdrio e a ampla defesa.

15.17. A extincdo deste Contrato podera ser:

15.18. determinada por ato unilateral e escrito da Administracdo, exceto no caso de
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descumprimento decorrente de sua prépria conduta;

15.19. consensual, por acordo entre as partes, por conciliagdo, por media¢cdo ou por comité de
resolucdo de disputas, desde que haja interesse da Administracao;

15.20. determinada por decisdo arbitral, em decorréncia de cldusula compromisséria ou
compromisso arbitral, ou por decisdo judicial.

15.21. A extincdo determinada por ato unilateral da Administracdo e a extincdo consensual
deverdo ser precedidas de autorizacdo escrita e fundamentada da autoridade competente e
reduzidas a termo no respectivo processo.

15.22. Quando a extincdo decorrer de culpa exclusiva da Administracdo, o contratado serd
ressarcido pelos prejuizos regularmente comprovados que houver sofrido e terd direito a:

15.23. devolucgao da garantia;
15.24. pagamentos devidos pela execucdo do contrato até a data de extingdo;
15.25. pagamento do custo da desmobilizagao.

15.26. A extingao determinada por ato unilateral da Administragcdo podera acarretar, sem prejuizo
das san¢des previstas nesta Lei, as seguintes consequéncias:

15.27. assuncdo imediata do objeto do contrato, no estado e local em que se encontrar, por ato
préprio da Administragao;

15.28. ocupacao e utilizacdo do local, das instala¢des, dos equipamentos, do material e do pessoal
empregados na execu¢do do contrato e necessdarios a sua continuidade;

18.1. execucdo da garantia contratual para: ressarcimento da Administracao Publica por prejuizos
decorrentes da ndo execugdo; pagamento de verbas trabalhistas, fundidrias e previdencidrias,
guando cabivel; pagamento das multas devidas a Administracdo Publica; exigéncia da assuncdo da
execucdo e da conclusdo do objeto do contrato pela seguradora, quando cabivel.

15.29. retencdo dos créditos decorrentes do contrato até o limite dos prejuizos causados a
Administracdo Publica e das multas aplicadas.

15.30. O desequilibrio econémico-financeiro podera ser reconhecido mesmo com a extincao do
contrato, ocasido em que sera concedida indenizacdo por meio de termo indenizatdrio.

16. CLAUSULA DECIMA SEXTA - DOS CASOS OMISSOS

16.1. Os casos omissos ou situa¢des ndo explicitadas nas cldusulas deste Contrato serdo decididos
pela CONTRATANTE, segundo as disposi¢Ges contidas na Lei n2 8.078, de 1990 - Cddigo de Defesa
do Consumidor, na Lei Complementar n2 123, de 2006 e alteracdes da Lei complementar 147/2014,
Lei n2 14.133, de 2021, da Lei n2 4.680, de 18 de junho de 1965, Lei n? 12.232, de 29 de abril de
2010, Decreto Municipal n? 13.463, de 11 de julho de 2025, bem como as demais legislacées
correlatas.

17. CLAUSULA DECIMA SETIMA - DA PUBLICACAO

17.1. Incumbird a CONTRATANTE providenciar a publicacdo do extrato deste Contrato na
Imprensa Oficial, no prazo de 20 (vinte) dias Uteis, contados da assinatura do contrato.

17.2. A Administracdo divulgara em sitio eletronico oficial, em até 25 (vinte e cinco) dias Uteis apds
a assinatura do contrato, os quantitativos e os precos unitarios e totais que contratar e, em até 45
(quarenta e cinco) dias Uteis apds a conclusdo do contrato, os quantitativos executados e os precos
praticados, conforme disposi¢cdo do artigo 94, § 32, da Lei n2 14.133/2021.
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18. CLAUSULA DECIMA OITAVA - DO FORO

18.1. Fica eleito o foro da Comarca de JUAZEIRO, Estado da Bahia, com exclusdo de qualquer
outro, por mais privilegiado que seja, para dirimir quaisquer questdes oriundas do presente
Contrato, que ndo puderem ser resolvidas através da conciliacdo.

18.2. E assim, por estarem de acordo, ajustados e contratados, apds lido e achado conforme, as
partes a seguir firmam o presente Contrato em 02 (duas) vias, de igual teor e forma, para um sé
efeito.

XXXXXXXXX- BA, de de 20XX.

MUNICIPIO DE JUAZEIRO REPRESENTANTE — XXXXXXXX

P 0.0.0,0.0.0.0.0.0.0.0,0.0.9.0.0.0.0.0.0,60.6.606660069000
REPRESENTANTE - XXXXXXXXXXXXXXX CONTRATADA

Testemunhas:

Nome:

CPF: . . -

Nome:

CPF: . . -

Pagina 98 de 110



Y’ | JUAZEIRO

T"-—}:jRM-"I

ANEXO VII
MODELO DE DECLARACAO DE CUMPRIMENTO DOS REQUISITOS DE HABILITACAO
(Art. 63, inciso |, da lei 14.133/2021)

LICITAGAO CONCORRENCIA PRESENCIAL Ne. 001/2025

A empresa , inscrita no CNPJ n@ , sediada no (a)

(ENDERECO COMPLETO), por intermédio de seu

representante legal Sr.(a) , portador da carteira de identidaden? , e

do CPF n® , DECLARA, sob as penas da lei, que cumpre, plenamente, os

requisitos exigidos no procedimento licitatério referenciado.

Igualmente, declaramos sob as penas da lei, que nossos diretores, responsaveis legais e
técnicos, membros de conselho técnico, consultivo, deliberativo ou administrativo ou sdcio, ndo sao
empregados ou ocupantes de cargo comissionado na Administracdo Publica, bem como nossa
Empresa ndao estd incursa em nenhum dos impedimentos elencados no Edital da licitacdo

referenciada.

Finalizando, declaramos que temos pleno conhecimento de todos os aspectos relativos a

licitagdo em causa e nossa plena concordancia com as condi¢Ges estabelecidas no Edital da licitagao

€ Seus anexos.

Cidade, de de 20XX.

(nome, carimbo, assinatura do responsavel legal da empresa).

OBS: ESTE MODELO DEVE SER APRESENTADO COM A LOGOMARCA E/OU CARIMBO DO CNPJ DA
EMPRESA
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ANEXO VIII
MODELO DECLARAGAO DA LICITANTE DE CUMPRIMENTO AO ARTIGO 72, INCISO XXXIII, DA
CONSTITUIGAO FEDERAL (Art. 68, inciso VI, da lei 14.133/2021).

LICITAGAO CONCORRENCIA PRESENCIAL Ne. 001/2025

A empresa , inscrita no CNPJ n® , sediada no (a)

(ENDERECO COMPLETO), por intermédio de seu

representante legal Sr.(a) , portador da carteira de identidaden? , e

do CPF n? , DECLARA para os devidos fins do disposto no art. 68, inciso

VI, da Lei n2 14.133/2021, que ndo emprega menor de dezoito anos em trabalho noturno, perigoso

ou insalubre e ndao emprega menor de dezesseis anos.

Ressalva: emprega menor, a partir de quatorze anos, na condicado de aprendiz

Sim( ) Nao ( )

Cidade, de de 20XX.

(nome, carimbo e assinatura do representante legal da empresa).

OBS: ESTE MODELO DEVE SER APRESENTADO COM A LOGOMARCA E/OU CARIMBO DO CNPJ DA
EMPRESA.
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ANEXO IX
MODELO DE DECLARAGCAO DE QUE AS PROPOSTAS ECONOMICAS COMPREENDEM A
INTEGRALIDADE DOS CUSTOS (Art. 63, §12, da Lei n? 14.133/2021)

LICITAGAO CONCORRENCIA PRESENCIAL Ne. 001/2025

A empresa , inscrita no CNPJ n® , sediada no (a)

(ENDERECO COMPLETO), por intermédio de seu

representante legal Sr.(a) , portador da carteira de identidade n?

, e do CPF n? , DECLARA, sob as penas da lei, que a

proposta econémica compreende a integralidade dos custos para atendimento dos direitos
trabalhistas assegurados na Constituicao Federal, nas leis trabalhistas, nas normas infralegais, nas
convencgdes coletivas de trabalho e nos termos de ajustamento de conduta vigentes na data de

entrega das propostas.

Cidade, __ de de 20XX.

(nome, carimbo e assinatura do representante legal da empresa).

OBS: ESTE MODELO DEVE SER APRESENTADO COM A LOGOMARCA E/OU CARIMBO DO CNPJ DA
EMPRESA.
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ANEXO X
MODELO DE DECLARAGAO DE EXISTENCIA DE CARGOS RESERVADOS PREVISTO EM
LEI (Art. 63, inciso IV, da Lei 14.133/2021).

LICITACAO CONCORRENCIA PRESENCIAL Ne. 001/2025

A empresa , inscrita no CNPJ n@ , sediada no (a)

(ENDERECO COMPLETO), por intermédio de seu

representante legal Sr.(a) , portador da carteira de identidaden2, e

do CPF n2 , DECLARA, sob as penas da lei, que a empresa

possui a reserva de cargos prevista em lei para pessoa com deficiéncia ou para reabilitado da
Previdéncia Social e que atende as regras de acessibilidade previstas na legislacdo, conforme

disposto no art. 93 da Lei n2 8.213, de 24 de julho de 1991.

Cidade, de de 20XX.

(nome, carimbo e assinatura do representante legal da empresa).

OBS: ESTE MODELO DEVE SER APRESENTADO COM A LOGOMARCA E/OU CARIMBO DO CNPJ DA
EMPRESA.
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ANEXO XI
MODELO DE DECLARAGAO DE MICROEMPRESA E EMPRESA DE PEQUENO PORTE, OU
COOPERATIVA ENQUADRADA NO ARTIGO 34 DA LEI N2 11.488, DE 2007.

LICITAGAO CONCORRENCIA PRESENCIAL Ne. 001/2025

A empresa , devidamente inscrita no CNPJ n2. ,com
sede na , por intermédio de seu representante legal o(a) Sr(a) ,
portador(a) da Carteira de Identidade n2 e CPF ne , DECLARA,

sob as penas da Lei, em atendimento ao Edital da Concorréncia supracitada, promovido pela
Prefeitura Municipal de JUAZEIRO, que atende os requisitos previstos na Lei Complementar n® 123,

de 14/12/2006, em especial quanto ao seu art. 39.

ou

A empresa , devidamente inscrita no CNPJ n? , com
sede na , por intermédio de seu representante legal o(a) Sr(a) ,
portador(a) da Carteira de Identidade n@ e CPF n¢ ,

DECLARA, que estamos organizados em Cooperativa, e cumpro os requisitos estabelecidos no artigo

16 da Lei n? 14.133, de 2021.

Cidade, __de de 20XX.

(nome, carimbo e assinatura do representante legal da empresa).

OBS: ESTE MODELO DEVE SER APRESENTADO COM A LOGOMARCA E/OU CARIMBO DO CNPJ DA
EMPRESA.
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ANEXO XII
MODELO DE DECLARACAO DE CONHECIMENTO DOS LOCAIS PARA O CUMPRIMENTO DAS
OBRIGACOES OBJETO DA LICITAGAO (artigo 63, §22, da Lei n? 14.133/2021)

LICITAGAO CONCORRENCIA PRESENCIAL Ne. 001/2025

A empresa , inscrita no CNPJ n® , sediada no (a)

, (ENDERECO COMPLETO), por intermédio de seu representante legal Sr.(a)

, portador da carteira de identidade n? , e do CPF n?

, DECLARA, sob as penas da lei, que temos conhecimento dos locais para o

cumprimento das obrigacdes objeto da licitagdo, assumindo total responsabilidade por esta
declaracdo e ficando impedida, no futuro, de pleitear, por forca do conhecimento declarado,
guaisquer alteragdes contratuais de natureza técnica ou financeira conforme artigo 63, §22 §39, da

Lei n? 14.133/2021

Cidade, ___de de 20XX.

(nome, carimbo, e assinatura do responsavel legal da empresa).

OBS: ESTE MODELO DEVE SER APRESENTADO COM A LOGOMARCA E/OU CARIMBO DO CNPJ DA
EMPRESA.
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ANEXO Xill
MODELO DE DECLARAGAO QUE NAO POSSUI EM SUA CADEIA PRODUTIVA
EMPREGADOS EXECUTANDO TRABALHO DEGRADANTE OU FORCADO

LICITAGAO CONCORRENCIA PRESENCIAL Ne. 001/2025

A empresa , inscrita no CNPJ n@ , sediada no (a)

(ENDERECO COMPLETO), por intermédio de seu

representante legal Sr.(a) , portador da carteira deidentidaden? , e

do CPF n? , DECLARA sob pena da lei, que ndo possui, em sua cadeia

produtiva, empregados executando trabalho degradante ou forcado, observando o disposto nos

incisos Il e IV do art. 12 e no inciso Il do art. 52 da Constituicdao Federal.

Cidade, __ de de 2025.

(nome, carimbo, e assinatura do responsavel legal da empresa).

OBS: ESTE MODELO DEVE SER APRESENTADO COM A LOGOMARCA E/OU CARIMBO DO
CNPJ DA EMPRESA.
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ANEXO XIV
MODELO DE PROCURACAO

LICITACAO CONCORRENCIA PRESENCIAL N2. 001/2025

OUTORGANTE: (NOME DA EMPRESA), CNPJ N°. e (ENDERECO) neste ato representada por seu
(titular, sdcio, diretor ou representante), Sr. (NOME), qualificacdo (nacionalidade, estado civil,

profissdo, RG e CPF)

OUTORGADO: (NOME DO CREDENCIADO) qualificacdo (nacionalidade, estado civil, profissdo, RG,

CPF e endereco).

Através do presente instrumento, nomeamos e constituimos o (a) Senhor (a)
, (nacionalidade, estado civil, profissdo), portador do Registro de Identidade ne.
, expedido pela , devidamente inscrito no CPF, sob o n2.

J

residente arua , N2 , O OUTORGANTE confere ao OUTORGADO pleno

e gerais poderes para representa-lo junto a Prefeitura Municipal de Juazeiro/BA, na sessdo de
CONCORRENCIA PRESENCIAL N2. 001-2025-CP, podendo praticar todos os atos relativos ao
procedimento licitatério indicado acima, conferindo-lhe poderes para: entregar durante o
procedimento os documentos de credenciamento, envelopes do certame, apresentar proposta de
precos; formular ofertas e lances; interpor recursos e desistir deles; contra-arrazoa; assinar
propostas, atas, contratos; negociar precos e demais documentagdes necessarias; confessar; firmar
compromissos ou acordos; receber e dar quitacdo e praticar todos os demais atos pertinentes ao

certame etc.

Cidade, __ de de 2025.

(nome, carimbo e assinatura do representante legal da empresa).

OBS: ESTE MODELO DEVE SER APRESENTADO COM A LOGOMARCA E/OU CARIMBO DO CNPJ DA
EMPRESA.

Pagina 106 de 110



ANEXO XV
MODELO DE TERMO DE RESPONSABILIDADE DA COMISSAO ESPECIAL DE LICITAGAO

LICITACAO CONCORRENCIA PRESENCIAL N2. 001/2025

Eu, , Matriculan? __, lotado no , integrante da Comissao Especial

de licitacdo responsavel pelo processamento do presente processo licitatorio - Concorréncia n? 001-
2025-CP realizado pelo secretaria de administracao para a Contratacao de servicos de publicidade
prestados por intermédio de 02 (duas) agéncias de propaganda, compreendendo o conjunto de
atividades realizadas integradamente que tenham por objetivo o estudo, o planejamento, a
conceituacdo, a concepcao, a criacdo, a execucdo interna, a intermediacao e supervisdo da execucdo
externa e a distribuicdo de acGes publicitarias junto a publicos de interesse, regido pelas Leis n?
12.232/2010 e n? 14.133/2021, comprometo-me a manter o sigilo e a confidencialidade com
relacao a qualquer informacao relacionada ao presente certame, em especial aquelas vinculadas as
etapas de Habilitagcdo e de apresentacao e julgamento das Propostas Técnicas das licitantes, até a

sua divulgagdo e/ou publica¢do na imprensa oficial.

Comprometo-me, ainda, nos termos da Lei n® 12.813/2013 e da Lei n® 14.133/2021, a:

I NAO divulgar ou fazer uso de informac&es privilegiadas, em proveito préprio ou de
terceiros, obtida em razao das atividades exercidas nesta Comissao Especial ou Permanente de
Licitagao;

Il NAO exercer atividade que implique a prestagdo de servigos ou a manutengao de relagdo
de negdcio com pessoa fisica ou juridica que tenha interesse na Concorréncia em comento;

Il NAO exercer, direta ou indiretamente, atividade que em raz3o da sua natureza seja
incompativel com as atribui¢cdes da Comissao Especial ou Permanente de Licitacdo que agora ocupo;

IV NAO atuar, ainda que informalmente, como procurador, consultor, assessor ou
intermediario de interesses privados, relacionados ao objeto da Concorréncia;

V NAO praticar ato em beneficio de interesse de pessoa juridica de que eu participe ou
ainda meu cénjuge, companheiro ou parentes, consanguineos ou afins, em linha reta ou colateral,
até o terceiro grau, e que possa ser por mim beneficiados ou influir em meus atos nesta Comissado
Especial ou Permanente de Licitagao;

VI NAO receber presente de quem tenha interesse em minha decisdo como membro desta
Comissdo Especial ou Permanente de Licitacdo, fora dos limites e condicGes estabelecidos em

regulamento; e
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VIl NAO prestar servicos, ainda que eventuais, a empresa de comunicag¢do cuja atividade

seja contratada pelo ente responsavel pela presente contratacao.

Cidade, de de 20XX.

(nome e assinatura do membro da Comissdo Especial de Contratagdo).
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ANEXO XVI
MODELO DE TERMO DE RESPONSABILIDADE DA SUBCOMISSAO TECNICA

LICITAGAO CONCORRENCIA PRESENCIAL N2. 001/2025

ORIENTAGOES GERAIS

Esta concorréncia para Contratacao de servicos de publicidade prestados por intermédio de
02 (duas) agéncias de propaganda, compreendendo o conjunto de atividades realizadas
integradamente que tenham por objetivo o estudo, o planejamento, a conceituacdo, a concepcao,
a criacdo, a execucdo interna, a intermediacdo e supervisdo da execucdo externa e a distribuicdo de
acdes publicitarias junto a publicos de interesse é processada e julgada por Comissdo Especial de
Contratacgdo, com excec¢do da anadlise e julgamento das Propostas Técnicas.

A Subcomissdo Técnica analisard as propostas e informag6es apresentadas nos Envelopes
n2 01 (Plano de Comunicac¢do Publicitdria—Via Nao Identificada) e n? 3 (Capacidade de Atendimento,
Repertério e Relatos de Solugdes de Problemas de Comunicagdo) para julgamento das Propostas
Técnicas das licitantes.

A Subcomissdao Técnica tem total autonomia na pontuacdo das propostas técnicas,
observadas as disposi¢cdes estabelecidas no edital, ndo estando submetida a nenhuma autoridade,
interferéncia ou influéncia do érgdo/entidade contratante ou de origem, nem da Comissdo Especial
de Licitacdo, nas questdes relacionadas ao julgamento técnico.

Todos os membros da Subcomissdo Técnica participam de forma igualitdria, com o mesmo
poder de decisdo e expressdo, independente do cargo/fungdo exercida no érgdo contratante ou de
origem.

Todas as informacdes relativas as Propostas Técnicas e ao seu julgamento sdo de carater
estritamente sigiloso e ndo devem ser divulgadas pelos integrantes da Subcomissdao Técnica,
externamente ou internamente no 6rgdo/entidade contratante ou de origem, antes da publicagdo

na imprensa oficial do resultado do julgamento técnico, pela Comissao Especial de Licitacao.

TERMO DE RESPONSABILIDADE

Eu, , Matricula n2 __, vinculada ao , integrante da

Subcomissdo Técnica responsavel pelo julgamento técnico do presente processo de Concorréncia
realizado pelo Departamento de Gestdo de Compras e Contratacdes — DGCC para a Contratacdo de
servicos de publicidade prestados por intermédio de 02 (duas) agéncias de propaganda,
compreendendo o conjunto de atividades realizadas integradamente que tenham por objetivo o

estudo, o planejamento, a conceituagdo, a concepg¢ao, a criacdo, a execug¢ao interna, a
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intermediacdo e supervisdo da execucdo externa e a distribuicdo de ac¢des publicitarias junto a
publicos de interesse, regido pelas Leis n? 12.232/2010 e n2 14.133/2021, comprometo-me a
manter o sigilo e a confidencialidade, com relacdo as Propostas Técnicas apresentadas pelas
licitantes participantes do presente certame e as informacgdes relacionadas ao seu julgamento e

pontuacdes atribuidas aos quesitos e subquesitos analisados.
Comprometo-me, ainda, nos termos da Lei n2 12.813/2013 e da Lei n2 14.133/2021, a:

I NAO divulgar ou fazer uso de informagdes privilegiadas, em proveito préprio ou de
terceiros, obtida em razdo das atividades exercidas nesta Subcomissdo Técnica;

Il NAO exercer atividade que implique a prestac¢do de servicos ou a manutengdo de relac3o
de negdcio com pessoa fisica ou juridica que tenha interesse na Concorréncia em comento;

Il NAO exercer, direta ou indiretamente, atividade que em raz3o da sua natureza seja
incompativel com as atribuicdes da Subcomissdo Técnica que agora ocupo para a analise e
julgamento das Propostas Técnicas da Concorréncia em comento;

IV NAO atuar, ainda que informalmente, como procurador, consultor, assessor ou
intermediario de interesses privados, relacionados ao objeto da Concorréncia;

V NAO praticar ato em beneficio de interesse de pessoa juridica de que eu participe ou
ainda meu cénjuge, companheiro ou parentes, consanguineos ou afins, em linha reta ou colateral,
até o terceiro grau, e que possa ser por mim beneficiados ou influir em meus atos nesta
Subcomissdo Técnica;

VI NAO receber presente de quem tenha interesse em minha decisdo como membro desta
Subcomissao Técnica, fora dos limites e condi¢cOes estabelecidos em regulamento;

VIl NAO prestar servicos, ainda que eventuais, a empresa de comunicac¢do cuja atividade
seja contratada pelo ente ao qual estou vinculado, ou responsavel pela presente contratagao; e

VIII NAO participar, direta ou indiretamente, das sessdes publicas desta licitagdo, realizadas

pela Comissao Especial de Contratacao.

Cidade, __ de de 20XX.

(nome e assinatura do membro da Subcomissao Técnica).
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